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中經院預測台灣經濟將連3年低成長

衛福部食藥署修正「健康食品查驗登記審查原則」，首度敘明精緻糖的限量標示規範，要求個別健康食品的建議攝取量不能超過

每日25公克上限。目前取得健康食品查驗登記的產品，將近400項產品，均符合糖量限制規定。糖量最易超標的健康食品，包括

優酪乳、發酵乳、飲料醋等，未來產品送審，均需依規定辦理。此外，若產品額外添加糖介於17到25克，其外包裝則須標示「請

注意熱量攝取」等警語。[2017/07/18聯合報]

中華經濟研究院公佈台灣經濟第三季預測，中經院表示，受到

全球景氣上半年優於預期，上半年經濟成長約2.53％，下半年

成長平均成長率約1.78％，合計2017年全年經濟成長率2.14

％，較上次（4月）預測結果微調0.3個百分點；2018年經濟

成長率預估值2.15％。全球現在最大的風險是「超級寬鬆貨幣

政策何時轉向」，台灣決策者沒有針對此項風險作出預備動作，

可預估對台灣GDP成長率不會有明顯效益。中經院分析，國內

彭博預測，到2040年時全球電動車新車銷售量將超越汽／柴油新車銷量。這對投資人有重大意義：用不著十年，全球所有新

車銷售的增加量都將來自電動車。2026年時全球汽車銷售量將增加167萬輛，電動車銷售量將增加206萬輛。屆時電動車年銷

售量僅略高於1,000萬輛，傳統汽車銷量仍達8,700萬輛在汽車業，2026年傳統汽車銷量雖將達8,700萬輛，但市場持續萎縮，

投資人自然會聚焦電動車業，這也是為何富豪汽車從2019年起所有新車都將配備電動馬達。目前電動車價格偏貴、行車里程

受限，且充電設施不足，但有低汙染、好保養及加速快等優點。 [2017/07/18經濟日報]

全球電動車 十年內躍車市成長主力

健康食品糖多少？食藥署訂上限

實質投資2017年成長2.83％，為2015年以來連續兩年成長走揚，較2016年的2.46％增加0.37個百分點。 [2017/07/19工商時

報]



無人便利店正成為大陸當前最新投資熱點，這種以App掃碼進入、手機付款的無人店鋪

購物新時代可能很快就會全面到來。大陸食品大廠哇哈哈宣布將與阿里巴巴支持的深藍

科技合作推出「Take Go」無人智慧零售店，阿里巴巴則在「淘寶造物節」上公開推出

旗下無人超市品牌「淘咖啡」；包括7-11和全家等五家大型便利店也表態，將在2025

年前引入無人收銀系統。另外，台灣全家便利商店的科技店目前都還在規畫中，目標今

年底或明年上半年就會開出，可能會導入電子標籤、電子貨架、機器手臂煮咖啡，甚至

VR虛擬實境也可能會列入。[2017/07/17經濟日報、工商時報]

五大行庫新增房貸放款連兩月攀

升，外界認為，房市交易回穩。

台灣銀行、土地銀行、合作金庫

銀行、第一銀行與華南銀行，其

承做房貸比重約占全體銀行四成，

因此常被視為房市風向球。央行

公佈，五大銀行6月新承做房貸金

額 為 467.37 億 元 ， 不 僅 月 增

123.71億元，年增75.28億元，更

為一年半來新高，央行官員表示，

與新屋分戶貸款增加，以及建物

買賣移轉棟數增加有關。對於6月

交易量提升，新增房貸增加，房

市看似回穩，央行也指出，去年

確實基期較低，但今年5、6月交

易量逐月提升，但房市狀況仍要

視區域而定，部分區域因賣方讓

利，部分區域則與新成屋交屋潮

有關。 [2017/07/24經濟日報]

房市回穩

無人店夯全家科技店最快年底開幕

全球最大線上影音業者Netflix公佈Q2財報，無論用戶量成長，或營收均優於預期，激

勵股價盤後噴發。金融時報報導指出，這是Netflix用戶數首度突破1億人大關，其中美

國本土當季淨增107萬人，國際市場淨增414萬人。Netflix在致股東信上表示，確實低

估旗下自製影音內容受歡迎的程度。Netflix周一於正常交易時段收高0.36%，盤後則是

飆漲10.39%至178.5美元，此為歷史新高。[2017/07/18 MoneyDJ理財網]

Netflix全球會員首破億自製劇受歡迎

迎合年輕人動視暴雪組電競隊伍
電玩大廠動視暴雪（Activision Blizzard）看好電競市場快速起飛，找來美國職棒大聯

盟及美式足球聯盟球隊老闆合作，將組成代表不同城市的電競隊伍，未來更將舉辦電競

全球錦標賽。儘管電競產業目前已有不少專業隊伍，但這些隊伍大多以企業劃分，希望

能像傳統體育賽事一樣，讓每個城市都有一支代表隊，培養觀眾與當地代表隊之間的情

感。電競界至今還未舉辦過全球性賽事，未來一旦各城市培養出代表隊伍，屆時吸引的

全球觀眾及周邊商機勢必可觀。研究機構Newzoo預期，電競市場營收將在明年達到11

億美元，76％的電競觀眾表示近來逐漸減少觀看傳統體育賽事。[2017/07/18工商時報]

新增房貸額連二升



Google及Facebook過去因為演算法的設計影響平台上新聞報導的流量，讓新聞業在經營上相當辛苦，而現在傳出Facebook聽

見了新聞界的吶喊，正準備推出付費牆（Paywall）訂閱制改善這種狀況。這項新功能會建立在Facebook的Instant文章上，依

照讀者的喜好從無數的內容出版商匯集內容，這種付費牆的概念，跟現在大型媒體《紐約時報》、《華盛頓郵報》、《洛杉磯

時報》等所採取的作法類似，讀者每天有十篇免費文章的配額，要往下閱讀更多內容就需要付費訂閱。未來Facebook付費牆制

度上路後，各家媒體都能從20億廣大的全球用戶中，獲得訂閱費用的分成。[2017/07/20數位時代]

YouTube公佈台灣第二季「YouTube最成功廣告影片排行榜」，Youtube表示，本季成功突圍的廣告善用生活化敘事手法連結

觀眾與品牌，設計懸疑式劇情設計拉長觀眾停留時間，並採用精緻配樂讓廣告更具記憶點，和泰汽車兩支Youtube廣告分別獲

得冠、亞軍。根據影音網站YouTube於6月所發布的數據，全球每月平均有15億使用者登入YouTube觀看影片、每位使用者平均

每天花上一小時在行動裝置觀看影片，都讓Youtube每季公佈的廣告影片排行榜成為愛上Youtube看廣告的人的最佳指標。

[2017/07/21工商時報]

Facebook將推出新聞付費訂閱產品

Google app改版：推個人化新聞牆

公布台灣Q2排行榜 廣告影片懸疑劇吸睛!

Google推出首頁個人化新聞牆，使用者可在搜尋之前，就先一覽客製化的推薦內容。在個人化新聞牆上，

將會有新聞、專題、影片和音樂等媒體形式，Google會依據該使用者過往的搜尋記錄，推薦相關內容。使

用 者 也 可 「 追 蹤 」 某 一 個 搜 尋 紀 錄 ， 讓 該 紀 錄 相 關 的 內 容 出 現 在 牆 上 。 為 了 避 免 「 同 溫 層 」

（stratosphere）效應，Google將提供多樣的媒體來源。《TechCrunch》舉例，如果你在Google日曆中

輸入倫敦航班資訊，新聞牆就會同時推薦倫敦旅行遊記；Google可透過此方法在動態中插入廣告，據分

析，雖然還不確定Google是否會在新聞牆上置入廣告，但此舉無疑是要為Google提供的各種服務，吸引

更多使用者。[2017/07/21數位時代]
https://www.bnex
t.com.tw/article/4
5467/google_new
s_feed



媒體專題
Media Report

視覺行銷有新招

Instagram玩透透

張詠琦



• 主打「圖片為主」和「行動優先」的Instagram早已是品牌的重要行銷工具，凱絡週報2015年曾

針 對 這 個 獨 特 的 社群 媒 體 分 享 「三 招 玩 轉 Instagram視 覺 行 銷 」專題 ， 時 隔 不 到 兩 年，

Instagram的面貌已大為不同：

前言

※資料/圖片來源：Instagram

外觀變了 - 介面陸陸續續改版，動態時報上的照片不再僅限正方形，並更換了app icon。

功能多了 - 平台新增的功能包括限時動態 、直播、閱後即焚訊息等；而針對照片也開放了縮

放(Zoom)、珍藏(Saved)等功能。

導入演算法 – 貼文不再單純依時間排序，而是將用戶感興趣的內容與帳號間的互動關係等因

素納入考量，並在搜尋頁面推薦影片。

• 這些更新除了提供更好的用戶體驗外，也成為品牌發揮創意的機會，本篇專題將分享利用

Instagram平台特性的創意廣告案例，一探視覺敘事新玩法。

https://twncarat.wordpress.com/2015/09/17/%E5%B0%88%E9%A1%8C%E5%A0%B1%E5%91%8A%EF%BC%9A%E4%B8%89%E6%8B%9B%E7%8E%A9%E8%BD%89instagram%E8%A6%96%E8%A6%BA%E8%A1%8C%E9%8A%B7/
https://instagram-press.com/our-story/


• Instagram全球用戶數加速成長，從2015年的4億月活躍用戶成

長到2017年的7億月活躍用戶。千禧世代擁有Instagram帳號的

比例，也從2014年41%增至2016年58%。根據statista網站數據，

美國18-29歲年輕族群對平台的黏著度高過其他年齡層，超過

40%的人每天打開超過一次。

• Facebook、批踢踢、Dcard等都是台灣熱門的社群媒體，但視覺

內容為主的平台則以Instagram獨霸，月活躍用戶從2016Q4的

540萬成長到2017Q1的590萬人。

• CCS2016調查顯示，台灣經常使用Instagram的族群中性別以女

性較活躍，超過八成是34歲以下的千禧世代，18-29歲佔六成。

相較於Facebook，Instagram的用戶組成更為年輕。

視覺化社群平台，黏住文青系Instagramer

※資料/圖片來源：Instagram、Statista、CCS2016
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• Instagram用戶喜歡在網路上找尋靈感，喜歡藝術、文化與音樂，重視朋友，擁抱時尚潮流，更傾

向成為品牌與名人的粉絲(39% i157)，追蹤品牌消息(54% i168)，造訪品牌與名人的粉絲專頁

(61% i174)，與品牌互動(31% i127)；Instagram用戶也有更高的比例會每天上傳內容到網路上

(30% i145)或在網路上參與討論或回應(52% i154)。

https://www.statista.com/statistics/712828/us-instagram-usage-frequency-age-group/
https://instagram-press.com/our-story/
https://www.statista.com/statistics/381995/instagram-global-user-age/


• 為什麼Instagram特別受年輕人擁載？Instagram從行動裝置起家，網路原生族群接受度高，在

Facebook用戶逐漸納入較年長的族群後，Instagram成為年輕人保護隱私、屏蔽長輩的新社群

之一。另外，其介面視覺化、雜訊少、方便用戶透過主題標籤(hashtag)探索新趨勢，也符合年

輕族群喜歡用社群媒體記錄生活片段、分享體驗、探索興趣的需求。

• Instagram用戶除了年輕化以外，還有另一項值得注意的特點：樂與品牌、名人互動。目前平台

上的活躍品牌帳號已從2016的20萬迅速成長到100萬個，以限時動態功能來說，Instagram官方

數據指出70%的用戶會追蹤品牌帳號，觀看人次最多的限時動態中，有三分之一來自品牌帳號。

網紅聚集地，用戶樂與品牌、名人帳號互動

※資料/圖片來源：Instagram for Business、Venturebeat(2017.05)

• 提供社群分析工具的Socialbakers

比較Facebook與Instagram的互動

量，發現Facebook上新聞媒體得

到 的 互 動 最 多 、 品 牌 墊 底 ， 而

Instagram則是名人帳號的互動最

多，品牌其次。這也反映了品牌

在Instagram上大量與網紅合作的

情況，更促使Instagram在2017推

出可標註付費合作夥伴關係的標

籤，幫助品牌追蹤合作內容效果。

https://business.instagram.com/blog/
https://venturebeat.com/2017/05/19/instagram-gives-brands-and-celebrities-up-to-400-more-engagement-than-facebook-according-to-socialbakers/


• 2016年8月初，Instagram上出現一位25歲巴黎女子，以「louise.delage」帳號分享各種派對、

旅遊照，兩個月迅速成為網紅，但9月底在Instagram與YouTube上曝光的影片「Like My

Addiction」揭曉了真相：Louise Delage是虛構人物，而她的150則貼文看似記錄令人欣羨的生

活，其實都有酒精飲料的身影。這則廣告的目的是在喚起青少年族群對酒精成癮問題的注意，廣

告策略圍繞Instagram的平台與用戶特性建構：

150張享樂美照包裝酒癮議題，妙用網紅效應

• 「Like My Addiction」的廣告設計符合平台特性，並洞察年輕族群在Instagram的黏著度與追蹤網

紅的行為；真相曝光後法國公益組織Addict Aide網站流量比平常高出五倍，louise.delage帳號最

終達到11萬粉絲，近千萬次媒體曝光，廣告獲得17項坎城大獎。

1. 每天在高流量時段上傳兩到三則貼文，內容都是吸睛的照片。

2. 每次貼文都設定20到30個關於時尚、美食、大自然、派對的主題標籤。

3. 利用機器人like與追蹤對時尚部落客、記者、名人感興趣的族群，並邀

青少年的網路意見領袖向他們的粉絲分享Louise帳號。Louise帳號首月

追蹤了3,000多人，粉絲數則快速成長到6萬5,000人。

※資料/圖片來源：The Guardian(2016.10)、Instagram截圖

https://www.youtube.com/watch?v=ecRheslTlwE
https://www.theguardian.com/technology/2016/oct/06/shell-drink-to-that-fake-instagram-louise-delage-profile-highlights-alcoholism


• 多倫多默片電影節(TSFF) 為了向新世代影迷推廣默片藝術，長期使用Instagram作為接觸年輕族

群的媒介，利用有限功能大玩創意，風格相似但年年有新玩法。

長期經營品牌帳號，解謎小關卡增加互動性

※資料/圖片來源：Adland(2017.05)、ADWEEK(https://goo.gl/mkiqfG, 2016.04)
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• 2017年主辦單位利用Instagram新功能珍藏照片(Save) 推出拼圖遊戲。粉

絲在TSFF官方帳號會看到順序打散的照片，將照片收進個人帳號即可開

始玩拼圖，最先完成並截圖給主辦單位的七個粉絲可以得到禮物。在

2017默片電影節上有些過往佚失、經過修復的影片，這個活動除了藉由

拼圖遊戲增加互動性，也呼應了拼湊、修復的影展主軸。

• TSFF選擇以Instagram接觸行動優先的年輕族群，遊戲的設計如滑動瀏覽、

以標籤尋找感興趣的主題內容、收藏圖片等，符合用戶使用行為。平台

特性也適切融入默片電影的本質：以視覺內容說一個好故事。

2015

2016

滑Instagram
看默片
快速滑動瀏覽
與視覺暫留可
看到走馬燈般
的短片

Instagram時光機
慶祝卓別林百歲冥誕，將手機
橫放可呈現卓別林作品時間軸
並連結作品片段

個人影展
觀看短片並點
選不同的主題
標籤，決定故
事走向

Instagram密室逃脫
由多張照片組成密室，結合影
片與主題標籤解謎

點擊圖片可看各案例影片。

http://adland.tv/commercials/tsff-2017-instagram-puzzle-2017-118-canada
https://youtu.be/VUA3Nk_PiN8
https://youtu.be/VUA3Nk_PiN8
https://youtu.be/MFz8Lwwd1Z0
https://youtu.be/MFz8Lwwd1Z0
https://youtu.be/dVytk4p4If8
https://youtu.be/dVytk4p4If8
https://www.adforum.com/creative-work/ad/player/34539022/instagram-escape-room/toronto-silent-film-festival
https://www.adforum.com/creative-work/ad/player/34539022/instagram-escape-room/toronto-silent-film-festival
https://youtu.be/s0lOBx3BG2I
https://youtu.be/s0lOBx3BG2I


• 早前杜拜仍有36%的男性認為「輕拍妻子以引起注意」是情有可原的，甚至作為施暴的藉口。為

了與年輕族群溝通、將家暴扼殺在萌芽期，非營利組織杜拜婦幼基金會(DFWAC) 在Instagram

上以帳號@lifeof_farah發佈一組限時動態，第一張照片是一名普通中東女子的臉孔，但當用戶

輕觸手機螢幕觀看下一則時，女子臉上會浮現瘀青，持續往後看傷勢會愈來愈嚴重。

• 限時動態標記了數個在當地有影響力的男性名人帳號，他們隨後也將內容分享給追隨者表達支持；

女性社群領袖更主動分享內容，擴散效果加乘。最終有12萬4,000名男性分享此訊息，同意「輕

拍不是施暴的理由」的人由2016年的64%增加到82%，在2017年1到4月同期婦幼受暴案件也減

少39%。

結合用戶行為，視覺效果更有渲染力

※資料/圖片來源：WARC(2017)

• Instagram是杜拜與阿拉伯聯

合大公國最受歡迎的社群媒

體，DFWAC找到「家暴」與

「輕拍」的關聯，選擇熱門

平台並利用其新功能需要連

續輕觸螢幕的特色，結合內

容與行為創造震撼效果。

點擊圖片可看案例影片。

https://youtu.be/n8rDEV_idic
https://youtu.be/n8rDEV_idic
https://youtu.be/n8rDEV_idic
https://youtu.be/n8rDEV_idic
https://youtu.be/n8rDEV_idic
https://youtu.be/n8rDEV_idic
https://youtu.be/n8rDEV_idic
https://youtu.be/n8rDEV_idic
https://www.warc.com/SubscriberContent/Article/Dubai_Foundation_for_Women_amp;_Children_Stop_Tapping/111059


讓音樂迷當DJ，遊戲化行銷再下一城

根 據 Nielsen 調 查 ，

Instagram用戶每週比

一般人花了多上30%的

時間聽音樂、42%的金

錢購買音樂產品，關注

熱門流行音樂，觀賞現

場表演時83%的用戶會

透過Instagram分享影

片、介紹音樂等，90%

用戶也使用串流音樂平

台，並且較一般人更願

意付費使用串流音樂。

2017年粉絲數排名前

十的Instagram帳號就

有一半是歌手，也反映

Instagram用戶對於音

樂的熱衷。

• 烈酒品牌Bacardi長期贊助、參與眾多音樂與藝術活動，瞄準粉絲

與Instagram用戶特質與品牌精神，2016年在北美市場與知名饒

舌歌手Swizz Beatz合作，同樣利用Instagram用戶在觀看限時動

態時左右切換到前後則動態的使用行為，將此動作融合音樂與遊

戲化的元素，讓用戶化身DJ刮盤混音。影片也會再以Instagram貼

文內容發佈，並同步放上擁有960萬粉絲的Facebook粉絲專頁。

• Bacardi Instant DJ活動得到20萬以上的互動，粉絲數成長383%，

1,000萬以上的媒體曝光，並獲得坎城廣告節網路創意互動影片

類別(Cyber-Interactive Video)的銅獎。

※資料/圖片來源：Nielsen(2016.03)、Ads of the World(2016.12)、ADWEEK(https://goo.gl/ZU5YN4, 2016.12)

點擊圖片可看案例影片。

https://youtu.be/eHC5pb_ptGM
https://youtu.be/eHC5pb_ptGM
https://medium.com/cuepoint/what-instagram-discovered-in-our-first-nielsen-music-study-de1a2740c005
https://adsoftheworld.com/media/digital/bacardi_instant_dj


• eMarketer預測Instagram全球行動裝置廣告收益未來

兩年將持續呈兩位數成長，美國有75%的廣告代理商

將增加在此社群媒體的投資。

• 相較歐美，Instagram廣告業務較晚進入台灣市場，但

隨著用戶數成長與「以千禧世代為主」的使用者輪廓

愈來愈清晰，品牌開始將其視為新的機會點。時尚精

品、美妝服飾、運動品牌、電影等產業中有不少企業

建立Instagram官方帳號、經營品牌內容，或者在操作

社群時將Instagram列入曝光渠道之一，接觸特定族群。

Instagram廣告投資增加，將串接購買功能

※資料/圖片來源：USAToday(2016.05)、4Cinsights(2017.03)

• 而在數位廣告市場之外，許多中小型店家早已利用Instagram作為展示商品與代購的銷售通路，

結合直播或限時動態作產品展示、推薦、促銷與客服等服務。Instagram也在試驗更多電子商務

功能，讓用戶在瀏覽時發現產品、被生火後，能更容易採取購買行動。

根據線上操作人員的經驗，以電影為例，產品與溝通訊息的性質都適合投放在Instagram，數位

預算分配在Instagram的比例與Facebook相當。

https://www.usatoday.com/story/tech/news/2016/05/31/instagram-targets-small-business-ad-revenue/85195338/
http://www.4cinsights.com/2017/03/01/instagram-introduces-stories-ads/


• 過 去 對 用 戶 而 言 ， 體 驗 只 是 個 人 的 記 憶 ， 交 流 對 象 有 限 ， 但 在

Instagram等視覺化社群平台出現後，個人體驗可以透過拍照、分享、

打卡成為集體經驗，與他人建立起以興趣為核心的連結，而社群上的生

活紀錄也成為現代人身份象徵的一部分。品牌應掌握年輕族群重視社群

人生的心理，創造更多能夠被記錄與分享的互動。

• 社群 媒體的用戶 成長與功能 進化帶給 品牌更多機 會點 ，如 2017年

Instagram推出讓用戶可以探索打卡地點與主題標籤的限時動態功能，

增加品牌觸及非粉絲用戶的機會；自拍濾鏡(Face filter)功能也可能在未

來開放品牌活動操作的空間。此外，愈來愈多用戶在Instagram上，平

台累積的大量內容，將能成為品牌挖掘消費者洞察、從而開發新產品或

新服務的探測機。

結語

※資料/圖片來源：David Perell Blog(2017.06)

• 回顧本篇專題介紹的案例，除了善用平台特性，還可看到品牌透過Instagram和用戶建立的互動已

經從最初單純的視覺內容發佈/觀看、網紅追蹤，進展到遊戲式體驗。利用平台功能設計的小遊戲

不僅強化內容渲染力，也提高用戶的參與度與成就感，從而加深品牌好感度，分享體驗的過程更

讓內容的影響範圍擴大。但當這些遊戲式的內容愈來愈多，如何在發揮創意的同時，不至於模糊

品牌在其中的角色、精準傳遞訊息，將是品牌的重要課題。

http://www.perell.com/blog/saving-retail


IMC異業結盟
Alliance Strategy

Image courtesy of cc0



地 表 最 狂 電 音 派 對
# t h e d o p e s t E D M f e s t i v a l

1

7



※資料/圖片來源：環星娛樂、Google

2017 Arcadia Taiwan - Invasion

• 活動日期：2017年11月11日-11月12日

• 活動地點：台北大佳河濱公園 十號水門

• 簡介：近年電音浪潮席捲全球，這次由世界頂

尖的製作團隊Arcadia Spectacular ，擅於將電子

音樂、科技藝術、建築設計與聲光效果融為一

體，利用回收的軍事坦克、飛機、直升機等回

收機械，花費五年打造出全球唯一360度話題性

十足的環狀巨型蜘蛛舞台。並且邀請全球百大

DJ搭配電流雷人秀，即將在11月舉辦地表最狂

的電音派對。

• 2016年首度舉辦，顛覆舊有的派對印象，從中

午或下午就開始，讓派對熱力持續不間斷，短

短七小時就吸引超過1萬2,000人次的朝聖，這

次勢必將吸引更廣大熱愛派對、關注流行音樂、

喜歡嘗鮮及喜歡與眾不同的人聚集在這裡，狂

歡不停歇。



 360度霸型蜘蛛舞台雷射燈光 100%英國原裝來台！ Arcadia Spectacular堅持使用回收軍重金屬鑄

融再造，蜘蛛舞台歷經十年不斷改良與技術突破，以軍事飛機引擎製成三面的蜘蛛眼；淘汰機械

怪手改裝成隻蜘蛛爪；DJ台則位於騰空的蜘蛛中心整個舞台高五個40呎貨櫃重達50噸，配備頂級

雷射燈光與音響，360度大型蜘蛛舞台設計觀眾可以直接站在舞台下，更真實的體驗與互動。

 狂還要更狂全球百大DJ還不夠特技開場更吸睛！ 首度引進電流雷人秀作為開場表演，搭配酷炫燈

光音效，並且邀請多次稱霸百大DJ排行的Hardwell、DVBBS等知名DJ，兩天活動熱度不停歇，預

計吸引2萬人次。創造一個不只是演出者的表演平台，更成為台灣頂尖的裝置藝術，帶領台灣的電

子音樂走入一個新的境界。

2017 Arcadia Taiwan - Invasion

※資料/圖片來源：環星娛樂、Google



• 適合結合產品：銀行金融、電信業、3C商品、酒精/軟性飲料/零食、網遊/手遊/App、汽機車、手

錶、潮流服飾/運動休閒、戶外用品…等。

• 贊助方式：冠名贊助、舞台贊助、特殊專案配合…等。

• 媒體宣傳：平面/電子/網路/戶外媒體、記者會、新聞通稿、城市快閃、文宣品、社群宣傳…等。

2017 Arcadia Taiwan - Invasion

※資料/圖片來源：環星娛樂、Google

歡迎異業結盟，合作相關細節請洽
Wendy.Tung@dentsuaegis.com

主辦單位保留修正、暫停或終止活動之權利，
如有異動恕不另行通知。

https://youtu.be/t1bTYMsSLuY
https://youtu.be/t1bTYMsSLuY
mailto:Wendy.Tung@dentsuaegis.com


新節目介紹
New TV Shows



頻道新節目介紹
類型：體育 上檔日期：2017/07/28 播出頻道：愛爾達育樂台/足球台 播出時間：LIVE

「U-12世界盃少棒錦標賽」：U-12世界盃少棒是11至12歲選手中層級最

高的棒球賽事，同時也是此層級唯一個以國家隊參賽的國際棒球賽事，而第四屆賽程則於

7/28至8/6為期十天，在台灣台南盛大登場。U12世界盃少棒賽競爭程度不輸成棒的世界

盃比賽，儼然也是國家對抗賽、世界級賽事，中華隊名列前茅，首屆奪下冠軍，二、三屆

也名列亞軍，今年誓言從「山姆大叔」手中拿回冠軍，把榮耀留在台灣。

類型：體育 上檔日期：2017/07/29 播出頻道：愛爾達足球台 播出時間：LIVE

「2017酋長盃足球邀請賽」：2017年酋長盃為第九屆酋長盃，是英超阿

森納主辦的為期兩日的四角友誼賽，在他們的主場酋長球場舉行。除了東道主阿森納外，

獲邀參賽球隊還包括西甲的塞維利亞、葡超的本菲卡和德甲的萊比錫RB，首日賽事在7月

29日舉行，次日賽事在7月30日舉行。

類型：戲劇 上檔日期：2017/07/30 播出頻道：中視 播出時間：22:00(日)

「稍息立正我愛你」：鍾少曦與顏力正從小就被長輩指腹為婚，但卻從未謀面，

在高中時，旅居日本的力正因故搬回台灣而寄住在少曦家，兩人南轅北轍的個性卻產生了

化學變化，一向是同學眼中大姐頭的少曦，第一次體會到何謂一見鐘情；而憂鬱小生力正

的冷酷被少曦融化，漸漸打開心房。



頻道新節目介紹
類型：綜合 上檔日期：2017/07/31 播出頻道：愛爾達綜合台 播出時間：22:00(一~三)

「恐龍星球」：利用獨特的高科技影象技術，栩栩如生地展示了地球上曾經存在

過的最可怕、最神奇的動物。這些都是最近十年的發現，徹底改寫了史前教科書。古生物

學家現在已經知道：恐龍分佈於全球各地，而且以一種荒誕、恐怖和怪異的方式進化著，

以至於霸王龍與它們相比都顯得非常溫順。不同於你以前參觀過的任何一次恐龍展覽，本

節目完全是一次迷人的視覺體驗，充滿了奇怪的事實、驚人的動作演示和神奇的怪獸。

類型：戲劇 上檔日期：2017/08/01 播出頻道：緯來日本台 播出時間：21:00(一~五)

「我可能沒那麼愛你」：美都(波瑠飾演)在眼科診所上班，認識了來就醫的涼

太(東出昌大飾演)。但在美都心底，其實一直有個他，就是當年愛戀至深，卻不告而別的

國中同學有島(鈴木伸之飾演)。不過算命師曾經告訴她：「跟第二喜歡的人結婚才會幸

福」，讓美都下定決心和涼太步入結婚禮堂。未料有一天在回家途中，竟然偶遇有島！命

運的重逢從此將他們捲入嫉妒與懷疑的漩渦...

類型：戲劇 上檔日期：2017/08/02 播出頻道：緯來戲劇台 播出時間：20:00(一~五)

「一切都會好」：琴佳恩在名廚父親全新打造的新餐廳工作，即使外貌出眾，家

世也不錯，但因為母親和弟弟車禍意外的陰影，讓自己活得沒有自信，常擔心自己太幸福

而躊躇不前。懷著出生傷痛的富二代劉亨俊，對豪無野心的佳恩甚有好感，但佳恩卻被樂

觀、講義氣、沒有穩定工作的姜基燦吸引，兩人的愛情因為亨俊和基燦姐姐姜熙貞的介入

突發驟變！



頻道新節目介紹

類型：綜合 上檔日期：2017/08/05 播出頻道：BBC World News 播出時間：17:10(六)

「被遺忘的英國奴隸主」：《Britain‘s Forgotten Slave Owners》兩集紀

錄片，歷史學家David Olusoga回顧英國廢除奴隸制度的歷史，深入剖析廢奴對英國社會

的深遠影響。

類型：戲劇 上檔日期：2017/08/05 播出頻道：台視 播出時間：22:00(六)

「我和我的四個男人」：林春嬌(李毓芬 飾)，因為《歡樂一百點》而得名的

「奔三女孩」，在工作陷入危機時，竟檢查出卵巢早衰症！！由「奔三」陷入「停產」的

深淵，林春嬌這位正向小姐怎麼可能向現實低頭？她決定主動出擊，拐一個男人，生一個

孩子！

類型：綜合 上檔日期：2017/08/03 播出頻道：愛爾達綜合台 播出時間：22:00(一~四)

「孤兒寶寶:奇蹟生還」：野生動物出生後的第一年至關重要，如果小孩離開

父母，幾乎難以生存。在辛巴威、哥斯大黎加和南非的動物救助中心，離群的幼年小動物

得到照顧，並學會重返野外獨立生活。



電視觀察窗
TV Outlook

Image courtesy of cc0



※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2017/07/17-2017/07/23

無線電視TOP20節目排行-1

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 幸福來了鮮一杯咖啡 民視 4.43 1 OPPO R11綜藝玩很大 中視 2.78

2 綜藝大集合 民視 4.04 2 綜藝大集合 民視 2.49

3 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 2.50 3 新哆啦A夢 華視 2.31

4 OPPO R11綜藝玩很大 中視 2.10 4 幸福來了鮮一杯咖啡 民視 2.30

5 超級天王豬哥秀 華視 1.84 5 飢餓遊戲 中視 2.11

6 飢餓遊戲 中視 1.66 6 航海王23 台視 1.93

7 稍息立正在一起 中視 1.36 7 1800神偷怪盜 華視 1.93

8 我的愛情不平凡大誠保險經 台視 1.28 8 稍息立正在一起 中視 1.89

9 台視晚間新聞 台視 1.23 9 新名偵探柯南 華視 1.77

10 中視新聞全球報導 中視 1.17 10 1830蠟筆小新 台視 1.61

11 愛妮雅舞力全開 民視 1.14 11 神偷怪盜 華視 1.34

12 現代嘉慶君華視天王豬哥秀 華視 1.13 12 超級天王豬哥秀 華視 1.33

13 航海王23 台視 1.10 13 1800新哆啦A夢 華視 1.21

14 1300幸福來了鮮一杯咖啡 民視 1.06 14 綜藝3國智生活運動飲料 台視 1.18

15 天才衝衝衝 華視 1.04 15 我的愛情不平凡大誠保險經 台視 1.15

16 我的老師叫小賀 民視 1.04 16 1800新名偵探柯南 華視 1.09

17 豬哥會社國田精品門窗 民視 1.00 17 妖怪手錶 華視 1.03

18 阿不拉的三個女人蔥媽媽爆 民視 0.96 18 台視晚間新聞 台視 1.01

19 民視七點晚間新聞 民視 0.92 19 我的老師叫小賀 民視 1.01

20 滿漢大餐五味八珍的歲月 台視 0.89 20 華視晚間新聞 華視 0.98

平均 1.59 平均 1.62

4歲以上 4-14歲



※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2017/07/17-2017/07/23

無線電視TOP20節目排行-2

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 OPPO R11綜藝玩很大 中視 2.19 1 幸福來了鮮一杯咖啡 民視 5.14

2 幸福來了鮮一杯咖啡 民視 2.03 2 綜藝大集合 民視 4.66

3 飢餓遊戲 中視 1.99 3 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 3.05

4 綜藝大集合 民視 1.72 4 超級天王豬哥秀 華視 2.12

5 稍息立正在一起 中視 1.64 5 OPPO R11綜藝玩很大 中視 1.99

6 我的愛情不平凡大誠保險經 台視 1.52 6 飢餓遊戲 中視 1.54

7 1830蠟筆小新 台視 1.08 7 愛妮雅舞力全開 民視 1.39

8 台視晚間新聞 台視 1.03 8 現代嘉慶君華視天王豬哥秀 華視 1.33

9 我的老師叫小賀 民視 0.99 9 台視晚間新聞 台視 1.30

10 新名偵探柯南 華視 0.95 10 中視新聞全球報導 中視 1.30

11 航海王23 台視 0.91 11 1300幸福來了鮮一杯咖啡 民視 1.29

12 神偷怪盜 華視 0.86 12 我的愛情不平凡大誠保險經 台視 1.25

13 新哆啦A夢 華視 0.83 13 稍息立正在一起 中視 1.24

14 蠟筆小新 台視 0.80 14 天才衝衝衝 華視 1.15

15 華視晚間新聞 華視 0.77 15 豬哥會社國田精品門窗 民視 1.14

16 1800新名偵探柯南 華視 0.77 16 民視七點晚間新聞 民視 1.11

17 1800蠟筆小新 台視 0.76 17 阿不拉的三個女人蔥媽媽爆 民視 1.11

18 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 0.76 18 滿漢大餐五味八珍的歲月 台視 1.05

19 中視新聞全球報導 中視 0.74 19 我的老師叫小賀 民視 1.05

20 1800新哆啦A夢 華視 0.70 20 1930築夢新臺灣 民視 1.04

平均 1.15 平均 1.76

15-24歲 25歲以上



※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2017/07/17-2017/07/23

有線電視TOP20節目排行-1

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 一家人日立變頻冷氣 三立台灣 3.24 1 綜藝玩很大 三立都會 3.11

2 超級紅人榜OB嚴選 三立台灣 2.68 2 2000名偵探柯南漆黑的追跡 MOMO 2.65

3 愛妮雅超級夜總會 三立台灣 2.63 3 1800神奇寶貝XY Z MOMO 2.58

4 燦爛的守護神鬼怪 衛視中文 2.14 4 一家人日立變頻冷氣 三立台灣 2.36

5 綜藝玩很大 三立都會 2.09 5 極品絕配欣台保經 三立都會 2.31

6 戲說台灣 三立台灣 1.67 6 1900天兵公園上太空 卡通頻道 2.26

7 屍速列車 東森電影 1.67 7 奇寶萌兵 YOYO 2.24

8 極品絕配欣台保經 三立都會 1.66 8 2000名偵探柯南天空的劫難 MOMO 2.22

9 起源首爾車站 東森電影 1.48 9 2000名偵探柯南沈默的15分 MOMO 2.06

10 戲說台灣假日完整版 三立台灣 1.32 10 燦爛的守護神鬼怪 衛視中文 1.95

11 怪奇孤兒院 衛視西片 1.27 11 妖怪手錶 YOYO 1.95

12 2000燦爛的守護神鬼怪 衛視中文 1.14 12 2000名偵探柯南戰慄的樂譜 MOMO 1.95

13 晚間6 7點新聞 TVBS新聞台 1.12 13 1830怪盜喬克 卡通頻道 1.94

14 大力女都奉順熹妃傳 東森戲劇台 1.10 14 起源首爾車站 東森電影 1.93

15 再一次初戀 GTV戲劇台 1.10 15 1845粉紅豬小妹 YOYO 1.89

16 在台灣的故事麥卡貝 三立台灣 1.08 16 電影版櫻桃小丸子來自義大 YOYO 1.87

17 型男大主廚 三立都會 1.02 17 我們這一家 YOYO 1.81

18 2200浪漫醫生金師傅搶先看 東森戲劇台 0.95 18 1900天兵公園 卡通頻道 1.76

19 中國新歌聲 中天綜合台 0.94 19 蠟筆小新電影版雲黑齋的野 YOYO 1.72

20 新聞深喉嚨 中天新聞台 0.93 20 2000我們這一家超能力花媽 YOYO 1.66

平均 1.56 平均 2.11

4歲以上 4-14歲



※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2017/07/17-2017/07/23

有線電視TOP20節目排行-2

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 一家人日立變頻冷氣 三立台灣 2.30 1 一家人日立變頻冷氣 三立台灣 3.53

2 起源首爾車站 東森電影 2.00 2 超級紅人榜OB嚴選 三立台灣 3.23

3 屍速列車 東森電影 1.97 3 愛妮雅超級夜總會 三立台灣 3.23

4 綜藝玩很大 三立都會 1.96 4 燦爛的守護神鬼怪 衛視中文 2.22

5 燦爛的守護神鬼怪 衛視中文 1.86 5 綜藝玩很大 三立都會 1.98

6 1900歡樂智多星 衛視中文 1.84 6 戲說台灣 三立台灣 1.98

7 極品絕配欣台保經 三立都會 1.81 7 屍速列車 東森電影 1.65

8 2000燦爛的守護神鬼怪 衛視中文 1.40 8 極品絕配欣台保經 三立都會 1.54

9 型男大主廚 三立都會 1.36 9 戲說台灣假日完整版 三立台灣 1.50

10 歡樂智多星 衛視中文 1.34 10 怪奇孤兒院 衛視西片 1.41

11 烏龍派出所 衛視中文 1.20 11 再一次初戀 GTV戲劇台 1.34

12 1830烏龍派出所 衛視中文 1.17 12 起源首爾車站 東森電影 1.33

13 航海王 衛視中文 1.16 13 晚間6 7點新聞 TVBS新聞台 1.27

14 我想和你唱 衛視中文 1.00 14 在台灣的故事麥卡貝 三立台灣 1.24

15 怪奇孤兒院 衛視西片 0.97 15 大力女都奉順熹妃傳 東森戲劇台 1.22

16 直17瓊斯籃球男子中VS印 緯來體育 0.93 16 新聞深喉嚨 中天新聞台 1.17

17 直17瓊斯籃球男子中VS伊 緯來體育 0.91 17 中國新歌聲 中天綜合台 1.10

18 直17瓊斯籃球男子中VS韓 緯來體育 0.90 18 2000燦爛的守護神鬼怪 衛視中文 1.08

19 1230蠟筆小新 GTV綜合台 0.89 19 草地狀元麥卡貝 三立台灣 1.06

20 愛玩客之老外看台灣一家人 三立都會 0.88 20 民視晚間新聞 民視新聞 1.04

平均 1.39 平均 1.71

15-24歲 25歲以上



※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2017/07/17-2017/07/23

無線+有線戲劇類及綜藝類TOP20節目排行

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 幸福來了鮮一杯咖啡 民視 4.43 1 綜藝大集合 民視 4.04

2 一家人日立變頻冷氣 三立台灣 3.24 2 超級紅人榜OB嚴選 三立台灣 2.68

3 燦爛的守護神鬼怪 衛視中文 2.14 3 愛妮雅超級夜總會 三立台灣 2.63

4 戲說台灣 三立台灣 1.67 4 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 2.50

5 極品絕配欣台保經 三立都會 1.66 5 OPPO R11綜藝玩很大 中視 2.10

6 戲說台灣假日完整版 三立台灣 1.32 6 綜藝玩很大 三立都會 2.09

7 我的愛情不平凡大誠保險經 台視 1.28 7 超級天王豬哥秀 華視 1.84

8 2000燦爛的守護神鬼怪 衛視中文 1.14 8 飢餓遊戲 中視 1.66

9 大力女都奉順熹妃傳 東森戲劇台 1.10 9 愛妮雅舞力全開 民視 1.14

10 再一次初戀 GTV戲劇台 1.10 10 現代嘉慶君華視天王豬哥秀 華視 1.13

11 1300幸福來了鮮一杯咖啡 民視 1.06 11 天才衝衝衝 華視 1.04

12 我的老師叫小賀 民視 1.04 12 豬哥會社國田精品門窗 民視 1.00

13 阿不拉的三個女人蔥媽媽爆 民視 0.96 13 中國新歌聲 中天綜合台 0.94

14 滿漢大餐五味八珍的歲月 台視 0.89 14 歡樂智多星 衛視中文 0.89

15 1230一家人日立變頻冷氣 三立台灣 0.87 15 1900歡樂智多星 衛視中文 0.88

16 PPLs超智王牡丹花開 台視 0.78 16 綜藝3國智生活運動飲料 台視 0.86

17 2215阿母 三立台灣 0.76 17 我想和你唱 衛視中文 0.75

18 1900白鷺鷥的願望 三立台灣 0.74 18 2200愛妮雅超級夜總會 三立台灣 0.71

19 天龍八部 緯來電影台(新的) 0.73 19 2000綜藝玩很大安可場小三 三立都會 0.65

20 金鐘燦爛時光擁恆文創園區 民視 0.68 20 1200綜藝玩很大 三立都會 0.64

平均 1.38 平均 1.51

戲劇類型節目(4歲以上) 綜藝類型節目(4歲以上)



問題與建議

如果您對媒體有任何問題，或是對於【凱絡媒體週報】有任何建議，都歡迎您來函不吝批評指教。

我們將由媒體 專業人員針對您的問題，提出詳盡的回答。

來函請寄： carat.weekly@carat.com

電話：(02) 2717-5238 ext.9282  編輯小組

凱絡媒體週報部落格、粉絲團

與您分享更多國際媒體行銷新資訊

部落格

http://twncarat.wordpress.com/
http://twncarat.wordpress.com/
https://www.facebook.com/CaratWeekly
https://www.facebook.com/CaratWeekly

