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2012年雜誌媒體回顧
文︱喜思媒體整合行銷股份有限公司

前言
　　2012 年， 儘 管 有 台 灣 和 美

國兩個總統選舉，四年一度的奧

運；但因歐債危機未解、油電雙

漲、夏秋颱風及美國財政懸崖等

影響，前三季整體廣告量相對去

年同期下滑 5.7%；第四季受國

際整體經濟好轉影響，經濟略微

回穩；但整年度較 2011 年下滑

8.3%，為 2010 年反轉復甦後首

度轉為負成長，不過廣告總量仍

高於金融海嘯時期。

　　 雜 誌 廣 告 量 亦 為 自 2009

年金融海嘯逆勢反彈以來，首

次 出 現 下 滑 現 象， 由 2011 年

五億七千萬，降至五億三千萬，

下滑程度達 5.9%，僅次於無線

電視、廣播及報紙。

壹、市場回顧
1.

年度 雜誌種類 每百戶
雜誌份數

整體
閱讀率 (%)

月刊上個月
閱讀率 (%)

雙週刊上兩
週閱讀率

(%)

週刊上週
閱讀率 (%)

2012 NA* NA* 30.2 22.3 6.8 17.5

2012 / 2011 NA* NA* -0.3 +0.4 -1.3 +0.2

2011 NA* NA* 30.5 21.9 8.1 17.3

2011 / 2010 NA* NA* +0.9 +0.3 +1.0 -0.5

2010 NA* NA* 29.6 21.6 7.1 17.8

2010 / 2009 NA* NA* +1.1 +2.8 +4.8 +1.7

2009 NA* NA* 28.5 18.8 2.3 16.1

2009 / 2008 NA* NA* -3.2 -2.0 -0.4 -1.7

2008 NA* NA* 31.7 20.8 2.7 17.8

2008 / 2007 NA* NA* -0.5 -1.8 -0.3 0.8

2007 NA* NA* 32.2 22.6 3.0 17.0

2007 / 2006 NA* NA* -1.5 -0.4 1.0 1.0

2006 NA* NA* 33.7 23.0 2.0 16.0

2005 NA* NA* 35.2 23.3 1.9 14.8

2004 NA* NA* 36.7 28.3 2.1 17.1

2003 NA* 16.3 32.9 23.2 3.1 18.0

2002 8,140 18.3 34.2 25.4 1.6 18.2

2001 7,236 19.1 36.5 28.1 1.6 19.4

 表一：2001 ~ 2012 雜誌閱讀率

資料來源：主計處 +Nielsen 媒體大調查
註：* 雜誌總類與每百戶雜誌份數已無統計

儘管雜誌閱讀率並無明顯下

滑，但現代人對網路的依賴及

黏著度愈加嚴重，加上平面電

腦日益更新，價格也越來越平

易近人，雜誌數位化已經從趨

勢發展為必備條件；姑且不論

數位化的訂閱收入和成本是否

符合效益，雜誌數位化顯然已

經成為雜誌業者在業界的一個

指標，各類雜誌的龍頭，幾乎

都出了數位版，雜誌數位化競

爭的時代正式來臨。

幾 十 年 來，《 新 聞 週 刊 》 與

《時代雜誌》、《美國新聞與

世界報導》並列全美三大時事

週刊，曾經是千百萬美國和全

球讀者仰賴的重要新聞來源之

一。 自《 美 國 新 聞 與 世 界 報

導》於 2010 年停發紙本版後，

創刊 80 年的《新聞週刊》也

在 2012 年 12 月 31 日 出 了 最

後一期紙本版，完全轉為網路

訂購，並於 2013 年 2 月改名

2. 為 ”Newsweek Global”， 為

2012 年全球雜誌界的大事；

另一方面，英國的《經濟時人

週刊》卻反而逆勢成長，中間

的差異及時事週刊類雜誌未來

的走向如何，是未來台灣雜誌

界要多加觀察的注目焦點。

跨媒體合作為成為一個趨勢：

陶晶瑩所經營的姊妹淘網站，

及三立電視台於 2012 年底同

3.

25廣告年鑑-廣告媒體(藍).indd   87 2013/11/8   下午 05:16:41



88

中華民國廣告年鑑  25

時 推 出《 姊 妹 淘 babyou》、

《華流雜誌》等兩本雜誌；《姊

妹淘 babyou》將網路的資源

整合，以探討現代都會女性心

理為主要內容，為三個月一次

的季刊，無論是不是網站的讀

者，季刊內容都是另一個與網

站相輔相成與讀者溝通的另一

個管道。《華流雜誌》則為三

立電視台為提昇自家電視台藝

人及偶像劇知名度的雜誌，由

於三立長期經營國語偶像劇，

也因此捧紅許多藝人，雜誌也

在香港發行，除了可滿足粉絲

窺探藝人螢幕下生活的慾望，

也可推廣其所經營的華劇於國

外的市場。

繼 2011 年《GOMAJI 團購誌》

創 刊，2012 年 另 一 團 購 網 站

17Life 也出了雙月刊《17Life.

com 玩樂誌》，顯示團購市場

仍有其發展空間，同時也是另

一個跨媒體的例子。但老牌八

卦雜誌《第一手報導》及知識

類雜誌龍頭《國家地理雜誌中

文版》的停刊，也顯示同質性

高無自己特色，及非時事類的

小眾雜誌的生存空間被擠壓，

競爭仍然激烈。

另外於國外出版多年為數位趨

勢龍頭的《Wired》雜誌，也

在萬眾期待中終於於 2012 年 1

月開始發行中文版，《Wired》

是以網站為主，紙本為輔的雜

誌，網站上每天都有科技、3C

界最新消息，堪稱為走在數位

潮流最先端的一份數位型雜

4.

5.

誌，其經營模式是否可以在台灣

目前的雜誌，或者是數位雜誌中

存活，也是未來非常值得觀察的

發展。

貳、閱讀率分析

整體閱讀率呈現持平或小幅成長

局面

　　雜誌整體閱讀率雖在 2012

年略微下跌 0.3%，但仍維持去

年超過三成的高閱讀率，到達

30.2%， 其 中 雙 週 刊 大 幅 下 滑

1.3%，跌破 7%，月刊、週刊皆

有小幅成長。至於在男女性別佔

比、年齡層分佈與區域閱讀習慣

等數字上，整體分佈則與往年大

致相仿。（表一、表二）

五大媒體中，最標準的分眾媒體

　　整體來說，女性閱讀率一向

高於男性，主要是除了財經／行

銷管理、新聞時事、男性／時尚

流行三類雜誌，男性閱讀率高於

女性外，其餘各類型雜誌女性閱

讀率皆大幅超過男性，女性則是

在女性／時尚流行、生活消費、

圖一： 2011~2012年雜誌閱讀率

健康／醫療／保健及婦女／家庭

／育兒等四類遙遙領先，顯示女

性在藉由雜誌獲得資訊部分，特

別是生活相關資訊，要比男性來

的積極。閱讀率結果男女閱讀率

比例差距前幾名為：女性 - 女性

／時尚流行類（1 : 6）、婦女／

家庭／育兒類（1 : 2.8）、健康

／醫療／保健類（1 : 1.85）；男

性則除了男性／時尚流行類（1 : 

2.35）最高外，其餘差距皆未超

過 10% 的閱讀率。

團體環境中，雜誌閱讀機會變多

　　雜誌取得來源，僅有公共場

所 增 加 1.6% 到 達 23.9%， 其 他

來源皆減少，尤其傳閱減少 1.4%

降至 6.8%，顯示受到景氣影響，

大家越來越不願意花錢購買雜

誌，甚至租閱雜誌，即使買了雜

誌，可能保留自己長時間精讀，

而較少借或轉給旁人；除了顯示

雜誌閱讀的分享傳閱性仍相當重

要，編輯式廣告對這些人的影響

可能較以往大。( 表四 )
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圖二： 2011~2012年雜誌取得來源

年度 男 (%) 女 (%) 12-19 歲
(%)

20-29 歲
(%)

30-39 歲
(%)

40-49 歲
(%)

50-59 歲
(%) 北部 (%) 中部 (%) 南部 (%) 東部 (%) 大台北

(%)

2012 28.4 32.6 28.6 44.2 42.9 29.4 13.3 35.1 27.4 28.3 15. 38.1

2011 28.7 32.5 28.4 47 42 28.4 12.6 34.6 27.1 29.9 14.3 38

2010 27.3 31.9 28.8 47.4 40.4 25.2 10.8 34 27.7 26.6 15.3 36.8

2009 24.6 32.5 26.3 41.7 36.9 24.4 14.3 34.6 23.9 24.6 20.5 39.1

2008 28.3 35.2 32.4 45.5 39.6 26.1 17.3 33.0 29.9 32.0 27.1 35.1

2007 28.1 36.4 32.9 46.5 39.3 27.3 16.8 34.3 29.5 32.1 27.8 34.1

2006 27.3 36.4 35.0 47.1 37.5 24.8 16.6 34.8 28.6 30.6 29.8 35.1

2005 30.6 40.0 39.0 49.0 38.5 27.8 17.1 35.8 33.1 37.1 30.4 34.2

2004 32.2 41.3 36.5 53.5 42.0 26.2 18.4 36.2 33.5 40.0 38.7 36.3

2003 27.9 38.2 32.8 48.0 37.4 25.4 13.9 36.5 24.5 34.9 33.9 38.1

2002 29.1 39.5 37.1 52.7 34.9 24.8 13.5 38.7 28.4 33.3 30.0 41.3

2001 32.7 40.3 39.2 55.2 38.2 24.2 14.9 43.0 31.9 31.6 32.2 47.2

表二：2001~2012 年雜誌閱讀率變化

資料來源：Nielsen 媒體大調查
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2012 年 12-59 歲 (%) 影視娛樂雜誌 (%) 財經／行銷管理
類雜誌 (%) 新聞時事雜誌 (%) 女性／時尚流行

類雜誌 (%) 生活消費雜誌 (%)

閱讀率 32.1 26.4 19.9 14.5 12.0 11.7

性別 
 男性 50.4 43.3 54.2 52.1 14.2 39.5

 女性 49.6 56.7 45.8 47.9 85.8 60.5

年齡

 12-19 14.8 11.3 8.0 9.2 14.6 9.1

 20-29 20.1 26.0 25.9 25.0 29.6 26.4

 30-39 22.8 29.8 30.6 30.7 31.5 33.1

 40-49 22.2 22.7 23.4 23.6 19.2 22.7

 50-60 20.1 8.1 10.0 9.1 4.1 7.5

地區
分佈

 北部 43.6 53.5 52.4 54.5 52. 57.7

 中部 24.7 20.8 22.3 27.5 21.5 20.6

 南部 27.3 23.4 23.4 15.5 24.1 19.9

 東部 4.3 2.3 2.0 2.4 2.4 1.8

 大台北 25.3 35.1 35.1 29.9 30.6 37.0

工作
狀況

 男性工作者 35.3 32.1 42.1 40.8 10.8 31.6

 女性工作者 24.6 32.7 28.3 30.2 51.1 37.4

 沒有工作 6.3 5.4 4.6 3.7 5.0 3.4

 退休 1.7 1.4 1.6 2.7 0.6 0.7

 學生 19.4 18.2 16. 15.0 22.5 16.1

 家庭主婦 12.5 10.1 7.0 7.3 9.6 10.4

2012 年 12-59 歲 (%) 休閒旅遊
類雜誌 (%)

健康／醫療／
保健類雜誌 (%)

婦女／家庭／
育兒類雜誌 (%)

男性／時尚流行
類雜誌 (%)

 語言學習類雜誌
(%)

閱讀率 32.1 8.4 7.4 7.2 5.3 5.0

性別 
 男性 50.4 45.4 35.1 26.3 70.1 45.5

 女性 49.6 54.6 64.9 73.7 29.8 54.5

年齡

 12-19 14.8 10.1 5.0 6.3 10.5 32.2

 20-29 20.1 28.2 17.3 18.1 36.4 32.0

 30-39 22.8 34.8 31.5 41.2 32.2 20.5

 40-49 22.2 21.0 28.5 24.2 17.1 12.1

 50-60 20.1 5.7 14.5 7.6 3.9 2.3

地區分佈 

 北部 43.6 50.9 52.0 52.6 50.8 48.5

 中部 24.7 23.4 19.6 19.0 24.7 19.9

 南部 27.3 23.1 26.1 26.2 22.3 28.4

 東部 4.3 2.6 2.3 2.1 2.3 3.2

 大台北 25.3 34.1 39.9 36.7 30.0 34.0

工作狀況 

 男性工作者 35.3 36.1 28.7 20.6 51.8 21.4

 女性工作者 24.6 33.7 41.2 47.7 18.5 21.5

 沒有工作 6.3 5.0 3.9 4.5 4.7 4.8

 退休 1.7 0.5 3.3 1.5 0.5 0.6

 學生 19.4 17.3 10.3 9.3 20.8 47.1

 家庭主婦 12.5 7.0 12.1 15.9 3.0 4.5

表三之一：2012 年雜誌讀者輪廓分析

表三之二：2012 年雜誌讀者輪廓分析

資料來源：Nielsen 媒體大調查

資料來源：Nielsen 媒體大調查
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年度 家中訂閱 (%) 公共場所 (%) 學校 /
公司訂閱 (%) 零買 (%) 傳閱 (%) 其他 (%) 出租 / 網咖 (%)

2012 4.1 23.9 9.5 13.3 6.8 1.2 1.5

2012/ 2011 -0.2 +1.6 +0.1 -0.4 -1.4 - -0.5

2011 4.3 22.3 9.4 13.7 8.2 1.2 2.0

2011 / 2010 -0.3 1.0 1.1 -1.3 -0.9 0.1 -

2010 4.6 21.3 8.5 15 9.1 1.1 2.0

2010 / 2009 1.4 0.7 1.2 6.5 0.2 -3.8 0.2

2009 3.2 20.6 7.3 8.5 8.9 4.9 1.8

2009 / 2008 -0.6 0.7 -0.1 -2.5 0.1 1.6 0.1

2008 3.8 19.9 7.4 11.0 8.8 3.3 1.7

2008 / 2007 -0.5 -0.5 -0.3 -1.3 -2.3 1.4 -0.5

2007 4.3 20.4 7.7 12.3 11.1 4.7 2.2

2007 / 2006 0.3 -0.6 -0.3 -0.7 1.1 -1.3 0.2

2006 4.0 21.0 8.0 13.0 10.0 6.0 2.0

2005 4.3 23.2 7.5 14.9 14.2 6.6 2.2

2004 5.9 25.0 7.7 14.9 15.5 4.8  2.2

2003 5.2 21.6 6.9 15.3 15.1 3.4 -

表四：2003~2012 年雜誌取得來源比較

資料來源：Nielsen 媒體大調查

參、廣告量分析

　　2012 年各媒體廣告量全面

下滑，台灣整體市場廣告量約

為 460.7 億 元， 較 2011 年 下 滑

8.3%，為 2010 年反轉復甦後首

度轉為負成長，不過廣告總量仍

高於金融海嘯。雜誌雖然廣告量

略微下滑，但佔比卻因無線電視

廣告量大減，而略有成長。與

2011 年相同，雜誌的廣告量較

無線電視多，約 53.4 億元，在

六大傳統媒體中排名第三，佔比

略微提高至 11.6%。（表五、表

六）

　　雜誌的前十大產業與 2011

年相同，保養品類別仍以 7.8%

的 高 佔 比（ 廣 告 量 小 幅 下 滑

7.4%）佔據第一，房地產持續疲

弱，連三年下滑至第三位，廣告

量與 2011 年相比，更大幅減少

圖三：2012年五大媒體廣告量

25%），鐘錶類廣告量沒有明顯

增加，但在房產廣告量下滑的狀

況下，升至第二名。（表七 ) 

　　前十大廣告企業主中，有七

名為日用或保養品產業，和泰汽

車重新回到前十的行列，新進榜

的有同是資生堂集團的法徠麗，

以《我的美麗日記》展現強烈企

圖心的統一藥品，及與寶僑一

樣，日用品大家的花王集團。

保養品仍為雜誌媒體的主要投

資者，但與 2011 年相較，受整

體經濟不景氣影響，廣告量下

滑了 7.4%，但精品類卻逆勢成
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年度 無線 有線 報紙 雜誌 廣播 戶外 合計

2012 3,999,707 20,059,287 9,522,068 5,340,950 3,555,348 3,591,644 46,069,003

2011 4,899,729 21,175,082 10,674,408 5,677,641 4,139,539 3,680,282 50,246,681

2010 5,060,372 19,409,020 11,955,662 5,549,827 4,482,840 3,290,357 49,748,079

2009 4,343,651 15,819,154 10,008,866 5,058,703 3,761,484 2,861,572 41,853,430

2008 4,445,461 13,582,111 11,078,926 6,050,076 3,838,620 3,369,590 42,364,784

2007 4,094,286 14,047,643 13,667,979 6,444,696 3,770,670 3,351,388 45,376,662

2006 4,125,130 14,906,171 14,771,396 6,359,225 3,965,920 3,650,537 47,778,379

2005 4,352,728 16,677,636 15,547,064 6,545,124 3,076,384 2,844,436 49,043,372

2012 年 2011 年 2010 年

產業別 雜誌量 % 產業別 雜誌量 % 產業別 雜誌量 %

保養品 414,485 7.8 保養品 447,345 7.9 建築 363,861 6.6

鐘錶 234,352 4.4 建築 304,514 5.4 保養品 363,621 6.6

建築 228,907 4.3 鐘錶 233,074 4.1 鐘錶 199,348 3.6

汽車 176,722 3.3 汽車 181,464 3.2 汽車 173,113 3.1

綜合服飾 /
配件 152,637 2.9 珠寶黃金 141,670 2.5 運動休閒眼鏡 132,032 2.4

珠寶黃金 135,294 2.5 運動休閒服飾 134,900 2.4 政府機構 116,019 2.1

政府機構 135,294 2.5 綜合服飾 / 精品 119,224 2.1 珠寶黃金 114,972 2.1

綜合化妝保
養品 112,246 2.1 政府機構 113,191 2.0 一般保養品 109,289 2.0

運動休閒服
飾 110,308 2.1 威士忌 109,669 1.9 粉底系列 108,146 1.9

威士忌 108,859 2.0 綜合化妝保養品 102,576 1.8 綜合服飾 / 精品 100,685 1.8

合計 1,798,689 33.7 合計 1,887,627 33.2 合計 1,781,086 32.1

年度
雜誌總量及佔全體廣告量比 六大媒體總量

金額 ( 百萬
元 ) 佔有率 (%) 成長率 (%) 金額 ( 百萬

元 ) 成長率 (%)

2012 5,341 11.6 -5.9 46,069 -8.3

2011 5,678 11.3 2.3 50,247 1

2010 5,550 11.1 9.7 49,748 19

2009 5,058 12.1 -16.4 41,853 -1

2008 6,050 14.3 -6.1 42,365 -6.6

2007 6,444 14.2 1.3 45,376 -5

2006 6,359 13.3 -2.8 47,778 -2.5

2005 6,545 13.3 2.3 49,043 -10.1

表五：2005~2012 年五大媒體廣告量     

表七：2010~2012 年雜誌媒體的前十大產業別

表六：2005~2012 年雜誌廣告總量佔比

資料來源：尼爾森廣告量

資料來源：尼爾森廣告量

資料來源：尼爾森廣告量

長 28%，可見 M 型社會的消費

模式仍持續發展。而 2012 年前

十大廣告主投資金額整體下滑了

3.8%，十家中僅有四家投資金額

有些微的成長。（表八）

　　再看到前十大產業之媒體投

資組合部份，無線電視、報紙、

雜誌、戶外媒體大致與去年持

平，廣播身為輔助媒體，下滑了

兩個百分點，有線電視於 2012

年大幅上升四個百分點，連續 5

年成長。（表九） 單位：仟元
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排名

2012 年 2011 年 2010 年

廣告主 廣告量
( 仟元 ) 廣告主 廣告量

( 仟元 ) 廣告主 廣告量
( 仟元 )

1 寶僑家品 111,824 寶僑家品 111,606 寶僑家品 100,679

2 台灣萊雅 100,134 台灣萊雅 110,551 台灣萊雅 97,605

3 美商怡佳 87,900 美商怡佳 87,413 美商怡佳 75,234

4 香奈兒精品 74,405 香奈兒精品 78,307 香奈兒精品 72,969

5 香港商歷峰亞太 69,330 香港商歷峰亞太 60,699 和泰汽車 45,112

6 台灣資生堂 52,901 台灣資生堂 50,932 香港商歷峰亞太 44,948

7 法徠麗 39,918 台灣高絲化妝品 44,393 台灣資生堂 41,251

8 統一藥品 ( 股 ) 38,794 中華電信 42,682 香港商
克麗絲汀迪奧 40,569

9 和泰汽車公司 35,231 台灣斯沃琪瑞表 41,002 台灣斯沃琪瑞表 39,994

10 花王 ( 台灣 ) 公司 35,074 香港商
克麗絲汀迪奧 39,693 法徠麗國際 35,571

合計 645,509 593,931 667,278

雜誌總量　 5,340,950 5,549,827 5,677,641

佔有率 12.1% 10.7% 11.8%

表八：2010~2012 年雜誌媒體前十大廣告主

資料來源：尼爾森廣告量

年度 無線電視
(%)

有線電視
(%) 報紙 (%) 雜誌 (%) 廣播 (%) 戶外 (%)

2012 7 36 36 8 8 5

2011 7 32 36 9 10 6

2010 7 29 39 8 11 5

2009 7 27 42 7 10 5

2008 7 23 47 9 10 4

2007 5 18 55 9 7 5

2006 5 19 55 8 7 6

2005 6 23 53 8 4 5

刊名 狀況

壹週刊 94,364 套，相較去年同期減少 9.47% 發行量

商業周刊 136,833 份 ，相較去年同期減少 3.82% 發行量

表九：2005~2012 年台灣前十大產業之媒體投資組合

表十：2012 年加入 ABC 稽核雜誌參考表

資料來源：尼爾森廣告量

資料來源：喜思媒體整理

肆、結語

　　2012 年因經濟受大環境影

響，整體雜誌廣告量下滑，僅

略高於 2009 年金融海嘯，參加

ABC 稽核的壹週刊和商業周刊

等兩本雜誌龍頭，發行量也逐

年下降；特別是壹週刊，受合

併及不景氣影響，發行量下降

近 9.5%，跌破 10 萬份，且也有

減少內容、頁數等情況出現，可

知雜誌業在 2012 年的確經歷了

一場危機。2013 年預估經濟略

有起色，希望在各廣告主重振雄

風的同時，雜誌媒體也能同時獲

益，再現一個蓬勃發展，百花齊

放的雜誌市場。
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刊名 類別 發行單位 創刊日期 出刊頻率

17Life.com 玩樂誌 休閒嗜好 17Life 2012 年 1 月 雙月刊

enVoyage 休閒嗜好 長榮航空 2012 年 1 月 月刊

Her 她的雜誌 流行時尚 競麗國際 2012 年 1 月 雙月刊

SEX GIRL 休閒嗜好 東峰文化 2012 年 1 月 雙月刊

TURNIN 時尚娛樂報                                      流行時尚 黑象國際影視有限公司                              2012 年 1 月 雙週刊

WIRED 中文版 電腦科學 康泰納仕 2012 年 1 月 網路雜誌

安心裝潢手冊誌 建築裝潢 金果聯合設計 2012 年 1 月 季刊

料理 ‧ 台灣 餐飲美食 中華飲食 2012 年 1 月 雙月刊

藏語 360 文學史地 翕藏數位文化 2012 年 1 月 雙月刊

艾立夏廚房 餐飲美食 我愛傳媒 2012 年 1 月 特刊

臺文通訊 Bong 報 文學史地 財團法人李江卻臺語
文教基金會 2012 年 2 月 月刊

臉譜 Multiple Face 文學史地 繪虹 2012 年 2 月 月刊

世界文學 文學史地 淡江大學、聯經出版社 2012 年 3 月 季刊 

自在縱谷 旅遊情報 交通部觀光局花東縱谷
國家風景區管理處 2012 年 3 月 季刊

OR 旅讀中國 旅遊情報 澤宇文化 2012 年 3 月 月刊

臺江臺語文學 文學史地 台南市政府文化局 2012 年 3 月 季刊

錦 show 台灣樂活誌 旅遊情報 讚放國際 2012 年 3 月 月刊

戶外探索 OUTSID 旅遊情報 輪彥國際有限公司 2012 年 3 月 雙月刊                                
《練習》Lifestyle 

Magazine 休閒嗜好 自轉星球文化 2012 年 4 月 月刊

Life Plus 熟年誌 家庭生活 泰電電業 2012 年 4 月 月刊

Sie 女孩誌  流行時尚 流行風 2012 年 4 月 雙月刊

SOUL 運動誌 運動競技 神原意念 2012 年 4 月 月刊

小日子享生活誌 休閒嗜好 我城文化 2012 年 4 月 月刊

中國移居 休閒嗜好 中國移居 2012 年 4 月 月刊

愛美狗 Beauty Go 休閒嗜好 竑亦 2012 年 5 月 雙月刊

瘋韓語 親子育樂 繪虹 2012 年 5 月 特刊

LOOP 眼鏡頭條報 男性風尚 大樂 2012 年 5 月 月刊

Hello KITTY 飾品收藏誌 休閒嗜好 雨禾國際 2012 年 5 月 雙週刊

APP 情報誌 男性風尚 大樂 2012 年 5 月 月刊

Gigs 搖滾誌 休閒嗜好 神原意念 2012 年 6 月 月刊

Talent 休閒嗜好 商周編輯 2012 年 6 月 雙月刊

素人報 休閒嗜好 照玩行動 2012 年 6 月 雙月刊

短篇小說 文學史地 印刻文學 2012 年 6 月 雙月刊

CORE. 空間 建築裝潢 樂信 2012 年 7 月 季刊
SWING FASHION

高爾夫魅力誌 運動競技 城邦 _ 商周 2012 年 7 月 季刊

妖精幫 文學史地 江映瑤 2012 年 7 月 季刊

K Star_ 季刊 影視偶像 五言六社 2012 年 8 月 季刊

泊旅誌 旅遊情報 寫庭企業 2012 年 8 月 月刊

GENROQ 元祿誌中文版 休閒嗜好 正如 2012 年 9 月 雙月刊

中國密報 文學史地 明鏡 2012 年 9 月 月刊

海峽畫報 文學史地 海峽前鋒 2012 年 9 月 雙月刊

表十一： 2012 年新創刊雜誌參考表
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刊名 類別 發行單位 創刊日期 出刊頻率

巴爾幹 文學史地 勤力國際 2012 年 10 月 週刊

Art Quarter 藝術象限 藝術設計 牧恩藝術 2012 年 10 月 季刊

brava 女人幫 流行時尚 男人幫 2012 年 10 月 月刊

下一站 休閒嗜好 天行者 2012 年 10 月 雙月刊

天母嚴選品牌誌 流行時尚 天母嚴選 2012 年 11 月 特刊
KIDS Magazine 赤

子兒童時尚誌 親子育樂 赤子文化 2012 年 12 月 月刊

姊妹淘 babyou 休閒嗜好 姊妹淘 2012 年 12 月 季刊

華流雜誌 休閒嗜好 三立 2012 年 12 月 月刊

表十一： 2012 年新創刊雜誌參考表 ( 接上表 )

資料來源：喜思媒體整理

資料來源：喜思媒體整理

刊名 類別 發行單位 創刊日期 出刊頻率

CARE 健康誌 健康生活 巨大開發 2012 年 1 月 月刊

Gigs 搖滾誌 休閒嗜好 神原意念 2013 年 1 月 月刊

Hi 嗨 流行時尚 英康明 2012 年 1 月 雙月刊

SOUL 運動誌 運動競技 神原意念 2013 年 1 月 月刊

新營養 餐飲美食 新營養雜誌社 2012 年 2 月 月刊

S CAWAII 流行時尚 青文 2012 年 2 月 月刊

網路遊戲密技吱吱叫 休閒嗜好 PCGamer 2012 年 3 月 月刊

Her 她的雜誌 流行時尚 競麗國際 2012 年 3 月 雙月刊

Way 道 旅遊情報 台灣味買賣平台 2013 年 3 月 雙月刊

哈設計 (hdM) 建築裝潢 荷李活創意 2012 年 3 月 雙月刊

Decanter 品酒誌
國際中文版 休閒嗜好 睦橋 2012 年 4 月 雙月刊

錦 show 台灣樂活誌 休閒嗜好 讚放國際 2012 年 4 月 月刊

創新發現誌 藝術設計 資策會 2012 年 5 月 月刊

零組件雜誌 休閒嗜好 遠播資訊 2012 年 5 月 月刊

妖精幫 文學史地 江映瑤 2012 年 7 月 季刊

PAR TIME 拓時誌 流行時尚 拓時誌 2012 年 7 月 月刊

天天看電影 休閒嗜好 知兵堂 2012 年 7 月 月刊

第一手報導 休閒嗜好 第一手報導 2012 年 9 月 雙週刊

國家地理雜誌中文版 文學史地 海峽文化 2012 年 10 月 月刊

2535 休閒嗜好 大智通 2012 年 11 月 月刊

表十二：2012 年停刊雜誌參考表
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