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自1988年開始，臺灣7-ELEVEN鼓勵消費者
落實「公益生活、隨手行善」理念，呼籲民眾隨手

捐出結帳後的零錢，以零錢捐的方式，關懷並幫助

弱勢族群。

衛福部2013年《老人狀況調查報告》顯示，
當老人可自理生活時，高達86%的老人不願入住老
人公寓、老人住宅等機構；即使生活無法自理，仍

有近57%的老人不願移居長照機構或護理之家，最
大原因都是「無認識親友同住」，從數據得知臺灣

大部分長者寧願在家中安老。

2018年臺灣老年人口達14%，正式進入高齡
化社會。

7-ELEVEN「把愛找回來」公益募款長期關
注弱勢長輩關懷議題，更希望影響年輕人投入公

益，持續以創新又有趣的互動方式，邀請全民快樂

捐款，帶給大家獨特的捐款體驗。2018年度品牌
公益便將議題聚焦在『臺灣偏鄉需要幫助的弱勢長

輩』，所有的公益募款所得提供給在地公益團體，

協助這群長輩盡量能在自己熟悉的環境安老，解決

偏鄉弱勢長輩的生活困境。

繼上次廣受好評的「愛的鼓勵牆」，

7-ELEVEN和ADK再度將公益議題結合創意捐款
互動裝置，特別與年輕人喜愛的韓國「黏黏怪物研

究所」合作創造10隻代表阻礙長輩生活的怪物，
打造出10台造型不同的「為愛出力機」。

整體創意就是源自於弱勢長輩面臨的日常困

境，包括：窮苦、孤獨、社會不友善、照顧者無法

休息、危險住宅、吃不飽、不營養、憂悶、交通不

便及缺乏醫療資源等十大生活問題，就像怪物般攻

擊長輩生活讓其資源匱乏，無法在家好好安老。

為求吸引大眾的目光與關注，各界翹楚聯手將

這些嚴重的問題圖像化。把10隻怪物製作成數位
動畫，分別置入10台「為愛出力機」的螢幕中；
另外，這10台機器的造型及對決的手臂各異其
趣，分別代表不同的困境怪物。而消費者在捐款投

幣時，必須先與機器進行腕力對決，打敗問題怪
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物，幫助弱勢長輩。在捐款過程中，更是增添了趣

味性與成就感。同時為了提高消費者參與度且增加

捐款樂趣，將腕力對決設計成3道關卡，不同的困
境分為3個層級，需要出力的程度也有所不同，投
入的捐款次數也不一樣。充分讓民眾親身體會每個

問題的嚴重性。還特別製作了全球獨一無二超可愛

的10大怪物票卡，消費者打敗3次怪物，即可獲得
一張票卡，並結合Facebook粉絲頁活動，吸引民
眾呼朋引伴，走遍10個機台所在門市蒐集10張票
卡。為了讓消費者有更多的互動，同步設計了手

機收集怪物的活動，除了為愛出力的有趣互動捐

款方式之外，也燃起大家打怪收妖的熱血鬪志。

7-ELEVEN也於每個週末在指定門市舉辦「腕力
王活動」，結合KOL的號召力，邀請更多民眾一
起發揮愛心、捐出善款。

「為愛出力機」從2018年12月6日至2019年 1
月13日巡迴北中南東各大商圈，由台北起跑，嘉
義、台中、高雄以及花蓮共5大城市，合計70家 
7-ELEVEN 門市展出。

‧巡迴期間，共計吸引60,958人次參與捐款
‧89則新聞報導、創造媒體價值6,784,113元
‧7-ELEVEN官方FB粉絲團，宣傳觸及702萬次
‧活動宣傳影片總觀看數超過178萬次

「付出愛心要有感，先創造成就感」。透過有

趣、創新的互動方式，7-ELEVEN希冀更多消費
者一同加入零錢捐的行列，呼籲大家一起關懷臺灣

偏鄉弱勢長輩。

宣傳影片：https://youtu.be/G_M1tWGplkM


