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行政院主計總處調查指出，受到菸價、食物及掛號費調漲的影響，去年我國後20％

低所得家庭的通膨率升至1.5％，非僅高於平均通膨率，也高於前20％高所得家庭的

1.1％，顯示低收入族群已面臨更高的物價壓力。這份「所得層級別」的物價指數，

係依據高、低所得家庭的消費結構及購買地點加權平均而得，由於低收入者大多把

錢花在必需品，僅食物、居住兩類即佔其消費的60％，因此當食物、房租、水、電

及瓦斯調漲，他們便會受到較大的衝擊。[工商時報2019/01/14]

低收入族群 物價壓力走高

藥妝零售業 2018營業額估逾2,000億

中信LINE Pay卡刷新紀錄
LINE Pay綁定中國信託銀行信用卡或簽帳金融卡的消費力道驚人。根據中信銀行統計，

2018年，中信LINE Pay卡共刷出2,400億元，寫下我國聯名卡歷來新紀錄，且較中信銀

原先預估的2,000億元高20%。中信銀2016年底與連加網路公司(台灣LINE Pay公司)合作

發行中信LINE Pay聯名卡，有信用卡與簽帳金融卡兩種形式，根據中信銀行統計，截至

2018年底，中信LINE Pay聯名卡累積發卡已達210萬張。據了解，去年LINE Pay卡刷出

的2,400億元當中，信用卡與簽帳金融卡的金額佔比各約一半，信用卡略多一些。以信用

經濟部公佈統計，隨著生活水準提升，國人對於美妝需求越趨重視，再加上邁入高齡社會，對保健醫療用品的需求日益升高，

致藥品、醫療及化妝品零售業營業額2018年1至11月營業額1,919億元，創歷年同期新高，年增4.6％，預估去年全年營業額將

超過2,000億元。藥妝零售商品以化妝保養品佔51.5％居首位，其次為藥品及醫療用品佔29.5％，其中「化妝保養品」較103年

增加2.7個百分點最多。[工商時報2019/01/16]

卡約刷1,300億元概算，已佔中信去年全年信用卡刷卡金額4,883億元的27%，意味貢獻程度超過四分之一。[經濟日報

2019/01/16]

https://pgw.udn.com.tw/gw/photo.php?u=https://uc.udn.com.tw/photo/2019/01/17/2/5805840.jpg&x=0&y=0&sw=0&sh=0&sl=W&fw=550&exp=3600


智慧機銷售 恐淪十年來最差

智慧手機市場今年面臨歷來最險峻挑戰，市調機構TrendForce示警，受美中貿易戰不確定

性仍大、終端換機周期延長、品牌廠創新程度降低等三大因素衝擊，今年全球智慧手機市場

總量恐年減3.3%、降至14.1億支，若全球需求進一步惡化，不排除衰退幅度擴大至5%。這

是今年開年以來，對智慧手機市況最保守的產業研究報告。全球智慧手機從2017年開始邁

入衰退，當年減幅約在1%以內，去年市場一般預料約較2017年衰退3%以內，TrendForce

看今年恐衰退至少3.3%，甚至衰退5%。[經濟日報2019/01/15]

不少網路服務採訂閱制，並且提供免費試用的時間，但往往必須先填入你的信用卡號，過了試用時間視為你滿意並且願意繼續

使用。如今萬事達卡決定取消廠商直接長期扣款的方便性，要求廠商每月要列明費用，以及清楚的取消方式。假若要長期扣

款，也得取得消費者的授權書。影音串流服務如Netflix，就有填入信用卡號後免費試用。這類服務總會碰到有些使用者不大使

用沒有取消，也忘了自己有試用，因此成為不少服務的金雞母。或者有些人，翻遍設定頁面才找到取消方式，因為步驟太繁瑣

懶得取消。萬事達卡的新作法站在消費者這邊，帳單將要列出詳細金額。[科技新報2019/01/17]

日經新聞報導，美國調查公司App Annie發表調查報告指出，2018年全球智慧手機應用程式(App)銷售額年增 17.4% 至 1,010

億美元(約10.96兆日圓)，年銷售額首度突破1,000億美元大關、創下歷史新高紀錄，而採用訂閱制的音樂、影音串流App是推

升App銷售額創新高的主要動力。2018年全球App下載數達194億，其中非遊戲類型App佔比重達65%。就非遊戲類型的 App

銷售排行來看，影音串流平台 Netflix 位居首位，其次分別為交友軟體 Tinder、影音串流平台騰訊視頻(Tencent Video)，訂閱

型App排名居前。[科技新報2019/01/17]

訂閱制加持！全球智慧手機App銷售額創新高

萬事達卡：訂閱服務須善盡告知義務

https://pgw.udn.com.tw/gw/photo.php?u=https://uc.udn.com.tw/photo/2019/01/15/2/5795615.jpg&x=0&y=0&sw=0&sh=0&sl=W&fw=400&exp=3600&exp=3600


有線電視月費 NCC打開600元天花板

國家通訊傳播委員會(NCC)宣佈有線電視多元選擇付費辦法，有條件打開600元收視費

天花板，條件是頻道分潤超過50%，此外，規定頻道可單頻單選及自組頻道，系統業者

不得拒絕。NCC強調，要帶動內容產業發展，將選擇權還給消費者，最快明年適用。

NCC表示，近年推動多元選擇付費的政策方向，讓有線電視系統業者提出多組基本頻道

分組方案供消費者選擇，今年已經有28家(佔整體42%)系統業者提出多組方案。NCC委

員會也通過有線電視系統經營者收費標準修正草案，要讓消費者多元選擇同時健全產業

發展，未來將徵詢各方意見，目標在今年9月，「2020年收視費率」審議前拍板，明年

即可適用。[經濟日報2019/01/16]

電商巨擘亞馬遜(Amazon)旗下影視網站IMDb推出置入廣告的免費串流影片頻道「IMDbFreedive」，消費者無須訂閱即可收

看影集和電影，有別於Netflix和亞馬遜現有的PrimeVideo的付費模式，展現亞馬遜搶攻數位影片市佔的最新攻勢。除了

Netflix、亞馬遜等重量級業者之外，媒體巨擘如迪士尼先前宣佈將打造自家串流服務，蘋果、AT＆T等也在規劃2019年發表串

流影片服務。[工商時報2019/01/11]

亞馬遜推出免費串流頻道

過去幾年，Instagram接連推出了新的電商、品牌管理功能，幫助該公司成為了Facebook旗下近期成長最快的廣告平台。近期

Instagram又一次在更新中增加了新的品牌行銷工具：允許使用者將同一內容透過多個帳號發佈。iPhone用戶將首先獲得這次

更新，Android手機版本尚不確定更新時間。管理多帳號的用戶是少數。Instagram該功能很可能主要針對有市場行銷需求

的，例如行銷帳號、品牌。可能的場景是，品牌在推出新campaign時，可以利用這一功能提升campaign的聲量。除了這類針

對行銷場景的新功能外，過去幾年中，Instagram擁有最大的吸引力還是因為電商化。這包括電商導流服務Shoppable

posts，允許使用者點擊圖片、Stories跳轉至電商網站等等。[數位時代2019/01/17]

新版IG允許一張照片發到多個帳號

https://pgw.udn.com.tw/gw/photo.php?u=https://uc.udn.com.tw/photo/2019/01/17/2/5805741.jpg&x=0&y=0&sw=0&sh=0&sl=W&fw=500&exp=3600
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老題材說新故事 節慶廣告案例分享



• 歲末年初，正是節慶味濃時，從聖誕節、跨年到

農曆新年，從店家的櫥窗、社群上的話題到各種

形式的廣告，都在烘托熱鬧的節慶氣息，勾動消

費者的購物慾。一般的節慶廣告，多用團聚、送

禮等歡樂的畫面，搭配產品置入或促銷訊息，久

了難免讓消費者疲乏，無法留下深刻印象。

• 為了吸引消費者有限的目光，也有品牌不走尋常

套路，只是利用節慶作為背景，說一個特別的故

事，打動消費者的心，提高品牌的聲量和好感度。

本篇專題藉著分享國外節慶廣告的案例，淺談影

音內容行銷。

前言



• 在每年的重要時刻，不管是節慶還是重要的體育賽事，都有讓消費

者感覺他們「從不缺席」的品牌，消費者也逐漸養成對它們「抱持

期待」的習慣，例如John Lewis百貨和Sainsbury‘s超市每年的聖

誕影片、美國超級盃的電視廣告、愚人節科技品牌的玩笑、奧運的

贊助商等等。節慶與活動大多有規律的週期，又是全國甚至全球的

消費者短期內的目光焦點，對於品牌來說能夠提前策畫，建立與這

個節日或活動的深度連結，長期下來，消費者已經漸漸將這些品牌

視為該節日的一部份，沒看到反而還覺得少了些什麼。

• 由於這些節慶活動時間大致固定，品牌不管做什麼對消費者來說都

已經在預期之中，如何在可預期的情況下創造新鮮感和話題性，將

預期轉化為期待，是品牌的重要課題。

每年不缺席的節慶廣告，創意內容創造新鮮感

• 為了避免節慶廣告淪為無趣的促銷訊息，內容行銷就成為品牌常用的工具。內容行銷是由品牌創

造或策畫非品牌的內容，不管是教育性的或是娛樂性的，目的都是要滿足消費者的需要或提供解

決方案，對消費者來說這些內容應該要是有價值的、有相關的、有一貫性的。

※資料/圖片來源：Marketing Solution Blog(2016.02)

https://www.chinatimes.com/newspapers/20180204000202-260203
https://www.brandinlabs.com/2013/04/03/%E6%84%9A%E4%BA%BA%E7%AF%80%E6%95%B4%E5%90%88%E8%A1%8C%E9%8A%B7%E4%B8%80%E7%B1%AE%E7%AD%90%EF%BC%8C%E6%AD%A1%E8%BF%8E%E8%A2%AB%E9%A8%99%EF%BD%9E/
https://business.linkedin.com/marketing-solutions/blog/best-practices--content-marketing/2016/what-is-content-marketing--definitions-from-25-thought-leaders


• 說故事的方式有百百種，在網路上，最受歡迎的內容

形式莫過於影音，根據網路公司Cisco的報告，2017

年時，網路影音已佔全球網路流量的59%，而在2020

年前，這個數字將成長到80%；而根據HubSpot，和

其他類型的內容相較，55%受訪者在消費影音內容時

會投入更多注意力，他們也更願意收到來自支持品牌

的影音內容。

說故事首選影音廣告
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你希望你支持的品牌提供哪種內容？

• 品牌也看到消費者對於影音內容的強大需求，根據eMarketer，2018年是美國數位影音廣告的里程

碑，成長將近30%，廣告量達到278.2億美元，佔全美數位廣告量的四分之一。根據Invesp網站的

調查，影音廣告在整體數位廣告中的佔比亦逐年增加，這其中也包含了含影音格式的Rich media

形式的多媒體廣告。

展示廣告與其他 影音廣告 富媒體(Rich Media) 贊助廣告

2015 $11.57 $7.46 $5.44 $1.68

2016 $13.39 $9.59 $7.42 $1.77

2017 $14.74 $11.43 $9.17 $1.86

2018 $16.17 $13.05 $10.69 $1.96

2019 $17.68 $14.77 $12.19 $2.06

美國廣告量預估(單位：10億美元)

※資料/圖片來源：

https://www.cisco.com/c/en/us/solutions/collateral/service-provider/visual-networking-index-vni/white-paper-c11-741490.html
https://www.invespcro.com/blog/us-digital-display-ad-spending-statistics-and-trends-infographic/


• 由於多年來行銷策略得當，英國百貨公司John Lewis的聖誕節廣告影片已經深入人心，成為當地

聖誕傳統的一部份，每年10、11月時，就已經有人開始在社群討論John Lewis今年又會給消費者

什麼驚喜。

John Lewis回顧巨星一生，挖掘禮物的意義

• 2018年的John Lewis聖誕節的兩分鐘廣告影片

回溯了知名英國音樂人Elton John的一生，故

事採用倒敘方式，由年邁的Elton John獨自在

倫敦寓所彈鋼琴的畫面開始，帶到他明星生涯

中的各時期，包括演唱會、後台、和朋友作樂

等等，畫面中的Elton John愈來愈年輕，最後

回到一個小男孩跑下樓，在媽媽和祖母陪伴下

• John Lewis作為零售通路，近年來面臨實體店面銷售不振的情況，去年加大聖誕廣告製作，邀請

英國傳奇人物Elton John出演獻唱，希望提醒消費者這些年來John Lewis在人們生活中、尤其是

聖誕節所扮演的角色。影片內容維持每年一貫的傳統，從「禮物」出發，透過收禮物的人如何被

影響一生，重新詮釋禮物和聖誕節的意義。另外，還有一個小巧思是這波行銷活動在社群上的

hashtag使用了#EltonJohnLewis，YouTube影片觀看數達到1,200萬，同時也在電視上播出。

拆禮物，獲得人生第一台鋼琴的情境。畫面最後回到年老的鋼琴家，並打出「Some gifts are

more than just a gift」。

點擊圖片可看案例影片

※資料/圖片來源：The Guardian(2018.11)

https://www.youtube.com/watch?v=mNbSgMEZ_Tw
https://www.youtube.com/results?search_query=#EltonJohnLewis
https://www.theguardian.com/business/2018/nov/15/elton-john-brings-star-quality-john-lewis-christmas-advert


Erste動畫短片暖心，鼓勵消費者相信自己

※資料/圖片來源：#believeinlove #believeinchristmas #believeinyourself、Google圖片

• 同樣以聖誕禮物作為廣告影片的核心概念，奧地

利銀行集團Erste與Passion Pictures的動畫師合作，

以動畫呈現一群森林動物的生活故事。影片主角

是一隻小刺蝟，牠剛剛加入一個新的群體，雖然

想和眾人打成一片，卻因為身上的刺常常阻擋別

人靠近，或不小心害別人受傷。當牠開始對自己

充滿懷疑，覺得不可能有人喜歡牠的時候，竟然

• John Lewis 2013年的聖誕廣告「The Bear & The Hare」也是動畫

影片，描述一隻每年因為冬眠過不到聖誕節的熊，因為好友野兔送的

鬧鐘，終於及時起床和大家一起過聖誕節。

• 兩部影片都強調了來自別人的好意、難忘的節日，Erste又更著重在群

體的溫暖並鼓勵消費者相信自己，故事和銀行業務沒有關係，而是透

過節慶廣告傳達品牌的精神。

在聖誕節這天收到來自眾人的禮物，禮物乍看只是一個裝滿保麗龍塊的空盒，最後才發現這是大家

為了讓牠的刺不再傷到人，精心準備的解決方案，最後小刺蝟終於獲得了屬於這個節日的溫暖擁抱。

點擊圖片可看案例影片

https://www.youtube.com/results?search_query=#believeinlove
https://www.youtube.com/results?search_query=#believeinchristmas
https://www.youtube.com/results?search_query=#believeinyourself
https://youtu.be/Icx7hBWeULM
https://www.youtube.com/watch?v=bGF2O9Mz4yg


• John Lewis聖誕節廣告紅到什麼程度呢？連Twitter UK都借用了它的

人氣，製作2018年聖誕廣告影片#NotARetailStore。

• 影片情節源自真實故事，美國一位名叫John Lewis的講師因為和這間

英國百貨同名，Twitter註冊帳號是@johnlewis，因此常常有人誤傳

Twitter訊息給他，詢問百貨公司商品退換貨、抱怨商品等，John

Lewis總會一一用幽默的方式回應，讓他每年聖誕節都忙得不得了。

美國人撞名John Lewis，Twitter借題發揮

• Lewis受訪時表示，他在註冊Twitter後好幾年都

沒有使用，是這些聖誕節前夕爆量的訊息才讓他

真正成為活躍用戶。Twitter在影片最後說明他們

希望這支影片能夠傳達的意涵是鼓勵消費者加入

對話，「even if it's by mistake」，「讓對話發

生」正是Twitter這樣的社群平台的主要功能與願

景，不斷是對是錯，而且超越距離。

影片中跳出的第一句對話就是向百貨公司留言說「不怕承認@johnlewis總是讓我覺得聖誕節已經

到了」，美國的這位John Lewis則回應「連感恩節都還沒到呢」。

• 這支廣告影片也向真正的John Lewis百貨致敬，畫面中的書房中充滿了過去John Lewis聖誕廣告

的元素，熟悉且眼尖的消費者一下子就能認出來。

※資料/圖片來源：3C新報(2018.11)、The Guardian(2018.11)

點擊圖片可看案例影片

https://www.youtube.com/watch?v=l5e_AKrc7tk
https://ccc.technews.tw/2018/11/24/2-john-lewis/
https://www.theguardian.com/technology/2018/nov/19/john-lewis-twitter-uk-christmas-ad


Google翻拍小鬼當家，把智慧家庭搬回28年前

※資料/圖片來源：YouTube影片截圖

• 科技龍頭Google也沒有放過聖誕節的行銷機會，找來話題性人物Macaulay Culkin拍攝2018年

的廣告影片。

• 在美國，提到聖誕節電影，最家喻戶曉的經典就是

「小鬼當家」，當年的童星Macaulay Culkin[因

此片知名度大開，成年後卻傳出吸毒、酗酒等負面

消息，消 失在 螢 幕上，令 觀眾十 分感概。 這次

Google找來已經38歲的Macaulay Culkin扮演一

個獨自在家的科技宅，搭配Google助理等產品，

把智慧家居般到近30年前的電影場景中，趣味展示

產品的多種功能。

• 影片中使用許多「小鬼當家」的經典片段作為致

敬，同時為Macaulay Culkin打造出「從良」的

形象，雖然不走前幾部片的溫馨感人路線，但仍

然 是 正 面 的 ， 且 成 功 帶 起 話 題 與 討 論 度 ，

YouTube影片觀看數高達3,800多萬。

點擊圖片可看案例影片

https://www.youtube.com/watch?v=xKYABI-dGEA


• John Lewis和聖誕的高度連結是品牌長期操作累積的品牌資產，是消費者期待看到的廣告，不管

令他們滿意或失望，明年仍舊會對它翹首以盼。John Lewis聖誕廣告的一大特色是不管從家庭或

友情切入，談的是愛、分享或平等，邀請巨星還是製作動畫，都緊扣「聖誕節禮物」題材，但每

年的故事都又能從這個固定的模式中翻出新意，給消費者驚喜。而綜合觀察本次介紹的案例，品

牌為節慶規劃影音內容時還應考量：

• 傳達正向精神：John Lewis和Erste走溫馨感人路線，Twtter和Google風格則是詼諧風趣，但都

向消費者展示了正向改變的故事，呼應節日的精神內涵。

• 故事取材多元：內容行銷的核心是以消費者為中心，因此化用消費者熟悉的名人、電影故事，是

較容易在幾秒鐘內吸引消費者的手法；而從一般大眾中尋找到好題材則需要一些運氣，一旦成功

也更容易引起共鳴。

• 敘事簡潔有力：消費者愈來愈沒有耐性，雖然15秒短影音大行其道，但真正要說一個好故事，還

是需要一至兩分鐘，以本次的案例來說，最長的是John Lewis的2分20秒，主要是為了搭配Elton

John成名曲Your Song；其他都在兩分鐘以下，如何將故事內容去蕪存菁，是一大考驗。

• 看故事還是聽故事：影音廣告應注意到目前消費者多在外使用行動裝置觀看，可以盡量讓消費者

在不用開聲音的情況下也能了解劇情，如Erste和Twitter；而像John Lewis以音樂為主軸、

Google要強調語音助理的功能，則另當別論。

結語



新節目介紹
New TV Shows



類型：戲劇 上檔日期：2019/01/29 播出頻道：緯來日本台 播出時間：22:00(一~五)

類型：戲劇 上檔日期：2019/01/31 播出頻道：緯來日本台 播出時間：22:00(一~五)

下町火箭特別篇：經過多方努力，以航平(阿部寬飾演)為首的佃製作所，與帝國

重工合力開發的無人農業機器人「LANDCROW」終於問世。但銷售量卻遲遲未見起色，

大幅落後GEAR GHOST與泰達羅斯的「DARWIN」。就在此時，帝國重工的的場(神田正

輝飾演)突然暗中出手施壓，使對方因合作廠商紛紛求去，而產量大減、庫存見底。但這個

奧步卻讓航平等人相當苦惱，覺得自己並非因技術優良，而落得消費者青睞…

企業併購王：本劇改編自暢銷240萬冊的人氣小說！鷲津政彦(綾野剛飾演)是傳說中

的企業併購王，即使備受周遭攻擊詆毀，仍隻身挑戰龐大權力結構。他統帥外資基金，步

步進逼經營不善的知名企業、有不良債權問題的銀行，巧妙用計一一併購！當他遇上即將

倒閉的飯店千金松平貴子(澤尻英龍華飾演)，兩人會擦出什麼火花呢？

頻道新節目介紹



電視觀察窗
TV Outlook



排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 大時代WIWI發熱衣 民視 5.40 1 綜藝大集合福爾血糖機 民視 3.11

2 綜藝大集合福爾血糖機 民視 4.29 2 新哆啦A夢 華視 2.62

3 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 3.31 3 大時代WIWI發熱衣 民視 2.57

4 綜藝玩很大 中視 2.10 4 綜藝玩很大 中視 2.19

5 航海王24 台視 1.93 5 綜藝3國智福爾額溫槍 台視 2.16

6 飢餓遊戲 中視 1.62 6 飢餓遊戲 中視 2.04

7 綜藝3國智福爾額溫槍 台視 1.61 7 新名偵探柯南 華視 1.86

8 台視晚間新聞 台視 1.52 8 聲林之王雅聞倍優 台視 1.78

9 你有念大學嗎大誠保險經紀 台視 1.39 9 航海王24 台視 1.73

10 中視新聞全球報導 中視 1.36 10 1800新名偵探柯南 華視 1.71

11 聲林之王雅聞倍優 台視 1.35 11 1800烏龍派出所 華視 1.69

12 萬秀豬王尚讚 中視 1.30 12 烏龍派出所 華視 1.69

13 愛妮雅舞力全開 民視 1.29 13 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 1.53

14 英才基金會大陸尋奇 中視 1.16 14 1830蠟筆小新 台視 1.50

15 天才衝衝衝 華視 1.14 15 0930下課花路米博物館大驚 公共電視 1.34

16 1800航海王24 台視 1.13 16 蠟筆小新 台視 1.27

17 新名偵探柯南 華視 1.13 17 我的英雄學院 民視 1.23

18 民視七點晚間新聞 民視 1.13 18 1800蠟筆小新 台視 1.17

19 新哆啦A夢 華視 1.10 19 你有念大學嗎大誠保險經紀 台視 1.15

20 女兵日記女力報到佰益多益 台視 1.08 20 中視新聞全球報導 中視 1.12

平均 1.82 平均 1.77

4歲以上 4-14歲

無線電視TOP20節目排行-1

※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2019/01/14-2019/01/20



排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 大時代WIWI發熱衣 民視 2.01 1 大時代WIWI發熱衣 民視 6.31

2 航海王24 台視 1.83 2 綜藝大集合福爾血糖機 民視 4.94

3 1830蠟筆小新 台視 1.72 3 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 3.89

4 你有念大學嗎大誠保險經紀 台視 1.66 4 綜藝玩很大 中視 2.17

5 綜藝玩很大 中視 1.63 5 航海王24 台視 1.97

6 蠟筆小新 台視 1.60 6 綜藝3國智福爾額溫槍 台視 1.65

7 飢餓遊戲 中視 1.45 7 台視晚間新聞 台視 1.61

8 台視晚間新聞 台視 1.34 8 飢餓遊戲 中視 1.59

9 新哆啦A夢 華視 1.24 9 萬秀豬王尚讚 中視 1.58

10 綜藝大集合福爾血糖機 民視 1.18 10 愛妮雅舞力全開 民視 1.56

11 聲林之王雅聞倍優 台視 1.13 11 中視新聞全球報導 中視 1.46

12 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 1.11 12 你有念大學嗎大誠保險經紀 台視 1.38

13 1800蠟筆小新 台視 1.04 13 英才基金會大陸尋奇 中視 1.33

14 新名偵探柯南 華視 0.99 14 聲林之王雅聞倍優 台視 1.33

15 綜藝3國智福爾額溫槍 台視 0.97 15 民視七點晚間新聞 民視 1.31

16 華視晚間新聞 華視 0.95 16 天才衝衝衝 華視 1.25

17 中視新聞全球報導 中視 0.94 17 1300大時代WIWI發熱衣 民視 1.25

18 1800烏龍派出所 華視 0.90 18 女兵日記女力報到佰益多益 台視 1.20

19 浩艾LOVE U大誠保險經紀人 台視 0.87 19 1800航海王24 台視 1.19

20 1800航海王24 台視 0.86 20 綜藝新時代消費高手好晶明 民視 1.18

平均 1.27 平均 2.01

15-24歲 25歲以上

無線電視TOP20節目排行-2

※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2019/01/14-2019/01/20



排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 炮仔聲十全味噌 三立台灣 2.93 1 綜藝玩很大 三立都會 2.71

2 愛妮雅超級夜總會 三立台灣 2.80 2 狼的孩子雨和雪 YOYO 2.54

3 超級紅人榜佰憶園 三立台灣 2.66 3 0900SUPER WiNGS YOYO 2.30

4 如懿傳 衛視中文 1.88 4 櫻桃小丸子 YOYO 2.17

5 熹妃傳延禧攻略 GTV戲劇台 1.73 5 我們這一家電影版 YOYO 2.11

6 戲說台灣聿健關鍵活力 三立台灣 1.66 6 1830精靈寶可夢太陽月亮 MOMO 2.10

7 女兵日記女力報到PiPPER鳳 TVBS歡樂台 1.61 7 0915SUPER WiNGS YOYO 2.01

8 綜藝玩很大 三立都會 1.60 8 我們這一家 YOYO 2.00

9 熹妃傳延禧攻略 GTV第一台 1.48 9 0900YOYO音樂盒 YOYO 1.98

10 新聞深喉嚨 中天新聞台 1.40 10 0800可愛巧虎島 YOYO 1.96

11 戲說台灣假日完整版聿健關 三立台灣 1.38 11 0830戰鬥陀螺爆烈世代超Z YOYO 1.93

12 壹次心動如懿傳紀事 衛視中文 1.29 12 0830衝鋒戰士Hello CARBOT YOYO 1.87

13 台灣大搜索 中天新聞台 1.17 13 炮仔聲十全味噌 三立台灣 1.84

14 草地狀元 三立台灣 1.13 14 衝鋒戰士Hello CARBOT YOYO 1.83

15 寶島神很大 三立台灣 1.13 15 2030汪汪隊立大功 MOMO 1.78

16 中天晚間新聞 中天新聞台 1.08 16 1800精靈寶可夢太陽月亮 MOMO 1.75

17 新神秘52區 中天新聞台 1.07 17 Peppa Pig YOYO 1.62

18 1900親家 三立台灣 1.06 18 戰鬥陀螺爆烈世代超Z YOYO 1.56

19 晚間6 7點新聞 TVBS新聞台 1.02 19 1930YoYoMan小學堂 YOYO 1.53

20 新聞龍捲風 中天新聞台 1.01 20 Ben Holly s Little Kingd YOYO 1.52

平均 1.55 平均 1.96

4歲以上 4-14歲

有線電視TOP20節目排行-1

※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2019/01/14-2019/01/20



排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 炮仔聲十全味噌 三立台灣 1.63 1 愛妮雅超級夜總會 三立台灣 3.36

2 綜藝玩很大 三立都會 1.25 2 炮仔聲十全味噌 三立台灣 3.28

3 熹妃傳延禧攻略 GTV戲劇台 1.22 3 超級紅人榜佰憶園 三立台灣 3.19

4 如懿傳 衛視中文 1.16 4 如懿傳 衛視中文 2.14

5 女兵日記女力報到PiPPER鳳 TVBS歡樂台 1.08 5 戲說台灣聿健關鍵活力 三立台灣 1.99

6 1800烏龍派出所 衛視中文 1.06 6 熹妃傳延禧攻略 GTV戲劇台 1.92

7 1830烏龍派出所 衛視中文 0.88 7 女兵日記女力報到PiPPER鳳 TVBS歡樂台 1.76

8 歡樂智多星 衛視中文 0.83 8 新聞深喉嚨 中天新聞台 1.72

9 你有念大學嗎生活濃湯 三立都會 0.80 9 熹妃傳延禧攻略 GTV第一台 1.72

10 航海王 衛視中文 0.78 10 戲說台灣假日完整版聿健關 三立台灣 1.64

11 名偵探柯南 衛視電影 0.78 11 綜藝玩很大 三立都會 1.52

12 寶島神很大 三立台灣 0.77 12 壹次心動如懿傳紀事 衛視中文 1.50

13 烏龍派出所 衛視中文 0.76 13 台灣大搜索 中天新聞台 1.43

14 1730烏龍派出所 衛視中文 0.76 14 草地狀元 三立台灣 1.36

15 1900歡樂智多星 衛視中文 0.73 15 1900親家 三立台灣 1.29

16 1000綜藝大熱門瘋狂經典 三立都會 0.68 16 中天晚間新聞 中天新聞台 1.29

17 壹次心動如懿傳紀事 衛視中文 0.67 17 新聞龍捲風 中天新聞台 1.27

18 1800熹妃傳延禧攻略 GTV戲劇台 0.63 18 寶島神很大 三立台灣 1.25

19 熹妃傳延禧攻略 GTV第一台 0.62 19 民視晚間新聞 民視新聞 1.25

20 2000如懿傳 衛視中文 0.60 20 新神秘52區 中天新聞台 1.24

平均 0.88 平均 1.81

15-24歲 25歲以上

有線電視TOP20節目排行-2

※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2019/01/14-2019/01/20



排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 大時代WIWI發熱衣 民視 5.40 1 綜藝大集合福爾血糖機 民視 4.29

2 炮仔聲十全味噌 三立台灣 2.93 2 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 3.31

3 如懿傳 衛視中文 1.88 3 愛妮雅超級夜總會 三立台灣 2.80

4 熹妃傳延禧攻略 GTV戲劇台 1.73 4 超級紅人榜佰憶園 三立台灣 2.66

5 戲說台灣聿健關鍵活力 三立台灣 1.66 5 綜藝玩很大 中視 2.10

6 女兵日記女力報到PiPPER鳳 TVBS歡樂台 1.61 6 飢餓遊戲 中視 1.62

7 熹妃傳延禧攻略 GTV第一台 1.48 7 綜藝3國智福爾額溫槍 台視 1.61

8 你有念大學嗎大誠保險經紀 台視 1.39 8 綜藝玩很大 三立都會 1.60

9 戲說台灣假日完整版聿健關 三立台灣 1.38 9 聲林之王雅聞倍優 台視 1.35

10 女兵日記女力報到佰益多益 台視 1.08 10 萬秀豬王尚讚 中視 1.30

11 1900親家 三立台灣 1.06 11 愛妮雅舞力全開 民視 1.29

12 1300大時代WIWI發熱衣 民視 1.00 12 天才衝衝衝 華視 1.14

13 雙城故事Footer除臭襪 民視 0.89 13 綜藝新時代消費高手好晶明 民視 1.01

14 2000如懿傳 衛視中文 0.88 14 歡樂智多星 衛視中文 0.97

15 拜託媽媽 民視 0.84 15 1900歡樂智多星 衛視中文 0.80

16 2215白鷺鷥的願望 三立台灣 0.82 16 2000綜藝玩很大安可場 三立都會 0.77

17 你有念大學嗎生活濃湯 三立都會 0.82 17 1830綜藝新時代消費高手好 民視 0.71

18 雙城故事 公共電視 0.77 18 2200超級紅人榜佰憶園 三立台灣 0.64

19 1800熹妃傳延禧攻略 GTV戲劇台 0.75 19 饗食天堂中餐廳 中視 0.64

20 1230炮仔聲十全味噌 三立台灣 0.71 20 綜藝大熱門 三立都會 0.62

平均 1.45 平均 1.56

戲劇類型節目(4歲以上) 綜藝類型節目(4歲以上)

無線+有線 戲劇類及綜藝類TOP20節目排行

※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2019/01/14-2019/01/20



問題與建議
如果您對媒體有任何問題，或是對於【凱絡媒體週報】有任何建議，都歡迎您來

函不吝批評指教。我們將由媒體專業人員針對您的問題，提出詳盡的回答。

來函請寄： carat.weekly@carat.com

電話：( 02)  89792781  編輯小組

與您分享更多國際媒體行銷新資訊粉絲團 部落格

https://www.facebook.com/CaratWeekly
https://twncarat.wordpress.com/

