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物價平穩 上月CPI成長1.6 %

資誠公佈《2018全球與台灣娛樂暨媒體業展望報告》顯示，未來五年台灣娛

樂暨媒體業的總營收將以2.8％的年複合成長率，在2022年達到181億美元。

帶動台灣市場成長的領域包括：OTT影音(15.5％年複合成長率至4.41億美元)

和電玩遊戲(4.1％年複合成長率至24億美元)等，減緩了報紙、雜誌、廣播及

電視等傳統媒體持續衰退的衝擊。與全球趨勢相近的是，網際網路相關領域將

帶動台灣市場成長，包括：OTT影音 (15.5％年複合成長率至4.41億美元)、網

路廣告(成長8.7％至16億美元)以及網際網路服務(成長3.4％至74億美元)，預

主計總處發佈最新消費者物價指數(CPI)，儘管受到油料費用上揚、菸稅調漲效應影響，但蔬果、通訊費及3C消費性電子產品價

格下跌，5月CPI年增率1.64%，扣除蔬菜、水果及能源後的核心CPI年增率0.95%，整體物價仍算溫和平穩。5月物價較去年同

期上揚，主要是因香菸、油料費和燃氣價格調漲，加上蛋類、食用油和乳類價格走升，但蔬菜、水果、行動通訊費及3C消費性

電子產品價格下跌，抵銷部分漲幅，累計前5月CPI年增率為1.66%，仍未突破央行設定的2%通膨防線。[經濟日報2018/06/06]

OTT及電玩成台灣娛樂暨媒體業成長動能

年收入75萬以下 最愛刷卡
小資族才是台灣信用卡消費主力。據聯卡中心大數據解析，年收入在75萬元以下的持卡人用卡次數(頻率)及總簽帳金額最高，

為信用卡消費主力。根據聯卡中心開放的104年5月至106年4月的公開數據，「年收入未達50萬」持卡人的刷卡總筆數及刷卡

總金額最高，而在「年收入175～200萬」持卡人的刷卡總筆數及刷卡總金額則為所有收入族群最低，刷卡總筆數兩種收入族群

差距約8.65億筆，差距達58倍；刷卡總金額相差約新台幣1.66兆元，差距也有33倍。[工商時報2018/06/08]

期將佔台灣市場成長規模的80％ 。電玩遊戲在台灣估計約有1,300萬位玩家(總人口2,360萬人)，其中四分之一玩家同時使用個

人電腦、遊戲機及手機這三種平台。電玩遊戲最大的成長動力來自社群及休閒遊戲，特別是手機端的遊戲。[經濟日報

2018/06/06]

https://money.udn.com/money/story/5628/
3183700

https://www.pwc.tw/zh/publications/topic-report/outlook.html


行動支付在國際三大Pay(Apple Pay、Samsung Pay、Google Pay(原Android Pay))

入台後，交易金額大爆發。金管會公佈最新行動支付交易金額，到今年4月底止，所

有行動支付交易總金額281.3億元，是去年同期的六倍，其中國際三大Pay就佔了六

成，共「嗶」出175.6億元。金管會統計，就交易金額來說，以代碼化行動信用卡最

多，截至今年4月底已有16家業者開辦代碼化行動信用卡，其中，Apple Pay、

Samsung Pay、Google Pay國際三大Pay綁卡數為364萬張，交易金額達175.6億元，

均較去年同期的108萬張、8.3億元顯著成長。若以交易金額及綁卡數來看，三大Pay

的使用者，平均每張卡刷了4,824元，一年下來等於每個月刷402元。[工商時報

2018/06/08]

打完499元之戰，電信三雄轉攻國際漫遊市場，藉由開展多元業務，彌補營收下滑缺口。

遠傳推出遠遊卡2.0升級版，力拚今年國際漫遊及加值服務兩位數成長；中華電去年針熱門

旅遊國家推出多元漫遊優惠，申辦數量成長三到四成，預估今年持續成長；台灣大則看好

今年漫遊業務貢獻營收成長幅度優於去年。 [經濟日報2018/06/05]

台灣民眾晚婚、少子已成主流，行政院內政部最新資料顯示，2017年國內兩人以下家庭人口戶數已佔全國總戶42.3％，三人以

下的小家庭更佔全國總戶數的70％。隨著每戶家庭人口數減少，加上現代人工作繁忙，下廚不易，也進而帶動外食產業成長。

HAPPY GO自2015年便與美食外送平台foodpanda合作，透過數據分析及卡友深度經營，人均消有30～40％的成長。根據

iCONNECT MEDIA的分析，喜用foodpanda美食外送平台的服務以女性卡友為主，佔比超過70％，且深受26～40歲卡友的青

睞，尤其以31～35歲的黏著度最高。此外，51～55以及66歲以上的卡友佔比雖少，但每月平均消費也有一至兩次，可見卡友

使用此服務後的喜愛及依賴度。[工商時報2018/06/07]

行動支付前4月規模暴增6倍

電信三雄 搶攻國際漫遊

小家庭成主流線上訂餐商機大

https://pgw.udn.com.tw/gw/photo.php?u=https://uc.udn.com.tw/photo/2018/06/05/2/4828852.jpg&x=0&y=0&sw=0&sh=0&sl=W&fw=1050&exp=3600


《華爾街日報》引述內情人士指出，當紅的照片和視訊分享應用程式Instagram，計畫開放用戶上傳長度達一個小時的視訊影

片，除了給予用戶更多創作空間和彈性外，挑戰對手YouTube。消息人士表示，Instagram準備推出支援長視訊的新功能，可

讓用戶上傳最長一個小時的影片，垂直視訊亦是新服務的重點之一。內情人士表示，Instagram近幾周開始和內容創作者洽談

製作長度更長的視訊內容。原創數位視訊的觀賞者近幾年來大幅增加，美國互動廣告局(IAB)在今年稍早估計，美國成人觀眾由

2013年的4,500萬人，增加至2018年的7,200萬人，增幅達60％。[工商時報2018/06/07]

臉書公佈第一批客製化功能，在與唱片公司達成授權協議後，往後用戶能在臉書線上對嘴歡唱他們喜歡的歌曲。有了全新的對

嘴功能，臉書用戶將能在直播中分享流行歌曲，並隨著音樂高歌、跳舞或任何受音樂啟發之事。用戶還能貼上他們對嘴表演的

敘述。現場直播會清楚寫出對嘴歌曲曲名和原唱者，讓觀看直播的用戶有機會在臉書點選和追隨這名歌手。這項新功能名為

Lip Sync Live，看似要與起源於中國、受人歡迎的卡拉OK應用程式Musical.ly競爭。[中央社 2018/06/06]

IG推長視訊 跟YouTube爭寵

直播對嘴唱流行歌臉書推音樂新功能

不再依賴演算法？臉書移除趨勢話題功能

臉書表示，為提供平台全新的新聞體驗，將要廢除「趨勢話題」(台灣區未啟用)，改以其他功

能支援新聞媒體的資訊曝光，值得注意的是，或許臉書正在改變與媒體合作的方式。未來臉書

將提供三個全新的新聞服務：首先是突發新聞標籤，目前已經與全球80間媒體合作，在大事件

爆發的當下，可以使用「突發新聞」的標籤來提醒用戶；第二個則為新分類「Today In」，與

在地媒體合作提供地方新聞；最後是影音「Watch」平台，將會提供新聞節目。可以發現因為

演算法面臨內容農場、假新聞、點閱率至上的惡性循環，臉書因而改與媒體合作。[ETToday

2018/06/05] https://technews.tw/2016/08
/31/facebooks-trending-
topics-algorithm-already-
screwed-up/



媒體專題
Media Report

2018世界盃

品牌贊助案例

唐婉甄



• 四年一次的足球盛事開踢！第21屆世界盃足球賽(2018 FIFA World Cup)於2018年6月14日至7月

15日在俄羅斯舉行。根據上屆世界盃報告，2014年全球電視觀賽人口超過32億人，在準決賽的

觸及率較2010年成長12%，透過網路電視觀看的比例上升了36％，透過行動裝置收看更是巨幅

上升248％。以Google Trend觀察2006-2018年以World Cup為關鍵字的全球搜尋熱度，高峰都在

賽事前一個月開始發酵，前三屆世足熱持續升高，而今年的熱度尚在醞釀中。

前言

※資料/圖片來源：經濟日報(2018.06) 、Google Trend、Google圖片
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• 世足賽短短一個月間，足球迷目光鎖定賽事轉播，非球迷的社群動態時報也會被各種相關內容洗

版，關注度甚至超越奧運，因此向來被品牌視為向全球消費者行銷的好機會，經濟日報報導指出，

世足賽今年將貢獻全球廣告量24億美元。本篇專題將觀察今年世足的贊助情況與行銷案例。

https://img.fifa.com/image/upload/n3z25ncdjj9qdwja1tet.pdf
https://money.udn.com/money/story/5603/3190243
https://money.udn.com/money/story/5603/3190243


歐美品牌退出世足贊助，中國企業搶進

※資料/圖片來源：經濟日報(2018.06) 、搜狐新聞(2017.11)、世界日報(2017.10)、GMR(2018.05)、FIFA官網

• 國際足球總會貪污醜聞，加上俄國涉及爭議性國際事

件 ， 損 害 了 世 足 賽 形 象 ， 造 成 德 國 馬 牌 輪 胎

(Continental) 、嬌生 (Johnson & Johnson)、嘉 實多

(Castrol)等歐美贊助商接連出走，數目遠不及2014年

的巴西世界盃。Nielsen Sports的報告指出，FIFA的本

屆的贊助收益自上屆的16.2億下滑至14.5億美元。

• 世足贊助招商瓶頸成為中國品牌的機會，雖然中國隊

無緣本屆賽事，但廣告主積極與足球建立關係，包含

萬達、海信、蒙牛、vivo等各大廠商紛紛加入官方贊

助商行列。根據統計，中國企業世界盃期間的廣告支

出將達8.35億美元，佔35%，超越傳統贊助大戶美國

與東道主俄羅斯。 為中國企業

• 本屆世足還有一個特別的情況：世界排名前32的足球強隊中，有10隊未踢進世界盃，包括智利、

義大利等傳統勁旅，美國隊更是32年來首度無緣世界盃！而中東和北非地區(MENA)本屆則意外有

四隊闖入，不失為接觸新興消費市場的潛在機會。

年份 2014 2018

FIFA合作夥伴

愛迪達

可口可樂

現代(起亞)汽車

VISA

阿聯酋航空索尼

索尼

愛迪達

可口可樂

現代(起亞)汽車

VISA

俄羅斯天然氣

卡達航空

萬達

官方贊助企業

百威啤酒

麥當勞

嘉實多潤滑油

德國馬牌輪胎

嬌生

May Park

OI

英利綠色能源

百威啤酒

麥當勞

海信

蒙牛乳業

vivo

https://money.udn.com/money/story/5603/3190243
http://www.sohu.com/a/206371726_115239
https://udn.com/news/story/7005/2750600
https://gulfmarketingreview.com/strategy/2018-fifa-world-cup-going-next-big-marketing-frontier/
http://www.nielsen.com/us/en/insights/reports/2018/world-football-report.html
https://www.marketingmag.com.au/news-c/news-global-ad-spend-skyrocket-world-cup-2018/


• 2014年起，世足賽不僅是體育盛會，更成為社群盛事。根據GlobalWebIndex針對網路使用者做

的調查，社群對足球迷的重要性與日俱增，在2016年仍只有22%人使用社群媒體追蹤運動賽事

資訊，2018年成長至30%；此外有高達95%的球迷，在電視上看比賽的同時會使用其他裝置，

高達51%的人同時使用社群媒體，41%的人同時透過行動裝置觀看體育報導或精彩片段。

推獨家內容，社群是球迷第二屏首選

※資料/圖片來源：Digital Strategy Consulting(2018.03) 、Business Insider(2018.01)、Google圖片

• Twitter獨家影音內容，推27集世界盃節目：各大社群媒體近年積極取得賽

事版權，吸引運動迷停留。Twitter今年將和世界盃美國電視轉播權持有者

FOX Sports合作直播世足賽內容，製作27集的FIFA世界盃每日節目，為其

用戶提供即時的精采賽事、球員訪談、賽事新聞發佈會。Twitter統計，

2014年FIFA世界盃足球賽總計有高達6.72億條以#WorldCup相關的推文。

• Snapchat串聯各地球迷視角，創造共享體驗：另 外 ， Fox Sport 針 對

Snapchat行動用戶提供類似雜誌內容的Publisher Stories，專家和編輯將以

影片、文字、動態圖檔紀錄每天的精彩賽事、比賽回顧與預測；Snapchat

同時也打造由用戶上傳內容的Our Stories，包括賽事精華時刻、俄羅斯現

場觀眾的獨家幕後反應與各地球迷的慶祝畫面，藉由球迷視角，讓用戶有

共同觀看的特別體驗。

http://www.digitalstrategyconsulting.com/intelligence/2018/03/world_cup_marketing_trends_whatsapp_and_facebook_messenger_key_to_tapping_global_audience.php
http://www.businessinsider.com/fox-sports-partners-with-snap-twitter-fifa-world-cup-2018-1


• Snapchat創意策略總監Will Scougal提醒，行銷人員應將本屆世足視為最行動的大型運動賽事。

四年來消費者在社群媒體上互動、分享訊息的方式改變很大，從2014年的按讚(Like)和推文

(retweet) ， 到 當 前 由 智 慧 手 機 相 機 鏡 頭 主 導 的 影 像 訊 息 與 「 視 覺 化 溝 通 」 (visual

communication)。Scougal認為，消費者已習慣用手機拍照、使用AR(擴增時境)濾鏡、再製影像

訊息並分享到更私密的朋友圈等，因此，有意加入世足對話的品牌應掌握這樣的行為轉變，為消

費者與朋友間既有的互動提供遊戲化、視覺化且符合行動裝置的元素。

球迷愛用影像互動，視覺化溝通是品牌的好機會

• 多間足球俱樂部已嘗試將這些元素加入品牌內容中，如德

國Bayern Munich推出AR APP，讓球迷遠端和球星「合照」，

並 販 售 客 製 化 商 品 ； 英 國 Chelsea 推 出 AR 足 球 遊 戲

「Chelsea Kicker」，球迷打開APP即可看到喜愛的球星在

身邊展現擅長的技巧。此外，曼聯、利物浦等多支英超隊

伍也和Snapchat合作推出各自的品牌濾鏡。

• 以下將分享品牌在本屆世足賽推出的特色行銷案例。

※資料/圖片來源：Campaign(2018.03)、Google圖片

https://www.campaignlive.co.uk/article/russia-2018-will-mobile-world-cup/1459123
https://digiday.com/marketing/bayern-munichs-ar-push-starts-app/
https://www.sporttechie.com/chelsea-fc-launches-sporting-worlds-first-ar-game/
https://www.campaignlive.co.uk/article/russia-2018-will-mobile-world-cup/1459123


• 可口可樂作為世界盃長期一級贊助商，本屆延續巡展51國、

在各大城展示獎盃與嘉年華活動的世足環球之旅(FIFA World

Cup Trophy)，這次更利用AR和VR技術，將巡展內容放上網站，

網友可以在機艙內360度身歷其境體驗環球之旅。

贊助首屆官方電競版世界盃

※資料/圖片來源：The Drum(2018.06)

• 可口可樂也推出限量數字瓶身，消費者可以挑選0-9的可樂瓶，拍照上

傳社群媒體，預測他們喜愛隊伍的得分數。活動的核心是「Being

Ready」，希望消費者在比賽開始前就能藉由可口可樂展開關於世界

盃的對話，並以拍照上傳的行為搭起線上線下的橋樑。

• 另外，可口可樂和美商藝電(EA)合作，共同推出俄羅斯互動足

球盃(Russian Interactive Football Cup)電競比賽。作為FIFA在線

上的官方資格賽，比賽邀請專業FIFA球員、球迷與名人參加一

系列線上與現場的EA Sports FIFA足球電競比賽。賽事也會在多

個平台上播出，以接觸全球電競愛好者。

• 可口可樂長期耕耘足球，而電競則是新世代喜愛的運動，EA

Sports FIFA在全球有超過350萬日用戶。透過本屆世界盃將兩者

結合，並為業餘選手提供舞台。

※資料/圖片來源：The Drum(2018.06)、Yahoo奇摩電競(2018.02)、Inside World Football(2018.05)

https://www.youtube.com/watch?time_continue=32&v=QFRipVG_03M
https://viewer.byondxr.com/viewer/2018FWC/3?overlay_elements=1
http://www.thedrum.com/news/2018/06/05/coca-cola-goes-global-the-world-cup-with-latest-campaign-mercado-mccann
http://www.thedrum.com/news/2018/06/05/coca-cola-goes-global-the-world-cup-with-latest-campaign-mercado-mccann
https://tw.news.yahoo.com/%E5%8F%AF%E5%8F%A3%E5%8F%AF%E6%A8%82%E8%88%89%E8%BE%A6-fifa-%E9%9B%BB%E7%AB%B6%E8%B3%BD%E4%BA%8B%EF%BC%8C%E4%B8%8D%E5%83%85%E8%B4%8A%E5%8A%A9%E6%9B%B4%E5%B9%AB%E9%9B%BB%E7%AB%B6%E6%89%8E%E6%A0%B9-115221848.html
http://www.insideworldfootball.com/2018/05/10/russian-cup-launch-gives-gamers-chance-qualify-fifa-eworld-cup-2018/


• 百威啤酒在這波以#LightUpTheWorldCup為主題

的世足行銷活動中融入多種高科技元素，在全球

限量推出800多萬個「燃光盃」，球迷的歡呼、

拍手聲可觸發燃光盃底部發出紅光，它也被作為

戶外裝置，同樣透過熱情歡呼的互動方式，送出

啤酒、彩帶甚至是門票。球迷可透過線上線下購

買百威啤酒、或參加百威觀賽派對等活動獲得

「燃光盃」。

聲控杯+Chatbot，高科技點燃世界盃

• 百威在英國推出聊天機器人Bud Bot，除了供球迷查詢世足相關資訊，還可顯

示距離消費者最近的百威啤酒販售點與酒吧，並提供送貨到府服務。百威透

過通訊軟體與聊天機器人加強與消費者的互動，並期望藉此提高銷售機會。

• 百威的高科技感也展現在世足廣告片中，運用了大批無人機演

出跨海送啤酒，並以人臉辨識找到收件人，最後無人機在體育

場上空排出百威logo，畫面宛如科幻電影。

點擊上圖可看案例影片。

點擊上圖可看廣告影片。

※資料/圖片來源：Digital Strategy Consulting(2018.05) 

https://chatbotslife.com/the-summer-of-sport-is-brought-to-you-with-chatbot-assistance-cb9ae5909628
https://www.youtube.com/watch?v=vFL5rm5EP38&has_verified=1
https://twitter.com/Budweiser/status/1005473866146308096
http://www.digitalstrategyconsulting.com/intelligence/2018/05/budweiser_powers_up_bud_bots_for_world_cup_campaign.php


※資料/圖片來源：中時電子報(2018.06)、Campaign(2018.05)

1200公尺長掛毯，織造世界盃經典時刻
• 英國廣播公司(BBC)從不缺席世界盃轉播，本屆更首度在高畫質外增加VR格式，球迷可下載APP

並搭配VR頭盔來體驗球賽細節。PlayStation VR、Oculus GO及Gear VR等三個VR平台皆可支援。

• BBC的創意宣傳片靈感來自俄羅斯傳統編織掛毯，呈現世界盃各個歷史性的時刻。歷時了一個月、

每天23小時的機器運轉，將插畫畫面輸入刺繡機，使用超過20萬公尺長的線、製作總長1,200公

尺的650條掛毯，掃描成像後剪輯成60秒精美短片。背景音樂是來自俄羅斯傳統民謠Oche

Cheryne。

• 廣告片以傳統俄羅斯文化藝術呈現

歷屆世界盃的歷史紀錄，被網友與

外 媒 稱 為 傑 作 。但 這 段 影 片只 是

BBC「History will be made」宣傳活

動的前奏；掛毯將會繼續增長，織

入2018年世足最受球迷喜愛的「經

典時刻」，並在英國博物館中展出。

點擊上圖可看廣告影片。

http://www.chinatimes.com/realtimenews/20180614002282-260412
https://www.campaignlive.co.uk/article/bbcs-ambitious-world-cup-campaign-makes-history-embroidered-tapestry-animation/1465107
https://www.youtube.com/watch?v=WBxwX1myxqc


• 中國企業成為本屆世足賽最大金主，將世界盃視為是讓中國品牌走向世界的絕佳機會。其中萬達

集團位列國際足聯的一級贊助商，發起了在全球招募252名12-17歲的青少年護旗手，他們將在

今年6月事賽事期間參與完成護送世界盃會旗進入賽場的重要任務。

X梅西廣告片吸睛， 邀用戶紀錄非凡時刻

• 乳製品公司蒙牛集團旗下的蒙牛母品牌、纯甄、优

益C和冠益乳都將共享世界盃權益，其產品將在俄羅

斯世界盃現場提供給來自世界的觀賽球迷，而蒙牛

推出以球王梅西為主角的廣告片，以「不是天生強

大、而是天生要強」的運動家精神呼應品牌精神，

吸引球迷目光。

• vivo的廣告片採用了多個精神喊話的畫面，並將手機的

視訊、聲控、自拍等功能融入各場景。另外，vivo邀請

來自世界各地128名「vivo非凡攝影師」前往世界盃比

賽現場，以vivo手機感受和記錄世界盃各國球員比賽前

的雄心壯志，手機也特別推出限量世足版本。

點擊上圖可看廣告影片。

點擊上圖可看廣告影片。

※資料/圖片來源：科技新報(2018.05)

http://www.dianyingjie.com/2018/0612/27457.shtml
https://m.weibo.cn/u/5934019851?uid=5934019851&luicode=10000011&lfid=1076035210126931
https://www.youtube.com/watch?v=tdKti7IJR9A
https://ccc.technews.tw/2018/05/25/vivo-2018-fifa-world-cup-russia-event/


結語
視覺化溝通流行，品牌應設法吸引球迷的鏡頭

• 社群是足球迷最重要的第二屏，各大社群平台搶奪獨家內容之戰早早就開打；今年預期看到消費

者在社群上的互動更加依賴拍照、濾鏡功能，視覺化溝通方式蔚為風潮，品牌應設法進入消費者

的手機鏡頭，藉由球迷社群分享或彼此私訊互傳的影像訊息擴散。

展現多元視角，結合線上線下的行銷模式

• 可口可樂將例行的環球之旅，結合VR/AR給消費者更多元的視角，更將比賽結合電競賽事，擴大

族群、提高互動；百威的燃光杯不只拿在手中，也作為戶外互動贈獎裝置，滿足消費者立即獲獎

的期待感，也提高了品牌的好感度。BBC的俄羅斯掛毯，除了展現其記錄歷史的角色與豐富文化

底蘊，也透過加入今年經典畫面的計畫，延續與球迷互動的機會。

中國贊助大舉進駐，品牌露臉國際的好機會

• 中國各大企業在近年持續透過人文交流或娛樂文化活動的軟實力，積極開拓市場走向世界，即使

中國隊未有賽事，卻仍藉由企業贊助讓中國品牌無所不在，其中包含乳製品、娛樂與電影、電子

產品和電動車等各產業，已在中國站穩立足之地的企業主們也都可望藉此賽事得以讓品牌邁向國

際，也展現中國曾誓言要成為足球超級大國的野心。

凱絡週報將在世界盃賽事結束後分享本屆收視報告，敬請期待。
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※資料/圖片來源：台灣電通



• 活動日期：2018年06月30日(六)至07月08日(日)，

為期9天

• 活動地點：高雄愛河五福橋至七賢橋間

• 簡介：

愛河，我來了！放暑假～整條河都是我的運動場！

 運動觀光輕旅行

 愛河大搖滾

 酷夏啤酒文創市集

 水上情歌大賽

放暑假第一天開始，高雄市觀光局就拉開最響禮
炮迎賓：「2018寶島仲夏節─愛河水漾嘉年華」

高雄市觀光局把許多人共同記憶的大河再現，推
動愛河運動觀光輕旅行～只要100元就可能爽玩愛
河，6/30~7/8連續二個週末假日，一條河串起復
古懷舊、新潮時尚，從大河玩到大海，老中青少
各世代都能爽玩的一條河，再串連高雄多元運具
移動旅遊河海港。這場大河盛會就是狂，絕對是
今夏最值得朝聖的打卡熱點，邀請全台民眾一同
參與高雄最high盛宴！

※資料/圖片來源：台灣電通



※資料/圖片來源： 台灣電通

 平日水域活動體驗，假日更是精彩，將吸引超過百萬人次！民眾可參加獨木舟、龍舟板、立式划槳

等體驗活動，假日更規劃相撲大搖滾、獨木舟拔河、一起跳愛河等競賽水上項目。同時假日舞台活

動安排搖滾、電音、嘻哈每日不同主題，精彩可期！

 連續九天，除了主題活動外，現場品牌攤位也是玩樂重點！現場攤位將成為民眾最佳休憩地，品牌

若於現場設置攤位曝光，將有不錯的加乘效果，讓嘉年華不只是嘉年華，還有更多精彩！



• 適合結合產品：酒類/軟性飲料/零食、電玩/手遊/3C商品、運動休閒用品、流行/潮牌服飾、美妝

/保養/防曬、汽機車、銀行金融、電信業者…等。

• 贊助方式：舞台廣告/背板贊助、現場攤位贊助、專案配合…等。

• 媒體宣傳：平面/電子/網路/廣播媒體、電視轉播、活動現場佈置物…等。

※資料/圖片來源：台灣電通

主辦單位保留修正、暫停或終止活動之權利，
如有異動恕不另行通知。

歡迎異業結盟，合作相關細節請洽

Evens.Fan@carat.com

mailto:Evens.Fan@carat.com


新節目介紹
New TV Shows



類型：戲劇 上檔日期：2018/06/15 播出頻道：八大娛樂台 播出時間：23:00(一~日)

類型：戲劇 上檔日期：2018/06/15 播出頻道：緯來戲劇台 播出時間：18:00(一~五)

類型：戲劇 上檔日期：2018/06/16 播出頻道：公視 播出時間：21:00(六)

「Heart To Heart心連」：講述一位受人關注就會臉紅的自閉症患者在治療

病症的過程中，跟自己的財閥三代主治男醫生之間相互治癒的溫馨浪漫愛情故事。

「嫉妒的化身」：嫉妒是人之常情！約聘制的氣象主播表娜麗，在公司暗戀帥氣

的李華信三年，卻永遠得到他高傲無情的回應，當她與李華信的好朋友高正元開始談戀愛，

受到愛情滋潤的她容光煥發後，李華信卻心裡不是滋味，這才發現原來自己沉浸在被暗戀

的狀態中，已經悄悄愛上表娜麗，開始嫉妒表娜麗與高正元的愛情，想橫刀奪愛！嫉妒讓

愛情變質、讓友情崩裂，表娜麗該心歸何處？

「奇蹟的女兒」：主角雨鵑(温貞菱飾)懷抱當作家的夢想，卻被迫離鄉與好友淑

美(孫可芳飾)到加工出口區的紡織廠工作。典型的文藝少女來到工廠盼望改善生活，卻只

有沒天沒夜的勞動，與青梅竹馬林玉山(蔣昀霖飾)漸行漸遠，想要爭取工人權益還慘遭長

官犧牲；憧憬瓊瑤式愛情的淑美，遭花花公子人事課長小武(姚淳耀飾)欺騙；貌美的領班

林昭免(連俞涵飾)，為求晉升不惜違背自己的意願…

頻道新節目介紹



類型：戲劇 上檔日期：2018/06/18 播出頻道：緯來戲劇台 播出時間：23:00(一~五)

類型：戲劇 上檔日期：2018/06/18 播出頻道：八大戲劇台 播出時間：21:00(一~五)

類型：戲劇 上檔日期：2018/06/18 播出頻道：中視 播出時間：21:00(一~五)

「卞赫的愛情」：富三代卞赫因為在飛機上酒後闖禍，被父親趕出家門，拿掉金

湯匙身份後，卞赫簡直是個生活白癡，個性單純樂天的他偶然遇上了擁有高學歷，但只能

到處打臨工兼職的白準。意想不到的是，本來無一是處的卞赫因為白準的啟發，開始一一

想出解決家族企業中的各項不合理…，讓人刮目相看！帝勳和白準本來就是好朋友、好鄰

居，因為卞赫的加入，三人之間發展出微妙的三角關係！

「黃金光輝的人生」：講述希望能進到大企業工作，擺脫貧窮出身的徐知安，

當她正對世界的不公平與不公正感到絕望時，得到了一個改變人生的機會，最後找到自己

幸福，藉由此劇想讓大家思考，什麼是幸福的基準的故事。

「軍師聯盟2」：從司馬懿(吳秀波飾)戎裝佩劍意氣風發，到諸葛亮(王洛勇飾)手

持白鶴羽扇揮斥方遒，都預示著一場場對戰呼之欲出。晝夜兼程徵孟達、空城計、高平陵

事件，以及司馬懿與第二代魏帝曹叡(劉歡飾)的關係都將在劇中道來。司馬懿的身份會變

為「託孤重臣」，進一步走入曹叡、曹芳(陳喆倫飾)時代的政治權利中樞，並遇到人生中

最大的對手諸葛亮。

頻道新節目介紹



類型：戲劇 上檔日期：2018/06/19 播出頻道：東森戲劇台 播出時間：23:00(一~五)

類型：戲劇 上檔日期：2018/06/19 播出頻道：東森戲劇台 播出時間：20:00(一~五)

類型：戲劇 上檔日期：2018/06/20 播出頻道：緯來戲劇台 播出時間：21:00(一~五)

「當你沈睡時」：停職中的記者南紅珠(裴秀智 飾演)，從小就有預知夢的能力，

卻對於無法改變現實而感到無力，直到她遇見新任檢察官-丁宰璨(李鍾碩 飾演)，一切開始

有了轉變......宰璨自從搬到紅珠家隔壁後，莫名開始做起預知夢，為了阻止夢境成為現實而

努力著，甚至救起失意想跳樓的女子，夢境使宰璨與紅珠之間，產生一層又一層難解的關

聯，兩人的未來卻仍然未知！

「遇見愛」：單馬陸(鄭容和飾)獨自一人來參加由尹素素(李沇熹飾)帶的法國旅行團，

但從第一天開始單馬陸就給旅行團帶來了麻煩，他和素素不得已被困在一個城市。兩個人

在陌生的地方共度了一天，開始互相理解，安慰彼此的失戀之痛，逐漸產生化學變化。

「流星花園」：在貴公子與富家女充斥的超級貴族學校「英德學園」，卻出現了

和週遭格格不入的雜草少女牧野杉菜(井上真央飾演)。充滿正義感又開朗堅強的杉菜，為

了不辜負省吃儉用供她上學的家人，總是壓抑自己低調行事，只求平安無事度過學校生活。

直到有一天，杉菜為了替朋友挺身而出，卻惹毛了道明寺，從此和F4糾纏不清，也陷入了

超難解的三角習題…

頻道新節目介紹



類型：綜藝 上檔日期：2018/06/23 播出頻道：東森戲劇台 播出時間：23:00(日)

類型：頒獎典禮 上檔日期：2018/06/23 播出頻道：台視 播出時間：20:00(六)

「尹食堂2」：全新一季的尹食堂來摟~韓國王牌製作人羅PD帶著尹汝貞，李瑞鎮，

鄭有美 以及新成員朴敘俊，一起前往充滿浪漫異國風情的西班牙開餐廳啦！這次也能受到

當地人民的喜愛嗎? 他們又將遇到什麼樣的考驗？

「第29屆金曲獎頒獎典禮」：文化部影視及流行音樂產業局主辦「第29屆

金曲獎頒獎典禮」活動，將於6月23日(星期六)在台北小巨蛋舉辦。

頻道新節目介紹



電視觀察窗
TV Outlook

Image courtesy of cc0



無線電視TOP20節目排行-1

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 幸福來了醫之方金盞花葉黃 民視 4.86 1 幸福來了醫之方金盞花葉黃 民視 2.96

2 綜藝大集合福爾電動吸鼻器 民視 3.88 2 航海王23 台視 2.47

3 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 2.91 3 綜藝大集合福爾電動吸鼻器 民視 2.26

4 OPPO R15飢餓遊戲 中視 1.96 4 1800名偵探柯南 華視 2.05

5 航海王23 台視 1.94 5 OPPO R15綜藝玩很大 中視 2.02

6 OPPO R15綜藝玩很大 中視 1.66 6 新哆啦A夢 華視 2.00

7 台視晚間新聞 台視 1.51 7 OPPO R15飢餓遊戲 中視 1.94

8 新一點靈高塔公主 台視 1.34 8 名偵探柯南 華視 1.52

9 愛妮雅舞力全開 民視 1.34 9 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 1.40

10 中視新聞全球報導 中視 1.32 10 七龍珠超 民視 1.38

11 天才衝衝衝 華視 1.30 11 新一點靈高塔公主 台視 1.27

12 EASYSHOP三明治女孩的逆襲 台視 1.29 12 1830蠟筆小新 台視 1.26

13 現代嘉慶君華視天王豬哥秀 華視 1.25 13 1800航海王23 台視 1.23

14 實習醫師鬥格娘家蔓越莓聖 民視 1.24 14 成功文具綜藝3國智 台視 1.20

15 綜藝菲常讚 華視 1.21 15 台視晚間新聞 台視 1.08

16 1300幸福來了醫之方金盞花 民視 1.10 16 烏龍派出所 華視 1.06

17 成功文具綜藝3國智 台視 1.08 17 華視晚間新聞 華視 0.88

18 實習醫師鬥格 民視 1.01 18 天才衝衝衝 華視 0.88

19 豬哥會社國田精品門窗 民視 1.01 19 實習醫師鬥格娘家蔓越莓聖 民視 0.87

20 1830蠟筆小新 台視 1.00 20 妖怪手錶 華視 0.84

平均 1.71 平均 1.53

4歲以上 4-14歲

※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2018/06/04-2018/06/10



無線電視TOP20節目排行-2

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 航海王23 台視 2.69 1 幸福來了醫之方金盞花葉黃 民視 5.49

2 幸福來了醫之方金盞花葉黃 民視 2.63 2 綜藝大集合福爾電動吸鼻器 民視 4.47

3 OPPO R15飢餓遊戲 中視 2.18 3 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 3.44

4 1830蠟筆小新 台視 2.17 4 OPPO R15飢餓遊戲 中視 1.93

5 台視晚間新聞 台視 1.73 5 航海王23 台視 1.74

6 綜藝大集合福爾電動吸鼻器 民視 1.65 6 OPPO R15綜藝玩很大 中視 1.71

7 新一點靈高塔公主 台視 1.53 7 愛妮雅舞力全開 民視 1.58

8 鬼怪孤單又燦爛的神 台視 1.30 8 台視晚間新聞 台視 1.53

9 實習醫師鬥格 民視 1.19 9 中視新聞全球報導 中視 1.46

10 EASYSHOP三明治女孩的逆襲 台視 1.18 10 現代嘉慶君華視天王豬哥秀 華視 1.46

11 1800航海王23 台視 1.15 11 天才衝衝衝 華視 1.45

12 實習醫師鬥格娘家蔓越莓聖 民視 1.13 12 綜藝菲常讚 華視 1.43

13 OPPO R15綜藝玩很大 中視 1.07 13 EASYSHOP三明治女孩的逆襲 台視 1.41

14 奇蹟的女兒有雷搶先看 公共電視 0.93 14 1300幸福來了醫之方金盞花 民視 1.37

15 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 0.92 15 新一點靈高塔公主 台視 1.32

16 蠟筆小新 台視 0.91 16 實習醫師鬥格娘家蔓越莓聖 民視 1.30

17 成功文具綜藝3國智 台視 0.89 17 豬哥會社國田精品門窗 民視 1.19

18 中視新聞全球報導 中視 0.89 18 成功文具綜藝3國智 台視 1.09

19 新一點靈公主高讚塔 台視 0.83 19 大陸尋奇 中視 1.08

20 天籟之戰 中視 0.75 20 萬秀豬王尚讚 中視 1.05

平均 1.39 平均 1.88

15-24歲 25歲以上

※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2018/06/04-2018/06/10



有線電視TOP20節目排行-1

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 金家好媳婦蘿琳亞塑身衣 三立台灣 3.41 1 電影版妖怪手錶誕生的秘密 YOYO 3.03

2 愛妮雅超級夜總會 三立台灣 2.70 2 綜藝玩很大Footer除臭襪 三立都會 2.56

3 超級紅人榜 三立台灣 2.67 3 超級紅人榜 三立台灣 2.35

4 戲說台灣CUCKOO福庫電子鍋 三立台灣 1.81 4 1800神奇寶貝XY Z MOMO 2.23

5 戲說台灣假日完整版CUCKOO 三立台灣 1.71 5 2030汪汪隊立大功 MOMO 2.17

6 綜藝玩很大Footer除臭襪 三立都會 1.61 6 救援特警隊DRIVE HEAD YOYO 2.12

7 草地狀元 三立台灣 1.34 7 金家好媳婦蘿琳亞塑身衣 三立台灣 2.11

8 那年花開月正圓兆櫃開運鹼 GTV戲劇台 1.28 8 奇寶萌兵 YOYO 2.03

9 直17 18NBA總冠軍賽勇VS騎 緯來體育 1.26 9 0830戰鬥陀螺爆烈世代神 YOYO 2.01

10 2215阿爸的願望 三立台灣 1.23 10 1130精靈寶可夢太陽月亮 MOMO 1.95

11 在台灣的故事 三立台灣 1.12 11 0830極速對決TOBOT YOYO 1.92

12 晚間6 7點新聞 TVBS新聞台 1.07 12 1415鼠來寶3 YOYO 1.90

13 新聞深喉嚨選將報到 中天新聞台 1.02 13 1930怪盜喬克 卡通頻道 1.89

14 新聞深喉嚨 中天新聞台 0.99 14 DINOCORE恐龍戰騎 YOYO 1.85

15 寶島神很大 三立台灣 0.99 15 憤怒鳥與小小豬 YOYO 1.82

16 鍾馗伏魔雪妖魔靈 東森電影 0.92 16 1600我們這一家 YOYO 1.81

17 1230金家好媳婦蘿琳亞塑身 三立台灣 0.92 17 1730神奇寶貝XY Z MOMO 1.79

18 青春好7淘 三立台灣 0.90 18 1500我們這一家 YOYO 1.76

19 民視晚間新聞 民視新聞 0.89 19 0915Peppa Pig YOYO 1.75

20 我男人的祕密 GTV戲劇台 0.87 20 1900BEN10再顯神威 卡通頻道 1.67

平均 1.44 平均 2.04

4歲以上 4-14歲

※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2018/06/04-2018/06/10



有線電視TOP20節目排行-2

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 金家好媳婦蘿琳亞塑身衣 三立台灣 2.10 1 金家好媳婦蘿琳亞塑身衣 三立台灣 3.80

2 綜藝玩很大Footer除臭襪 三立都會 1.60 2 愛妮雅超級夜總會 三立台灣 3.18

3 2215阿爸的願望 三立台灣 1.00 3 超級紅人榜 三立台灣 3.02

4 1830烏龍派出所 衛視中文 0.92 4 戲說台灣CUCKOO福庫電子鍋 三立台灣 2.13

5 1800烏龍派出所 衛視中文 0.90 5 戲說台灣假日完整版CUCKOO 三立台灣 1.94

6 草地狀元 三立台灣 0.90 6 那年花開月正圓兆櫃開運鹼 GTV戲劇台 1.59

7 愛妮雅超級夜總會 三立台灣 0.89 7 草地狀元 三立台灣 1.51

8 超級紅人榜 三立台灣 0.88 8 綜藝玩很大Footer除臭襪 三立都會 1.48

9 天才衝衝衝新普利夜酵素 東森綜合 0.81 9 直17 18NBA總冠軍賽勇VS騎 緯來體育 1.44

10 1230蠟筆小新 GTV綜合台 0.80 10 在台灣的故事 三立台灣 1.33

11 烏龍派出所 衛視中文 0.78 11 2215阿爸的願望 三立台灣 1.32

12 高塔公主SEXYLOOK酵素面膜 東森綜合 0.73 12 新聞深喉嚨選將報到 中天新聞台 1.23

13 1730烏龍派出所 衛視中文 0.72 13 新聞深喉嚨 中天新聞台 1.21

14 型男大主廚小三美日 三立都會 0.72 14 晚間6 7點新聞 TVBS新聞台 1.20

15 1900高塔公主SEXYLOOK酵素 超級電視 0.69 15 寶島神很大 三立台灣 1.15

16 公主高讚塔 東森綜合 0.66 16 1230金家好媳婦蘿琳亞塑身 三立台灣 1.14

17 航海王 衛視中文 0.64 17 鍾馗伏魔雪妖魔靈 東森電影 1.05

18 歡樂智多星 衛視中文 0.64 18 民視晚間新聞 民視新聞 1.04

19 直17 18NBA總冠軍賽勇VS騎 緯來體育 0.63 19 我男人的祕密 GTV戲劇台 1.04

20 1001個故事地球的孤兒 東森新聞 0.61 20 非凡最前線 非凡新聞 1.02

平均 0.88 平均 1.64

15-24歲 25歲以上

※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2018/06/04-2018/06/10



無線+有線戲劇類及綜藝類TOP20節目排行

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 幸福來了醫之方金盞花葉黃 民視 4.86 1 綜藝大集合福爾電動吸鼻器 民視 3.88

2 金家好媳婦蘿琳亞塑身衣 三立台灣 3.41 2 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 2.91

3 戲說台灣CUCKOO福庫電子鍋 三立台灣 1.81 3 愛妮雅超級夜總會 三立台灣 2.70

4 戲說台灣假日完整版CUCKOO 三立台灣 1.71 4 超級紅人榜 三立台灣 2.67

5 新一點靈高塔公主 台視 1.34 5 OPPO R15飢餓遊戲 中視 1.96

6 EASYSHOP三明治女孩的逆襲 台視 1.29 6 OPPO R15綜藝玩很大 中視 1.66

7 那年花開月正圓兆櫃開運鹼 GTV戲劇台 1.28 7 綜藝玩很大Footer除臭襪 三立都會 1.61

8 實習醫師鬥格娘家蔓越莓聖 民視 1.24 8 愛妮雅舞力全開 民視 1.34

9 2215阿爸的願望 三立台灣 1.23 9 天才衝衝衝 華視 1.30

10 1300幸福來了醫之方金盞花 民視 1.10 10 現代嘉慶君華視天王豬哥秀 華視 1.25

11 實習醫師鬥格 民視 1.01 11 綜藝菲常讚 華視 1.21

12 1230金家好媳婦蘿琳亞塑身 三立台灣 0.92 12 成功文具綜藝3國智 台視 1.08

13 鬼怪孤單又燦爛的神 台視 0.88 13 豬哥會社國田精品門窗 民視 1.01

14 1930實習醫師鬥格 民視 0.88 14 萬秀豬王尚讚 中視 0.91

15 我男人的祕密 GTV戲劇台 0.87 15 1200綜藝玩很大Footer除臭 三立都會 0.80

16 1900愛回來 三立台灣 0.84 16 2200愛妮雅超級夜總會 三立台灣 0.78

17 金鐘白袍下的高跟鞋安美諾 民視 0.81 17 歡樂智多星 衛視中文 0.77

18 1930實習醫師鬥格娘家蔓越 民視 0.78 18 綜藝大熱門 三立都會 0.76

19 HUGA老虎機手機版情份 台視 0.76 19 天才衝衝衝新普利夜酵素 東森綜合 0.76

20 2200那年花開月正圓兆櫃開 GTV戲劇台 0.72 20 天籟之戰 中視 0.72

平均 1.39 平均 1.50

戲劇類型節目(4歲以上) 綜藝類型節目(4歲以上)

※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2018/06/04-2018/06/10



問題與建議

如果您對媒體有任何問題，或是對於【凱絡媒體週報】有任何建議，都歡迎您來函不吝批評指教。

我們將由媒體 專業人員針對您的問題，提出詳盡的回答。

來函請寄： carat.weekly@carat.com

電話：(02) 2717-5238 ext.9282  編輯小組

凱絡媒體週報部落格、粉絲團

與您分享更多國際媒體行銷新資訊

部落格

http://twncarat.wordpress.com/
https://www.facebook.com/CaratWeekly

