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Source: 尼爾森電視收視調查 

2016/01/01-2019/06/30 M-S 02:00-25:59 4歲以上 所有頻道 綜藝類節目 

圖一、近三年綜藝節目播出時間與收視佔比 

綜藝新世紀 – 周間黃金時段綜藝節目收視觀察 
張芷瑜 

  「百戰百勝」、「人不可貌相，海水不可斗量」、「凡走過必留下
痕跡」、「你要去哪裡」、「機會、命運請選擇」，這些朗朗上口的節
目口號，喚醒你多少歡樂記憶？從戶外競技、尋人任務、益智闖關，到
知名談話性節目，皆是綜藝節目多元內容的代表類型，近年來綜藝節目
是否有新元素或新型態內容吸引觀眾目光？本文即從綜藝節目近三年收
視表現開始觀察。 

競賽綜藝收視佔比今年上半年首度超越娛樂綜藝 

 

  觀察近三年綜藝類節目的播出時間與收視佔比（圖一），綜藝四個
類別播出時間佔比變動不大，以資訊綜藝節目播出時間佔比最高，娛樂
綜藝佔比最少；在收視佔比表現，娛樂綜藝收視佔比明顯下滑，主要受
到熱門節目收視下降或停播影響。競賽綜藝在今年上半年收視佔比表現
亮眼，首度超越娛樂綜藝，顯示競賽型節目愈受觀眾青睞。 
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  接著以綜藝節目播出時段與總收視觀察（圖二），無論周間或周末，
總收視表現最佳時段為18:00-23:59（以下稱為黃金時段），近三年周末
綜藝在黃金時段呈持平狀態，值得注意的是周間綜藝有所起伏，尤以
18:00-19:59成長幅度最為明顯，接下來即以綜藝節目總收視最高的黃金
時段出發，探討周間綜藝收視表現。 

Source: 尼爾森電視收視調查 

2016/01/01-2019/06/30 M-S 02:00-25:59 4歲以上 所有頻道 綜藝類節目 

圖二、近三年綜藝節目時段總收視 
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平日晚間綜藝節目觀眾黏著度提高，帶動收視表現 

 

  從各月播出量、收視率、接觸人數與觀眾收視比例觀察周間黃金時
段綜藝節目（圖三），近三年總播出時間有所減少，尤其2018年後降低
情況更為明顯，但收視表現有所提升，主要受到觀眾平均收視時間比例
影響，在平均每集觀眾數起伏不大的情形下，雖然周間黃金時段的綜藝
播出量減少，但節目內容相對吸引觀眾長時間停留收看。 
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  細看綜藝節目四個類型周間黃金時段播出量與收視表現（表一），
娛樂綜藝與歌唱音樂節目不僅播出量下降，平均每集觀眾數與收視時間
比例較不穩定，影響收視表現；資訊綜藝平均每集觀眾收視時間比例增
加，收視亦微幅提升；競賽綜藝平均每集播出時間最長，收看時間比例
逐年拉長，受到觀眾歡迎，帶動收視表現，由此可見，在近三年平日晚
間綜藝類節目中，觀眾忠誠度是影響收視提升的關鍵因素。競賽綜藝今
年上半年與去年同期相比除了收看時間比例大幅增加，觀眾數也明顯提
升，因此，收視成長更為顯著。 

Source: 尼爾森電視收視調查 

總播出時間(小時) TVR(%) 

平均每集接觸千人數 平均每集觀眾收看時間比例(%) 

2016/01/01-2019/06/30 M-F 18:10-23:50 4歲以上 所有頻道 綜藝類節目 

圖三、近三年綜藝節目周間黃金時段 
   各月播出量 / 收視表現 / 接觸人數 / 觀眾收視比例 
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Source: 尼爾森電視收視調查 

2016/01/01-2019/06/30 M-F 18:10-23:50 4歲以上 所有頻道 綜藝類節目 

表一、綜藝類節目周間黃金時段播出量及收視表現 

節目類型 年度 總集數 
平均每集 

播出分鐘數 
平均每集 

收視率 
平均每集 

接觸千人數 
觀眾平均每集 

收視時間比例% 

資訊綜藝 

2016年 11,649 54 0.17 164 21 

2017年 11,331 54 0.18 162 23 

2018年 10,911 52 0.19 159 25 

2018年/1-6月 5,740 52 0.18 158 25 

2019年/1-6月 5,592 51 0.19 161 25 

娛樂綜藝 

2016年 2,207 65 0.22 188 20 

2017年 1,603 65 0.28 220 25 

2018年 1,580 74 0.25 206 24 

2018年/1-6月 829 74 0.25 209 24 

2019年/1-6月 503 90 0.19 194 22 

競賽綜藝 

2016年 1,618 88 0.19 185 19 

2017年 1,888 91 0.18 170 20 

2018年 1,432 93 0.23 190 22 

2018年/1-6月 661 99 0.22 189 21 

2019年/1-6月 894 88 0.27 211 24 

歌唱音樂 

2016年 4,976 30 0.04 42 20 

2017年 4,940 31 0.05 39 24 

2018年 3,640 44 0.05 51 19 

2018年/1-6月 2,004 41 0.07 57 22 

2019年/1-6月 1,851 42 0.05 59 18 

平日晚間各類型綜藝節目觀眾輪廓具市場區隔 

 

  平日晚間電視觀眾與整體電視觀眾輪廓年齡層分布相近（表二），
以55歲以上、工作族群為主，至於平日晚間綜藝節目觀眾則比平日晚間
整體觀眾年輕、教育程度高，工作女性族群佔比提高，大台北、都會區
佔比也高於平日晚間電視觀眾分布，正是廣告主極力想接觸的觀眾群。 

 

  依節目播出性質，各類綜藝的觀眾組成不盡相同，雖然平日晚間的
綜藝節目觀眾以年長者為主要族群佔比。但競賽綜藝觀眾相對年輕，4-

24歲、學生佔比較其他綜藝類型高；主要是歌唱音樂觀眾年齡層偏高，
55歲以上佔比超過六成；至於，資訊綜藝觀眾高教育程度觀眾佔比為四
類綜藝中最高，大台北、都會區觀眾的比例亦高；娛樂綜藝觀眾分布則
以工作男性佔比突出，但觀眾教育程度相對來得低，可見不同節目內容
所吸引到的族群各異其趣，綜藝節目類型各有可經營的市場。 
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觀眾輪廓% 整體電視 
平日晚間 

電視 
平日晚間 

綜藝 
資訊綜藝 娛樂綜藝 競賽綜藝 歌唱音樂 

4-14歲 5 6 4 3 6 7 3 

15-24歲 5 6 8 7 8 11 4 

25-34歲 8 9 12 13 10 13 6 

35-44歲 14 14 16 18 16 13 7 

45-54歲 18 19 21 22 21 20 17 

55歲以上 49 46 39 38 39 36 62 

工作男性 30 31 30 30 33 29 22 

工作女性 22 23 27 28 22 25 24 

學生 7 8 8 6 11 13 4 

家庭主婦 17 16 17 18 15 15 21 

沒有工作/退休 24 22 18 17 19 18 29 

大台北 24 23 28 31 18 23 30 

其他北部+宜蘭 20 20 22 22 23 25 14 

中部+花蓮 27 27 23 22 28 23 31 

南部+台東 29 29 27 25 31 30 25 

國小以下 21 21 13 11 22 15 26 

國中 12 12 10 9 13 12 9 

高中(職) 29 29 31 31 28 33 33 

大專或以上 37 38 45 49 37 41 33 

區/都會 45 44 49 53 34 45 47 

市/鎮(縣) 30 30 30 27 38 33 27 

鄉村 25 25 21 20 28 21 26 

Source: 尼爾森電視收視調查 

2019/01/01-2019/06/30 M-S 02:00-25:59 / M-F 18:10-23:50 4歲以上 所有頻道 綜藝類節目 

表二、各類型綜藝節目觀眾輪廓 

晚間十點前最受觀眾青睞綜藝節目為競賽類型，晚間十點後為資訊類型 

 

  從節目收視排行，可進一步了解受到觀眾喜愛的綜藝節目（表三）。
周間黃金時段上榜前十五名綜藝節目，資訊綜藝佔九個席次，時段相當
集中於22時至24時。其中，22時播出的資訊綜藝節目主要觀眾為55歲以
上與上班族，《醫師好辣》探討健康議題，高年齡層觀眾最多，近五成
觀眾超過55歲，《小明星大跟班》與《請問你是哪裡人》節目主題多元，
從文化、美食等資訊分享，到藝人表演或訪談互動，在榜單TOP15的22

時節目中年齡層分佈相對年輕，44歲以下觀眾佔比約五成；23時播出的
《國光幫幫忙》以男性角度出發，超過六成觀眾是工作男性，同時在榜
單TOP15中，觀眾年齡層分布也最為年輕，且35-44歲佔比三成，顯示談
話為主的節目仍會依主題內容的變化，影響觀眾組成。 
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Source: 尼爾森電視收視調查 

2019/01/01-2019/06/30 M-F 18:10-23:50 4歲以上 所有頻道 綜藝類節目 

表三、TOP15 2019H1 綜藝節目周間黃金時段排名與觀眾輪廓 

  在平日黃金時段綜藝節目排行前十五名中，競賽綜藝佔五個席次，
播出時間相對早，大多落在18時至21時，《歡樂智多星》、《全民星攻
略》節目的觀眾收看時間比例高，顯示棚內的益智問答遊戲也能吸引觀
眾目光，順利攻佔榜單名次。民視《綜藝新時代》自去年於周五晚間開
始播出，摘下榜單冠軍，主要受惠於在無線頻道播出的緣故，觀眾人數
遙遙領先，使其收視表現突出。公視實境節目《阮三個》透過記錄民宿
生活，以後製重新建構節目節奏與敘事的方式，創造綜藝節目的新型態，
獲得觀眾共鳴，成功擠進榜單名次。 

排名 1 2 3 4 5 6 7 8 

節目名稱 綜藝新時代 歡樂智多星 
1900 

歡樂智多星 
綜藝大熱門 醫師好辣 

請問你是 

哪裡人 

2200 

醫師好辣 
小明星 

大跟班 

播出頻道 民視 衛視中文 衛視中文 三立都會 東森綜合 衛視中文 東森綜合 中天綜合 

播出時間 
F 

2215-2345 

M-W 

1900-2000 

Thu-F 

1900-2000 

M-F 

2100-2200 

M-Thu 

2200-2300 

Tue-F 

2200-2300 

F 

2200-2300 

M-F 

2200-2300 

節目類型 娛樂綜藝 競賽綜藝 競賽綜藝 資訊綜藝 資訊綜藝 資訊綜藝 資訊綜藝 資訊綜藝 

收視率 1.16 1.07 0.88 0.55 0.48 0.47 0.47 0.46 

接觸千人數 1013 565 497 375 314 394 314 310 

收視時間比例 25 42 39 32 34 26 33 33 

4-14歲 8 7 7 6 3 4 4 2 

15-24歲 7 11 10 11 5 7 5 7 

25-34歲 9 12 10 18 9 13 10 22 

35-44歲 18 11 11 24 17 24 15 22 

45-54歲 15 17 17 20 21 25 20 20 

55歲以上 43 42 45 20 46 26 47 26 

工作男性 31 35 33 40 25 31 24 37 

工作女性 22 19 19 27 30 35 32 32 

學生 12 12 13 12 6 8 8 6 

家庭主婦 17 16 16 8 19 17 20 12 

沒有工作/退休 18 18 20 12 19 9 17 13 

大台北 17 16 17 28 28 25 29 29 

其他北部+宜蘭 24 23 21 16 25 19 24 25 

中部+花蓮 30 31 28 26 22 30 23 19 

南部+台東 29 30 34 29 24 26 24 26 

*不包含特別節目，節目至少播出六集，每集播出至少15分鐘以上 
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2019/01/01-2019/06/30 M-F 18:10-23:50 4歲以上 所有頻道 綜藝類節目 

表三、TOP15 2019H1 綜藝節目周間黃金時段排名與觀眾輪廓─續 

排名 9 10 11 12 13 14 15 

節目名稱 全民星攻略 
2200請問你是

哪裡人 

1800 

全民星攻略 
國光幫幫忙 阮三個 

2100 

全民星攻略 
妙國民糾察隊 

播出頻道 東森綜合 衛視中文 東森綜合 三立都會 公共電視 東森綜合 緯來日本 

播出時間 
M-Thu 

2100-2200 

M 

2200-2300 

M-F 

1800-1900 

M-Thu 

2300-2400 

Thu-F 

2100-2200 

F 

2100-2200 

W-Thu 

2000-2100 

節目類型 競賽綜藝 資訊綜藝 競賽綜藝 資訊綜藝 資訊綜藝 競賽綜藝 資訊綜藝 

收視率 0.46 0.43 0.40 0.38 0.38 0.35 0.34 

接觸千人數 278 375 221 223 223 279 204 

收視時間比例 36 25 39 38 37 27 37 

4-14歲 6 5 6 3 3 6 2 

15-24歲 6 8 10 11 5 6 3 

25-34歲 12 12 12 19 9 11 12 

35-44歲 17 23 8 34 23 13 16 

45-54歲 25 26 27 19 25 23 29 

55歲以上 35 26 38 15 35 40 39 

工作男性 29 31 21 61 32 27 46 

工作女性 29 36 25 15 33 28 19 

學生 9 9 12 7 7 10 3 

家庭主婦 15 15 21 5 17 17 17 

沒有工作/退休 18 9 20 12 11 18 15 

大台北 28 26 29 28 14 32 39 

其他北部+宜蘭 25 19 24 14 26 24 28 

中部+花蓮 25 29 23 36 36 21 11 

南部+台東 22 25 25 22 25 24 23 

青壯年以上族群在網路平台收看綜藝節目比例有所成長 

 

  以實境方式製作的綜藝節目，在電視播出之外，放到網路平台通常
能受到關注，而純網路播出的綜藝節目上同樣也廣為討論，因實境節目
走出棚外、貼近生活，如果內容剪輯緊湊，也容易吸引觀眾目光，例如
在網路快速竄紅的《木曜4超玩》以一日系列主題，透過體驗各行各業的
實境秀，加上活潑生動的後製特效，獲得很大的迴響。 

Source: 尼爾森電視收視調查 

*不包含特別節目，節目至少播出六集，每集播出至少15分鐘以上 
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  在電視與網路平台都能收看綜藝節目的情形下，兩平台的綜藝節目
觀眾族群有何異同？從尼爾森媒體大調查12-65歲受訪者回答兩平台收看
綜藝節目的資料顯示（圖四），無論在電視或網路平台，近三年上半年
收看綜藝節目觀眾主要為女性，從電視收看綜藝節目的觀眾12-65歲各年
齡層皆近五成，其中，35歲以上觀眾近三年略有增加，工作狀態方面以
家庭主婦成長最多；從網路收看綜藝節目的35歲以下年齡層回答比例高，
各族群收視情形在今年上半年皆有提升，特別是45歲以上觀眾、退休或
沒有工作者成長幅度最明顯。如果電視綜藝節目想吸引年輕族群收視，
或許可參考網路綜藝節目題材，幫助電視綜藝節目持續留住年輕世代收
視忠誠。 

Source: 尼爾森媒體大調查/網際網路大調查 

2017Q2、2018Q2、2019Q2 12-65歲 

較常看的電視節目類型[綜藝類節目]、網路影音網站或頻道上看的影片/節目內容[綜藝類節目] 

圖四、近三年上半年電視與網路收看綜藝節目的分眾比例 
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2019Q2(2019’01-2019’06) 12-65歲 

較常看的電視節目類型[綜藝類節目]、網路影音網站或頻道上看的影片/節目內容[綜藝類節目] 

圖五、電視與網路收看綜藝節目的觀眾生活型態族群 

  從回答收看綜藝節目受訪者的生活型態族群來看（圖五），不論從
哪一個平台收看綜藝節目的觀眾比整體觀眾信任媒體，認同與追求名牌
商品，其中透過網路收看綜藝節目觀眾在積極進取、及時行樂，以及追
求非主流影音或藝文作品的特質高於透過電視收看綜藝節目的觀眾。如
以年齡層來看，35歲以下收看綜藝節目觀眾在改變動機、科技化、精神
追求特質明顯高於35歲以上收看綜藝節目的觀眾。由此可見，關於綜藝
節目的宣傳與內容，如能增加推廣，有助於吸引較易受媒體與廣告影響
的觀眾嘗試收看；如果是創新題材或非主流風格綜藝節目，網路上求新
求變的年輕族群更有機會進入收視。 

Source: 尼爾森媒體大調查/網際網路大調查/生活型態大調查 
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結語 

 

  近三年周間黃金時段整體綜藝表現有上升趨勢，其中以競賽與資訊
綜藝因觀眾黏著度高，收視表現佳，各類綜藝觀眾輪廓各擅所長，顯示
平日晚間綜藝如能妥善安排節目主題與緊湊度，仍有機會出現忠誠收視
行為。 

 

  至於綜藝節目近年在電視或網路平台播出，實境錄影的製作方式愈
趨盛行，面對求新求變的網路世代，綜藝要抓住觀眾目光，端視如何用
新意製造綜藝梗，持續拉升觀眾的收視熱度，在電視平台上也應設法突
破制式節目型態框架，這些都是創造綜藝新世紀的關鍵所在。 

10 
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數位金融新生活 – 消費族群與廣告觀測 
李貞穎 

  拿起手機，你是否也有使用行動支付工具，實現出門不用帶錢包的
輕鬆消費生活? 與朋友同事的聚餐後，大家分攤餐費時，你是仔細的清
點零錢，還是透過銀行APP快速轉帳? 金融業近年來對數位交易與服務
推陳出新，隨著數位原住民開始進入社會成為消費新動力，中堅世代也
對網路也有越來越高的接受度，銀行的各項數位服務在市場上開始成功
開疆闢土，如何讓消費者更順利、安全的透過網路完成金融交易，以及
在眼球競爭激烈的網路世界裡準確的和潛在目標族群做溝通，成為各家
金融業者積極發展的重要任務。 

 

        根據尼爾森網際網路暨生活型態大調查(Nielsen NetWatch and Life 

Index)資料顯示，2018年18-65歲民眾中約有16%有使用網路銀行或網路
信用卡服務，其中25-34歲及35-44歲族群使用網路銀行/信用卡服務的比
例將近三成；網路銀行服務近幾年逐漸獲得消費者信任，服務使用比例
快速成長，比起2014年兩個年齡層的滲透率都提升了雙位數的比例，顯
示消費者越來越習於在網路上完成金融交易。 

Base: 18-65歲民眾 

Source: Nielsen NetWatch and Life Index 2014、2018 
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圖一、網路銀行或網路信用卡服務使用比例 (%) 
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29 29 

19 
23 

2014 2018

人員介紹 

數位管道 

數位資訊對於理財保險的重要性提升 

 

       不只是交易行為的改變，消費者透過網路蒐集保險理財資訊、被數
位資訊所影響的比例也在五年中有明顯的提升，網路在資訊傳遞的過程
中扮演的角色比起過去更顯得重要。在保險理財的資訊接收過程中，人
員介紹，例如理專服務，一直是不可或缺的要角，而從尼爾森網際網路
暨生活型態大調查中可以發現，比起2014年，目前消費者僅靠人員介紹
獲取理財保險資訊的比例下降，大眾越來越習慣透過人員介紹和數位資
訊管道兩者並進以獲取更完整的了解，或甚至是單純透過網路來了解其
所需要的資訊，完全不透過人員介紹。 

       除了訊息管道的產生變化，從資訊影響力的角度而言，數位管道所
提供的資訊也比從前發揮更大的影響力。2014年，18-65歲民眾認為人
員介紹訊息對他們有較大影響的比例為19%，而到了2018年，認為數位
管道資訊有較大影響力的比例已經上升到23%。最明顯的變化在於35-44

歲民眾，2014年人員介紹的影響力仍大於數位管道資訊，然而經過五年，
認為數位管道有較大影響力的比例為31%，已超過人員介紹的27%。由
此可知，對於理財保險這樣相對需要更多研究以清楚掌握資訊並做決定
的服務，消費者也越來越受網路資訊影響，加強數位資訊傳遞，或甚至
是人員說明與數位資訊雙管齊下的方式更能幫助清楚認識金融產品。 

圖二、理財保險資訊取得管道 (%)  

靠人員介紹 

未靠數位資訊 

靠數位資訊 

未靠人員介紹 

人員介紹和 

數位資訊都有 

圖三、購買理財保險時會受到較大
 影響的資訊來源管道(%)  

Base: 18-65歲民眾 

Source: Nielsen NetWatch and Life Index 2014、2018 
Base: 18-65歲民眾 

Source: Nielsen NetWatch and Life Index 2014、2018 
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了解網路銀行服務核心用戶輪廓及瀏覽行為進行廣告溝通 

 

  根據尼爾森網際網路暨生活型態大調查，目前網路銀行服務的使用
者超過七成在25-44歲之間，其中35-44歲占比將近四成，而從性別角度
分析，女性消費者相對比男性對於數位銀行服務更有興趣，在廣告投放
上，可從主要目標族群常用的網站平台去做接觸，提高目標對象接觸的
精準度。 

 

        在核心的25-44歲網路銀行服務使用者中，不同年齡性別的次族群
在經常瀏覽的網站類型上展現不同愛好。新聞類網站相對容易觸及男性，
而25-34歲男性特別對電玩遊戲、資訊科技網站有興趣，35-44歲男性則
是較常出現在體育、財經平台。女性用戶容易被時尚、購物、美食網站
吸引，年紀較長的35-44歲女性可能由於家庭因素又會對於親子/兒童資
訊相關平台有更多的使用。了解目標族群的偏好，對於廣告策略設定可
以有更多的洞察。 
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Source: Nielsen NetWatch and Life Index 2018 

圖四、網路銀行服務使用者輪廓 
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信用卡 

保險 

證券期貨 

金融機構貸款 

金融機構服務 

基金 

投顧信託 

移民開發公司 

其他金融財經 

行動支付/第三方支付 

信用卡與保險積極投放數位廣告，展示型廣告使用比例高 

 

  各大金融業者愈發重視數位趨勢與業務發展的關連，從廣告投放狀
況中也可觀察到金融產品在數位環境的推廣。根據尼爾森數位廣告監測
(Digital AIS)資料，2018年金融類數位廣告中，信用卡、保險、證券期貨、
金融機構貸款為最大宗商品類型，僅信用卡一項即佔金融類廣告中將近
30%的曝光量，與第二名的保險差距7個百分點。 

 

       在廣告類型的偏好方面，分析最主要的四項金融商品廣告，可發現
展示型廣告仍為最主流型態，圖像式廣告(Image)使用比例高，僅證券期
貨較為不同，以文字廣告(Text)居多。2018年整體金融財經數位廣告的
曝光量投放於行動裝置的比例高於桌機，從不同金融商品小類的投放數
據，可以發現雖然同樣是金融相關的資訊，廣告投放策略選擇也不同，
僅以主要的四項產品來看，證券期貨廣告的操作方式即和另外三者有較
明顯的差異，以桌機居多，其他類別則較偏重行動裝置。 

Image Text HTML5 
InBanner

Video 
Video 

信用卡 92.3% 4.0% 0.3% 0.3% 2.7% 

保險 78.5% 19.6% 1.8% 0.1% 0.1% 

證券 
期貨 

28.7% 71.2% 0.0% 0.1% 0% 

金融機
構貸款 

73.9% 26.0% 0.0% 0.0% 0% 

Source: Nielsen Digital AIS 2018/01/01-2018/12/31 

圖五、金融財經數位廣告小類 

 曝光量占比TOP10 | % 

表一、金融財經數位廣告小類 

 素材類型曝光量占比 

Source: Nielsen Digital AIS 2018/01/01-2018/12/31 
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金融財經數位廣告目標命中率高於市場均值，持續精進成效優化 

 

尼爾森Digital Ad Ratings(DAR)數位廣告監播服務觀察台灣地區數
位廣告投放成效，從目標命中率角度出發提供成效評估。2017年台灣整
體數位廣告投放命中率均值為54%，而其中金融財經類廣告命中率則達
到66%，優於市場平均，是表現突出的類別之一。DAR的測量可以觀察
每波數位廣告曝光所接觸到的不同重複受眾輪廓、跨裝置分布、各個投
放平台表現，了解廣告到底投遞到哪些年齡和性別族群身上。 

2017年DAR測量均值 目標命中率 

金融財經類  66% 

整體均值 54% 

表三、DAR目標命中率市場均值 

Sources：Nielsen Digital Ad Ratings 

從DAR市場均值可以衡量目前投放的成效，以便對於投放操作策
略做更進階的優化。透過每一次的測量，品牌能夠掌握廣告的觸達對象、
曝光重複程度，再做調整，提高品牌的接觸效率。如圖六所示，隨著時
間與經驗累積，廣告活動的on-target%持續提升，觸達精準度更精進，
也可了解所有的命中曝光量中，分別貢獻於Reach、Frequency的比例。 

+ on-target impression% 

圖六、DAR MEDIA ANALYTICS範例 - REACH EFFICIENCY 

Reach and Frequency Impression Composition 

Campaign 1 Campaign 2 Campaign 3

Wrong gender

Same gender- older

Same gender-younger

on-target%

43% 

On-target% 

54% 

On-target% 

66% 

On-target% 

on-target reach build 

on-target frequency 

66% 

off-target 
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結語 

 

  金融交易牽涉較多安全問題及法規限制，對數位化轉型及發展的速
度上有一定影響，也必須面對消費者能否建立信任感的挑戰。而從消費
者行為數據上，可看到數位金融在近五年確實逐漸贏得民眾的青睞，在
整個金融產品的資訊傳遞和使用行為上，網路成為越來越大的管道。數
位廣告及溝通策略雖然觸及效果、影響力與日俱增，但在百家爭鳴的網
路世界要正確找到潛在消費者並且牢牢抓住目光也越來越困難，精準的
剖析消費者行為、設定溝通策略和投放執行更顯得重要，乘著數位金融
活躍發展的趨勢，讓廣告溝通也更有效的進行產品溝通，擴大數位金融
用戶。 
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尼爾森媒體研究廣告量 

-製表：2019年08月30日 



Copyright ©  2019 The Nielsen Company. Confidential and proprietary. 

2019年1-7月 vs. 2018年1-7月     單位:千元 

媒體 2019年1-7月 占比(%) 2018年1-7月 占比(%) 

無線 1,701,468 10% 1,734,545 9% 

有線 9,984,660 56% 10,424,520 56% 

報紙 1,880,116 11% 2,106,183 11% 

雜誌 896,192 5% 1,088,795 6% 

廣播 1,084,815 6% 1,024,841 5% 

戶外 2,259,763 13% 2,344,954 13% 

小計 17,807,015 100% 18,723,838 100% 

*2018年度權值：無線0.056, 有線0.053, 報紙0.324, 雜誌0.349, 廣播0.226, 戶外0.850 
  2019年中權值：無線0.055, 有線0.054, 報紙0.336, 雜誌0.320, 廣播0.230, 戶外0.760 

2019年7月 vs. 2018年7月     單位:千元 

媒體 2019年6月 2019年7月 2018年7月 
較去年同期 

成長率 

無線 241,798 247,962 249,411 -1% 

有線 1,446,934 1,483,000 1,541,758 -4% 

報紙 269,470 277,185 293,983 -6% 

雜誌 123,880 136,343 149,600 -9% 

廣播 165,490 174,299 171,173 2% 

戶外 296,098 329,584 402,757 -18% 

小計 2,543,670 2,648,373 2,808,683 -6% 



Copyright ©  2019 The Nielsen Company. Confidential and proprietary. 

廣播 

名
次 

名稱 金額(千元) 

1 建築 23,946 

2 政府機構 9,641 

3 政黨/競選廣告 7,429 

4 旅行業 7,039 

5 中文專輯 6,941 

6 超市、便利商店 5,328 

7 政府活動 5,122 

8 法人/協會/基金會 4,554 

9 移民開發公司 4,317 

10 補習中心 3,564 

報紙 

名
次 

名稱 金額(千元) 

1 建築 97,506 

2 政府機構 7,678 

3 冷(暖)氣機 7,480 

4 旅行業 7,431 

5 電器廣場 6,278 

6 政黨/競選廣告 6,276 

7 法人/協會/基金會 5,980 

8 政府活動 5,661 

9 超市、便利商店 5,618 

10 健康食品 5,519 

雜誌 

名
次 

名稱 金額(千元) 

1 建築 11,974 

2 鐘錶 9,044 

3 政府機構 4,755 

4 飯店、渡假村 4,426 

5 綜合服飾/配件 3,888 

6 珠寶黃金 3,700 

7 汽車 3,637 

8 法人/協會/基金會 3,353 

9 保養品 2,725 

10 金融機構服務 2,629 

戶外 

名
次 

名稱 金額(千元) 

1 西片 18,713 

2 電腦資訊企業 13,577 

3 建築 13,254 

4 政府機構 12,586 

5 遊戲軟體/線上遊戲 9,145 

6 其他類企業 8,848 

7 法人/協會/基金會 8,753 

8 航空 7,779 

9 綜合化妝保養品 7,698 

10 旅行業 7,467 

電視 

名
次 

名稱 金額(千元) 

1 健康食品 128,088 

2 休旅車 57,160 

3 補品 56,153 

4 速食店 48,058 

5 冷(暖)氣機 42,802 

6 茶類飲料 41,749 

7 遊戲軟體/線上遊戲 35,883 

8 汽車 34,713 

9 西片 34,286 

10 保養品 33,949 

全媒體 

名
次 名稱 金額(千元) 

1 建築 158,405 

2 健康食品 137,314 

3 政府機構 67,876 

4 休旅車 65,967 

5 補品 61,139 

6 冷(暖)氣機 61,137 

7 西片 55,127 

8 速食店 52,934 

9 茶類飲料 46,856 

10 汽車 45,225 

2019年7月 排名前10名小類  

*2019年中權值：無線0.055, 有線0.054, 報紙0.336, 雜誌0.320, 廣播0.230, 戶外0.760 
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尼爾森收視戲劇節目  
韓國前十名 
- 2019年07月 
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  電  視  劇 類  型 頻道 
平均 

收視 

1 

我世上最漂亮的女兒 

Mother Of Mine 

(세상에서제일예쁜내
딸) 

週末劇/家庭劇 KBS2 12.62 

2 
拜託了，夏天啊 

Please Summer 

(여름아부탁해) 
每日劇/家庭劇 KBS1 8.66 

3 
太陽的季節 

A Place in the Sun 

(태양의계절) 

每日劇/ 

愛情財閥劇 
KBS2 4.96 

4 
醫生耀漢 

Doctor John 

(의사요한) 

週五週六劇/ 

醫學劇 
SBS 4.03 

5 
檢法男女2 

Forensic2 

(검법남녀2) 

週一週二劇/ 

法醫犯罪劇 
MBC 3.78 

6 
春夜 

One Spring Night  

(봄밤) 

週三週四劇/ 

浪漫愛情劇 
MBC 2.91 

7 
黃金庭院 

The Golden Garden 

 (황금정원) 
週六劇/愛情劇 MBC 2.84 

8 

僅此一次的愛情 

Angel's Last Mission: 

Love 

(단하나의사랑) 

週三週四劇/ 

奇幻愛情劇 
KBS2 2.64 

9 
龍王保佑 

Blessing of the Sea 

(용왕님보우하사) 

每日劇/ 

浪漫愛情劇 
MBC 2.64 

10 

綠豆花 

Nokdu Flower 

(녹두꽃사람하늘이되
다) 

週五週六劇/ 

歷史古裝劇 
SBS 2.63 

 

4歲以上所有收視個人(總體：48,304,782 樣本數：11,110) ︳全韓國13個市場 
數據提供：尼爾森電視收視調查(韓國)  ︳個人數字收視記錄器  

數據調查日期： 
2019/07/01 ~ 2019/07/31 
 
整體來說七月韓劇排行榜並
無太大異動，共有兩部新進
榜戲劇。 
 
週五週六劇「醫生耀漢」敘
述天才麻醉科醫師車耀漢如
何減輕患者的病痛，並深入
探討安樂死議題。SBS久違
推出的醫學劇成功吸引觀眾
目光，甫進榜即得到第四名。 
 
MBC週六劇「黃金庭院」接
檔表現不俗的「異夢」，描
寫四位背景各異的三十代男
女，因童年事件導致命運的
交織。MBC於七月有四部戲
劇進榜，為所有頻道之冠。 

 
本月榜單趨向穩定，其中
「我世上最漂亮的女兒」、
「拜託了，夏天啊」及「太
陽的季節」仍穩坐前三名，
且收視較上月略有提升，足
見觀眾對家庭和財閥題材戲
劇一貫的喜愛。 
 
榜單上另有兩部名次下降的
戲劇，「僅此一次的愛情」
及「綠豆花」分別降低四名
與兩名。其中「僅此一次的
愛情」收視稍微下滑，未能
在完結前帶動收視高峰。 
 
綜觀七月韓劇排行榜，上榜
節目雖以愛情劇為大宗，仍
不乏醫學、犯罪及古裝劇等
題材。頻道在安排檔期時，
也多以不同類型之戲劇穿插，
滿足觀眾多元的收視需求。 

21 
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2019年08月 媒體大事紀 

日期 報類 

08.01 中央社 加碼！秋冬旅遊補助第二波 擬鬆綁國旅卡限制 

經濟日報 Netflix推台灣製作團隊主導動畫《伊甸》2020年問世 

萬寶週刊 年輕人消費改變股市結構 

08.05 蘋果新聞網 《俗女》收視破1爽慶功 楊麗音「豬油之舞」吸睛掀話題 

08.12 自由時報 4大超商擴大限塑 小7、全家9月中不再主動提供吸管 

08.21 聯合報 健保擬降眷口數！樂了雇主荷包 健保收入恐短收47億元 

中國時報 多間航空推無紙化登機 

08.22 中國時報 百貨行動支付戰火再起 跨境跨通路跨產業 

自由時報 新版數位身分證明年上路 內政部：2023年3月完成全台換發 

08.28 中國時報 電商購物卡戰開鑼 每月都有瘋狂折扣 

如您對「尼爾森媒體研究新知」有任何建

議，歡迎您與我們聯絡。 

台北市南京東路5段188號12樓   

02 21715888 轉  媒體產業      

本公司提供市場之調查資料及報告（含本新知）受著作權相關法律保護，未經本公司同意，不
得以任何形式變更、轉載、再製、散佈、出版、展示或傳播，如有違反者，本公司將追究法律
責任。經授權後使用本刊之資料時應載明資料來源為尼爾森公司，並應於該資料或文件之顯著
處標示「著作權歸屬尼爾森所有，非經授權不得提供予其他任何第三者」之字句。 


