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國發會將發佈今年1月景氣對策信號。雖然1月下旬大陸爆發新冠肺炎疫情，但1月

適逢年節，疫情衝擊尚未反映在總體經濟指標上，外界預期1月景氣對策信號將會

續亮綠燈，為連續三個月亮出綠燈。不過，在九項構成項目中，股價指數變動率仍

會呈「紅燈」；整體來說，景氣對策信號綜合判斷分數距離黃藍燈，仍有五分之多。

國發會分析，美中初步達成貿易協議，5G通訊、人工智慧等新興科技需求持續擴增，

有助出口回升。惟全球經濟仍顯疲弱，且全球貿易紛爭持續，加以2019新型冠狀病

毒肺炎疫情升溫，對我國未來景氣影響均須密切關注。[經濟日報2020/02/23]

經濟部統計處公佈1月外銷訂單金額353.1億美元，年減12.8%，為近七年來最大單月減幅，春節效應及新冠肺炎疫情衝擊下，

讓淡季更淡，表現不如預期。此外，疫情延後中國大陸開工期程，製造業生產面臨斷鏈。統計處原預估今年第1季外銷訂單

可望轉正，但官員坦言，如今勢必需要下修，首季能否維持正成長要看疫情發展。由於疫情2月開始嚴峻，評估2月會較明顯

受疫情影響，使2月訂單金額減少30億至35億美元；受影響產業依序為光學器材、橡膠、機械、資通訊與基本金屬製品。

[經濟日報2020/02/21]

自小就與網路有極為密集接觸的千禧世代，逐漸主宰全球消費市場，法人表示，千禧世代作為全球一股最新、且人數持續

增加的消費力量，更帶來新的投資契機。第一金全球AI FinTech金融科技基金經理人表示，線上購物成為新世代人口的消費

模式，帶動數位支付、金流串連的發展浪潮。純網銀新創公司如雨後春筍盤出現，而傳統銀行為避免被淘汰，也積極投入

數位金融領域，或透過併購方式，盡速參與這一波數位化潮流，帶動金融科技市場規模快速成長。[工商時報2020/02/19]

景氣燈號可望連三綠

千禧世代崛起線上消費成主力

1月外銷訂單大減12% 首季能否成長考驗大
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搭未來肉熱潮全家首推植物肉鮮食

去年金管會公佈「銀行申請業務試辦作業要點」後，國泰金旗下國泰世華銀行加快創新腳步，攜手全聯福利中心推出「國

泰世華金融服務站」，將在全聯消費者的生活場域中提供開戶申請等四大金融服務，打破傳統銀行時間與空間限制，將服

務時間延長至晚上九點，拓展金融服務的新藍海，為金管會核准首件試辦案，創下銀行業先例。國泰世華銀去年5月，與全

聯福利中心合作行動支付PX Pay，創下註冊人數突破500萬的好成績，且透過ATM進駐全台的全聯福利中心，提供自助式

的存提款、零錢存入、轉帳、繳費等多元服務，今日更進一步讓服務人員進駐全聯，深入社區居民生活。[鉅亨網

2020/02/19]

零件斷鏈熱銷國產車3月恐停產

搶搭「未來肉品」熱潮，全家繼2019年11月率先導入「Beyond Meat未來漢堡排」後，近期再宣佈創國內超商之先，推出

「植物肉起司堡」、「植物肉蕃茄義大利麵」兩款自有鮮食新品，採用非基因改造大豆製成的植物肉，取代一般肉品，且

兩款皆取得Clean Label潔淨標示認證，有助開拓新客群。據觀察，近期興起一股以蔬食為主、肉類為輔的「彈性素食」飲

食風潮，印證去年開賣「Beyond Meat未來漢堡排」以來，已成功帶動冷凍食品相關業績成長，並吸引喜愛蔬食飲食的新

來客，迄今也有穩定銷售。其中，全家行動購也因提供箱購優惠，加上能宅配到家的方便性，頗受消費者喜愛，至於想嚐

鮮的消費者，則會到店選購。[工商時報2020/02/19]

新冠肺炎疫情衝擊，作為全球汽車零組件生產重鎮的武漢，再度延後企業復

工時間，衝擊台灣國產車零件供應。加上中國多處實施封城、封閉式管理，

物流幾乎停擺，車廠預警，熱銷國產車款最快3月將因缺料被迫停產，其餘車

型最多只能撐到3月底，倘若中國零件供應無法即時銜接，國內車廠恐面臨生

產線全面停工的窘境。此外，進口車商車源也受衝擊，私下透露目前原廠能

承諾的，只有3月底前能裝船出口的配額；若零件廠停工(供)時間拉長，後面

車輛的供應恐怕無法保證。另外，疫情添亂也拖累新車開發時程，對國產車

廠營運將帶來另一波衝擊。[工商時報2020/02/22]

全聯也可開銀行帳戶 推四大金融服務走入社區



壹週刊吹熄燈號宣佈月底停刊

擁有廣大未成年用戶的短影音App TikTok宣佈首先在英國推出「家庭安全模式」，讓

父母對未成年子女使用TikTok時設定限制，包括螢幕時間管理、訊息發送、以及不當

內容出現的限制等。事實上這些保護未成年用戶的功能在TikTok原本就有，但僅被動

提供用戶自行設定，新的「家庭安全模式」只是加入讓父母或監護人主動控管未成年

用戶使用模式的功能。外界猜測，首先在英國推出「家庭安全模式」，是因為TikTok

已受到英國信息專員辦公室(ICO)的調查，原因可能是有關保護兒童數據的GDPR違規

行為。[數位時代2020/02/20]

壹週刊由於不堪長期虧損，近日於網站發佈聲明表示將於2月29日停刊，結束營運，並提出3點規劃安排結束營運事宜，除強

調保障員工權利，也表示將保留壹週刊品牌供搜尋，現訂戶可退費或轉訂「蘋果新聞網」。值得一提的，壹週刊品牌將會保

留，過往的報導內容將安排保留於「蘋果新聞網」，供讀者搜尋閱覽。[中央社2020/02/20]

電信商AT&T旗下華納媒體(WarnerMedia)與YouTube TV達成串流媒體內容合作協議，HBO和HBOMax將進入YouTube TV。

目前YouTube擁有200萬付費用戶。華納媒體透露，YouTube TV訂閱用戶可在2020年春季後，以直播、點播觀看HBO、

Cinemanx 頻道，與其他之前上線的電視頻道在YouTube TV的營運方式相同。YouTube TV對Google而言，是在串流媒體

市場快速成長期的關鍵業務，目前YouTube平台擁有2,000萬付費用戶，YouTube TV付費訂閱用戶為200萬，相較整個平台

用戶數量而言，YouTube TV仍然有巨大的成長空間。除了加入更多電視頻道，YouTube有可能整合更多串流媒體平台，提

供一站式訂閱服務，用戶可在一個平台同時訂閱HBOMax、Netflix、Showtime等多種不同串流服務，不過YouTube仍在研

究整合方案。[科技新報2020/02/21]

HBO頻道加入YouTube TV 將整合更多串流媒體服務

歡迎爸媽光臨！抖音推家庭安全模式

https://www.bnext.com.tw/article/5664

6/family-safety-mode-and-screentime-

management-in-feed
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前言：疫情籠罩，品牌關鍵一役

※資料/圖片來源：推特

• 今年初，中國武漢爆出不明原因的病毒性肺炎病例；農曆年前的1月15日，

台灣衛福部疾管署將「嚴重特殊傳染性肺炎」列為第五類法定傳染病；1月

23日農曆年假間，中國官方宣布湖北省包含武漢等六城市進行封城…2020

年的一開年，即籠罩在疫情的陰影之下。

• 歷經過SARS與H1N1，所有行銷人早有心理準備，這類造成嚴重感染的病疫

疫情，將至少對整體市場造成一個季度以上的嚴重影響，其中很關鍵的影響

因素在於政府的相關防疫措施：舉凡停班、停課或公共場所的相關防疫規定，

到受限制的交通行為、被迫取消的重大活動等…這些措施直接影響了民眾的

作息，加上消費者在疫情期間面臨的心理衝擊，在在都影響了消費者行為，

並重創市場。

• 身為行銷人，如何觀察後續疫情的走勢，面對、分析對消費市場的各種影響，

並找出關鍵作為？可能是我們在疫情期間最重要的工作。本期專題將透過

「疫情關聯與市場需求矩陣」，幫助品牌掌握自身產業與防疫的關聯性，進

而透析自身消費者的需求，在此關鍵一役站穩腳步，全面佈局。



• 「疫情關聯與市場需求矩陣」是我們建議所有行銷人都可以做的簡單分析，只需要快速就「所屬產

業對消費者生活中的需求程度」與「所屬產業與疫情的關聯性」兩點進行分類，就可以快速定錨自

身產業可能面臨的市場問題。

矩陣健檢，助品牌迅速定錨

疫情關聯與市場需求矩陣 (Relevance/Demand Matrix)

(與疫情)關聯性低

新興市場(宅經濟/照護經濟)滯衰市場

爆量市場(恐慌經濟/囤貨經濟)

剛
性
需
求

彈
性
需
求

(與疫情)關聯性高

潛能市場

如電影、航空觀光、傳統餐飲、實體百貨通路
等建立在戶外活動或創造群聚機會的產業；又
或是交通工具、房地產、金融投資等高消費用
品的產業，此時市場的消費行為將趨於保守。

產業特性
與

市場供需

如醫療、保險、保健食品、運動相關、家電(空氣濾清
器、吸塵器)等，這部份產業與商品非「必需品」，但
因容易與「防疫」連結，透過提倡「提升自我抵抗
力」、「維護居家環境衛生」等訴求，吸引消費者關
注。

所屬產業與防疫無直接關係，但卻是民眾一日
所需，因此消費者採購流程變得單純，期間嘗鮮
意願降低；另一種可能是，消費者因應政策造成
的作息改變，而發展出新的消費行為，意外促成
生意攀升；如餐點外送、線上學習、居家照護等
產業。

防疫直接相關，且需求立即，如醫材(口罩)、消毒用
品、衛生用品、儲備糧食與飲用水等。本類型產業因
應疫情發生而產生直接性需求，市場上產品定價上漲，
而消費者則因無法預估後續的市場供給，產生囤積與
壟斷商品的行為。



行銷重點大不同：品牌與疫情的距離

新興市場滯衰市場

爆量市場

剛性
需求

彈性
需求

(與疫情)
關聯性高

(與疫情)
關聯性低

潛能市場

新興市場滯衰市場

爆量市場

剛性
需求

彈性
需求

(與疫情)
關聯性高

(與疫情)
關聯性低

潛能市場

如果你的產業直接與疫情/防疫相關 維繫服務常態

由於此時消費者特別關心與聚焦，為傳播創造助力，廣

告效果加乘，導致媒體支出的壓力減輕。但在銷售上因

肩負存貨壓力，有諸多管理問題；需求增加的同時如何

維持正常服務或供貨，又或是如何加強臨時性的服務人

力，都是主要課題。

如果你的產業間接與疫情/防疫相關 盤整蓄勢待發

與上述正好相反，目前所屬的產業或溝通的商品服務由於

並非消費者優先考慮的項目，行為走向兩極。同期間傳播

的力道減弱之餘，消費者的採購流程變得單純，目的性強

的需求商品決策快但不追求嘗鮮，而需求較低或單價較高

的商品或服務，可能在疫情期間發生衰退。此時最需要做

的是，進行整體資源的盤整，蓄勢待發。



行銷重點大不同：品牌與需求的距離

新興市場滯衰市場

爆量市場

剛性
需求

彈性
需求

(與疫情)
關聯性高

(與疫情)
關聯性低

潛能市場

新興市場滯衰市場

爆量市場

剛性
需求

彈性
需求

(與疫情)
關聯性高

(與疫情)
關聯性低

潛能市場

如果你的產業為彈性需求 專注傳播訊息

• 由於防疫期間，這些需求較低的消費行為被抑制，所

以一味促銷並不會創造往常該有的效果，此時靜思如

何找出疫情期間和消費者溝通的方式才是重點。

• 如果你的產業與疫情或防疫高度關聯，訊息切入點又

與防疫連結，則非常有機會誘導消費者產生消費行為；

反之，若屬於間接性關聯，或許溝通品牌本身的關心，

更能贏得消費者心佔率。

如果你的產業為剛性需求 建立長久新關係

雖然身處疫期，食衣住行仍是民之所需，若你的產業是消

費者的生活必需，短期內可能要擔心的不是生意衝擊，而

是如何建立消費關係；這其中包含了能延長消費者後續消

費、以及成為長期消費者的顧客關係管理(CRM)計畫。此

時很適合提供預購服務，以及推廣會員制、訂閱制等。



各象限行銷切入點：爆量市場vs.潛能市場

新興市場滯衰市場

爆量市場

剛性
需求

彈性
需求

(與疫情)
關聯性高

(與疫情)
關聯間接

潛能市場

新興市場滯衰市場

爆量市場

剛性
需求

彈性
需求

(與疫情)
關聯性高

(與疫情)
關聯間接

潛能市場

爆量市場

1) 保持服務品質與供貨正常，此時不建議調高商品售價，

讓消費者覺得有發災難財的負面疑慮。

2) 推廣預購、會員制與CRM建立。

3) 廣告活動跳脫產品本身，不需促銷，應以推廣會員服

務為主。

4) 媒體可多投資影音廣告或展示型廣告等可主動觸及消

費的的渠道。

潛能市場

1) 連結疫情或防疫，創造傳播新切入點，推升需求急迫性。

2) 可適時做促銷，但不建議調漲售價。另外，可透過綁定

其他低關聯性產品進行促銷，挽救其他產品線的銷售低

迷。例如，賣空氣濾淨器享有其他家電的加購優惠。

3) 建議以有強力需求訊號的媒體(如關鍵字廣告)為主，若

有高吸引力的傳播切入點，才建議走展示型廣告。



各象限行銷切入點：新興市場vs.滯衰市場

新興市場滯衰市場

爆量市場

剛性
需求

彈性
需求

(與疫情)
關聯性高

(與疫情)
關聯間接

潛能市場

新興市場滯衰市場

爆量市場

剛性
需求

彈性
需求

(與疫情)
關聯性高

(與疫情)
關聯間接

潛能市場

新興市場

1) 勿推太複雜的服務機制，或以加高消費者門檻進行溝通。

2) 應盡力思考與消費者生活的相關性，如受疫情影響而改

變的往常行為，創造新需求。

3) 廣告活動跳脫產品本身，應以推廣會員服務為主。

4) 媒體仍應注重需求訊號的掌握；關鍵字廣告依然適合投

資，並試著找出強力第三方夥伴(如比價網)的推薦。

滯衰市場

1) 建議溝通品牌關心的品牌活動，建立好感。

2) 除非有極「殺」的促銷方案，此時不建議勉強衝刺業績。

3) 穩定腳步做總盤整，為疫期結束後的新局佈局。

4) 建議媒體仍以有強力需求訊號的媒體(如關鍵字廣告)為

主，並透過追蹤訪客行為，進行再行銷規劃。



新服務 COST DOWN

• 在商務上，我們永遠會透過以下四種方式創造利潤，而在疫情期間，透過以上疫情關聯與市場需求

矩陣分析後，我們也可以依此展開後續計畫。

疫情行銷學：品牌後續機會與計畫

新產品 新市場

• 推動預購、訂閱制、會員制。

• 針對因疫情而避免出門體驗的
消費者提供到府服務。

• 如推出防疫包的家庭號新包裝，
或是針對需要用手接觸的產品附
贈一次性消毒酒精棉片。

• 因應所預估的Revenue Loss提出
Cost Saving Plan。

• 與以往非TA的消費者，透過防疫需
求建立關係，創造新客群。

• 把行銷資源挹注在疫情較為舒緩的
其他地區，或是海外市場。

以能增加Product Revenue
為主。

以能創造新Revenue為主。

以減少支出為主。以透過服務產生Revenue或能
增加Service Revenue為主。



• 疫情期間，觀眾關心最新疫情發展，容易觀察到新聞台收視率等相對應的媒體行為攀升，以及社群

網路或社群媒體的黏著度增加等；此時，許多媒體企劃往往會推廣媒體專案，鼓勵廣告主抓緊這一

波的消費者眼球。但需要留意的是，同樣是媒體需求增加，消費者的消費意願卻不一定高漲，此時

貿然投資，反而容易產生「廣告成效好、銷售結果差」的結果。

結語：掌握5大脈動，創造「疫」外商機

凱絡媒體 數位轉型與行銷 教育訓練專案

凱絡媒體因應疫期對行銷人的影響，特別推出客製化的教育訓練服務，協助行銷人員們積蓄期間

實力，並為整體的行銷資源與編制做再盤整，邁出以數據為核心的下一步。

市場與消費者
動態調查

內容行銷 搜尋引擎或
社群優化

軟硬體投資與
資料盤整

(內部)
教育訓練

• 因應當下的低迷市場，與其硬買廣告，追趕一時難有起色的年度業績目標，不如先從以下五件事下

手，多花點時間盤整手上資源，蓄勢待發，才能在關鍵時刻揮出關鍵一擊。

當生意遭遇疫情衝擊…你可以做的，遠比你所想的更多！



本期主筆：牛恆泰 Geese Niu

email傳書：Geese.Niu@carat.com

凱絡五力

誠摯歡迎各界廠商跨領域合作！

技能

數位轉型

團隊

數位轉型事業部副總經理

角色

Take A Look！駐站專欄主筆

數位行銷企劃/數位傳播企劃/績效管理
數位轉型企劃與顧問服務

洞察力

內容力

數據力影響力

整合力

mailto:eese.Niu@carat.com


60秒數據解密
Data Decryption



想了解更多？點擊觀看完整影片>
>

• 千萬不要認為投遞某個興趣的使用者，

就是買下這個用戶，然後把廣告黏在

他的身上進行投遞喔！

• 以Google聯播網來舉例，投遞「旅遊」

這個興趣類別，你的受眾是所有人耶，

這樣的分眾還有意義嗎？

• 因此，品牌主都應該有意識地建立自

己的受眾名單！想知道怎麼建立專屬

的品牌情人嗎？趕快點擊影片吧！

本期重點：建立你專屬的品牌情人

「60秒數據解密系列」每週五準時更新！觀看更多

想了解更多？點擊觀看完整影片>
>

https://www.youtube.com/watch?v=XcaQiYhiKIA&t=
https://www.youtube.com/watch?v=uVf7EDvIH5U&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=9xq67uCcAtA&t=
https://www.youtube.com/watch?v=AQu6cMimms0&feature=youtu.be


新節目介紹
New TV Shows



頻道新節目介紹
類型：戲劇 上檔日期：2020/02/27 播出頻道：東森超視台 播出時間：11:00(一~五)

操作：代表韓國小報《愛國新聞》的問題記者韓武英(南宮珉飾)。因為性格急躁，總是

惹出事故。在不義的面前會不知不覺衝上去，像是火一樣，是讓人頭痛的性格所有者。因

此，很多情況下他都會直接採訪事件，甚至是直接引發事件，不…是故意製造事件，然後

將此作爲獨家報導…與普通記者截然不同。這樣的武英會成為記者，是因為五年前那天的

事件……

類型：真人秀 上檔日期：2020/03/01 播出頻道：FOX 播出時間：20:00(日)

美國好聲音 第18季：堪稱地表最強的歌唱選秀節目！從2011年開播以來收穫

了大批粉絲，多次斬獲艾美獎，也為觀眾帶來過許許多多令人難忘的選手和歌者。全新一

季，將帶來全新感受！

類型：音樂 上檔日期：2020/03/01  播出頻道：Mezzo Live HD  播出時間：20:00(日)

克拉科逾越奧蹟音樂節-音樂會表演：如果你對文藝復興時期巴洛克樂

派情有獨鍾，那麼你絕對不能錯過本頻道精選的克拉科逾越奧蹟音樂節音樂會表演。每年

都在復活節期間舉辦的克拉科逾越奧蹟音樂節，致力於演出韓德爾等知名巴洛克樂派大師

的作品，想沉浸在文藝復興時期音樂的你，千萬別錯過。



頻道新節目介紹
類型：戲劇 上檔日期：2020/03/03 播出頻道：衛視中文台 播出時間：20:00(一~五)

想暫停的瞬間：看到別人和自己壽命時鐘的不幸女人，遇到了一個輕而易舉能把

她時間暫停的男人後，實現愛情魔法瞬間的奇幻故事。擁有這能看見其他人壽命能力的崔

米卡(李聖經飾)到底是幸還是不幸？其後她在一場車禍中遇見了命中注定的男人-李道河(李

相侖飾)，崔米卡不經意發現兩人在一起時生命時鐘竟然停止了。

類型：戲劇 上檔日期：2020/03/03 播出頻道：八大第1台 播出時間：22:00(一~五)

都挺好：隨著社會節奏的加快，人們把更多的時間投擲在事業上，越來越無暇去關注

背後的家庭及其成員，突然有一天，家庭內部的矛盾經過日積月累，悄然爆發了，人們還

沒有來得及反應，故事已然展開。最終，在一次次危機的面對與解決中，蘇家人明白到，

雖然有血脈相連，但是一家人彼此間的溝通也不能忽視。

類型：生活 上檔日期：2020/03/03  播出頻道：Outdoor Channel  播出時間：21:00(二)

野地英雄：長年致力於野生動物保育運動的伊凡卡特，將隨著「野地英雄」節目造

訪世界各地動保攻防戰的最前線，記錄推動動物保育的過程當中，第一線人員所做出的一

切努力，以及面臨到的困境。在適者生存、不適者淘汰的大自然環境中，伊凡不做過多的

干預，但這位英雄絕對會盡一切所能阻絕人為因素去影響到野生動物的存活與否！



頻道新節目介紹
類型：戲劇 上檔日期：2020/03/04  播出頻道：愛爾達影劇台 播出時間：20:00(一~五)

派遣女醫X4：本次大門來到因「隱蔽醫療疏失、派系鬥爭」而導致聲勢暴跌的國內最頂

尖大學醫院「東帝大學醫院」(為第一、二季裡的帝都醫科大學第三醫院、帝都醫科大學附屬醫院

的本部)，新院長則是由國立高度醫療中心來的蛭間重勝來「重建名聲」。醫局的弱化以及靠著醫

師來當作醫院的「招牌」，大學醫院便成如企業鬥爭般的經營，「不失敗的女人」將開啟新的戰

局……

類型：體育 上檔日期：2020/03/04~05  播出頻道：愛爾達體育3台 播出時間：01:20(三~四)

德國足協盃8強賽事：近十年拿下兩座德國足協盃冠軍王座的多特蒙德，在德國

盃16強遭到文達布萊梅狙擊淘汰。大敵提前出局，法蘭克福以及拜仁慕尼黑等冠軍熱門都

離德國盃王座更近了一步。不過在手捧金盃前，他們將在八強賽事中分別面臨傳統強權文

達布萊梅以及沙爾克04的挑戰。究竟誰能活到最後稱霸德國足球界呢？

類型：戲劇 上檔日期：2020/03/05 播出頻道：緯來日本台 播出時間：22:00(一~五)

世界第一名偵探：譽獅子雄(藤岡靛飾)是個才貌兼備，同時散發著危險氣息的名

偵探！他不隸屬任何偵探事務所，比起懲兇除惡，破解謎團才是他的生存價值。無論警方

或客戶上門委託調查，獅子雄都全憑興趣來接受請託。另一方面，若宮潤一(岩田剛典飾)

是個冷靜聰明又善良的精神科醫生，看似和獅子雄截然不同的性格，卻也在逐漸了解彼此

後，兩人成為最強搭檔！



頻道新節目介紹

類型：真人秀 上檔日期：2020/03/08 播出頻道：FOX 播出時間：18:00(日)

小小廚神 第6季：《小小廚神》主要是由年齡在9歲至13歲之間的兒童申請成為

該系列的參賽者。這24位最好的申請人選擇試鏡與分組競賽，節目相當精彩。

類型：體育 上檔日期：2020/03/07  播出頻道：愛爾達體育1台 播出時間：15:00(六)

ITTF卡達公開賽：林昀儒為了備戰白金級別的卡達公開賽，選擇不參與匈牙利公開賽。

同樣也選擇養精蓄銳的正是強大的中國桌球隊，面臨充分休息過的中國隊，林昀儒能否再度以超

齡的傑出表現驚豔眾人呢？另外，在匈牙利公開賽差一點點就能奪冠的台灣桌球一姐鄭怡靜，即

使與個人首座單打冠軍擦肩而過，仍然不氣餒地選擇繼續向前看，盡了全力冠軍總有一天都入手。

鎖定愛爾達的轉播，為這兩位遠征卡達的台灣英雄加油！

類型：體育 上檔日期：2020/03/06  播出頻道：愛爾達體育3台 播出時間：17:50(五)

世界鐵人三項系列賽-阿布達比站：世界鐵人三項系列賽2020全新賽季開始

啦！首站賽事將來到阿拉伯聯合大公國的首都阿布達比來舉行，世界最頂尖的男女鐵人將在世人

面前展現他們休賽季期間的訓練成果。究竟誰能夠發揮驚人的體力，成為第一位跨越終點線的冠

軍呢？鎖定愛爾達就知道囉！



電視觀察窗
TV Outlook



TOP20節目排行

※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2020/02/17-2020/02/23



問題與建議
如果您對媒體有任何問題，或是對於【凱絡媒體週報】有任何建議，都歡迎您來

函不吝批評指教。我們將由媒體專業人員針對您的問題，提出詳盡的回答。

來函請寄： carat.weekly@carat.com

與您分享更多國際媒體行銷新資訊凱絡社群 數位智庫 凱絡生活 凱絡頻道

https://www.facebook.com/CaratMediaTaiwan/
https://twncarat.wordpress.com/
https://www.instagram.com/caratmediataiwan/?hl=zh-tw
https://www.youtube.com/channel/UCwKNXUa12N9a8KnxJLchPoQ

