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經濟部公佈批發、零售及餐飲業營業額統計，8月批發業營業額9,184億元，零售業營業額為3,446億元，餐飲業則是411億元，

均為歷年同月新高，而維持這成長動能，三大業別累計1至8月營業額均為歷年同期新高。經濟部指出，8月份南部豪雨，不僅

影響部份南部地區便利商店營業額，就算因鮮食及飲品熱銷，在一增一減之下，便利店營業年增幅度收斂為3.9％，另外，資

通訊及家電設備零售業也因豪雨影響買氣，年減2.9％。據經濟部統計，批發業營業額增加4.0％，其中因為進入智慧型手機新

品備貨旺季，帶動通訊晶片、影像感測元件、記憶體等電子零組件需求強勁，機械器具批發業年增9.2％；而汽機車批發業因

逢民俗月銷售淡季，年減10.1％。[工商時報2018/09/26]

內需熱絡 8月批發、零售額歷年同期新高

陸客十一來台 人數恐探新低

8月失業率3.87% 創18年以來同月最低

畢業季的影響持續發酵，主計總處公佈8月失業率為3.87%，較上月增加0.06個百分點，不過已是18年以來同月最低水準，主

計總處直指，勞動市場續呈穩定狀態。由於適逢畢業季，受應屆畢業生持續投入尋職行列影響，每年6至8月的失業率都會攀高，

到了9月，季節性因素會逐漸淡化，失業率便趨於平穩。此外，8月失業率為2001年以來同月最低，而且經季節調整後的失業

率為3.69%，與上月持平，均顯示勞動市場相當穩定。[中央社2018/09/25]

據交通部資料指出，十一長假期間平均每日來台陸客團約1,800人，較去年同期減少

500餘人，自由行預估平均一天有6,000多人，加總不到萬人，將創下開放陸客來台

觀光後，人數最少的十一長假紀錄。觀光局統計資料顯示，今年除了2月春節假期陸

客來台人數爆量(較去年同期多4萬)外，其餘各月陸客來台人數較去年同期略少一點，

今年1至8月陸客加總人數還成長2.5%。因此，若十一長假旺季不旺，選舉期間又明

顯縮減的話，全年來台陸客恐會出現連續三年負成長。[經濟日報2018/09/30]

https://pgw.udn.com.tw/gw/photo.php?u=https://uc.udn.com.tw/photo/2018/09/30/2/5331686.jpg&x=0&y=0&sw=0&sh=0&exp=3600


快時尚退燒 FOREVER 21信義店熄燈
近三年來快時尚全球退燒中，台灣包括ZARA、H&M等自去年起即停止展店，三年不到

的FOREVER 21來台首號店信義區ATT 4 FUN高達560坪大店，更準備在月底提前解約結

束營業。根據業界分析，FOREVER 21不僅在台灣收店，從去年起歐洲的比利時、荷蘭阿

姆斯特丹只留電商，英國店面縮小，北美與澳洲亦持續低迷；FOREVER 21在亞洲市場也

不樂觀，日本首號店吹熄燈號，香港銅鑼灣店也關了。台灣快時尚規模達300億元，其中

ZARA所屬集團旗下來台品牌最多，展店數至2017年達最高點，今年全數著力於電商市

場；H&M全台展店今年上半年已達到規模，開始暫停展店計畫，從快時尚轉型發展環保

時尚。相較於歐美系快時尚停止展店，日本的UNIQLO、GU所屬迅銷集團則仍持續在台

展店，GAP電商更拓展至奇摩、蝦皮商場等，預計包括GAP、GU等都是明年快時尚成長

新動能。[工商時報2018/09/25]

全球知名旅遊網站TripAdvisor的美食與住宿推薦受

歡迎，英國每月造訪次數超過5,000萬人次，但英

國泰晤士報最近揭露，這個網站的評價有三分之一

造 假 。 總 部 在 亞 洲 的 網 站 reviewsthatstick.com

上，購買一則5星評價大約50美元(約新台幣1530

元)。在其他網站，若是購買的假評論夠多，還有打

折優惠，有網站開價十則假評論69美元。[中央社

2018/09/23]

日系藥妝通路近年來大規模搶攻台灣市場，由三商與日本住友商事合

資引進的Tomod's來台六年，預計年底開至50家店；而號稱日本最大

規模藥妝通路松本清，則將於10月起插旗台北東區與西區，其中東區

首號店規模雖不大，但上萬個品項、八成日本進口商品，加上店內提

供十分鐘完妝服務，成為殺進現有飽和藥妝市場最大優勢。松本清強

調，尋找對的據點是開店最大條件，台灣藥妝市場已有屈臣氏、康是

美兩大通路、近千家密集網絡，日系藥妝通路最重要是滿足在地消費

者需求。以松本清來說，除了台灣消費者赴日觀光熟悉逛街購買的澀

谷、新宿、原宿等都會店外，松本清佈建在日本各個區域店，皆因地

置宜而有不同店型與商品結構變化。[工商時報2018/09/27]

日系藥妝攻台 松本清參戰 泰晤士報揭露

TripAdvisor 1/3評價造假



攜手Snapchat推視覺搜尋拍照就能購物
社群媒體Snapchat推出與電商亞馬遜(Amazon)合作的社群網購功能，只要用Snapchat內相機螢幕對準實體世界的某項物品或

者商標Barcode，就能在亞馬遜平台上獲得此商品的搜尋結果，並進一步到亞馬遜網站上購買。亞馬遜在自己的App中，早就

推出這項視覺搜尋功能，現在則是把視覺搜尋帶到社群平台Snapchat上，希望這個「較常被使用」的相機，能為它導來一些

其他商機。當Snapchat用戶透過這個功能，在亞馬遜上購物，每一筆訂購Snapchat都能從亞馬遜那裡抽成。Snapchat的目

標，是把自己的相機變成用戶在數位世界與實體世界之間的「游標」，透過螢幕與相機把這兩個世界串連起來。 [數位時代

2018/09/25]

藝人黃立成創辦的直播平台17 Media宣佈，日本海外分公司營運滿一週年，已成為全日本最多人使

用的直播軟體，且日本簽約主播數成長近三倍。直播經濟吹進日本，2016年是日本直播服務發跡的

一年，例如日本網路電視台AbemaTV推出僅一年就達到1,600萬下載量。根據市場研究公司Frost &

Sullivan調查，2019年日本直播市場估值將上看3.54億美元(約新台幣108.6億元)。17 Media同時公

佈台日直播調查指出，台灣與日本直播用戶最活躍的時段皆為晚間9時到凌晨1時，且日本直播用戶

擁有更高黏著度，平均每日使用時間達54分鐘，高於全球其他地區。日本的直播用戶也比台灣更年

輕，20歲以下用戶數是台灣的兩倍，日本男性直播主數也是台灣的近三倍。以職業別來看，日本用

戶以服務業佔33%最多，台灣則是由朝九晚五的上班族佔52%最高。[中央社2018/09/25]

17直播稱霸日本當地主播數成長近3倍

中華電MOD維持國內影視市場龍頭地位，透過國際運動賽事轉播、提供熱門電影，帶動用戶數攀升，中華電宣佈MOD已達

190萬用戶，衝刺年底200萬用戶目標。瞄準國內運動市場，中華電積極爭取國際級賽事轉播權，繼轉播2018世足、亞運後，

再獨家轉播歐冠盃足球聯賽、中華台北羽球公開賽，此外MOD將自10月17日起直播NBA賽事。[中央社2018/09/25]

MOD破190萬用戶瞄準運動市場

https://fnc.ebc.net.tw/F

ncNews/Content/9764
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擁抱科技巨頭，生鮮雜貨的新零售轉型

林竑廷、陳昕平



前言

※資料/圖片來源：Reuters(2018.06)、Coresight Research

• 全球各大型超市今年以來密集與科技巨頭結盟，包括家樂福、沃爾瑪和大潤發等，科技公司能夠提

供傳統零售業數位化進程中所需的人工智慧(AI)、物聯網(IoT)與雲端技術，零售業則仰賴這些技術

降低成本、提高營運效率與消費者體驗。

家樂福(Carrefour)

vs. 

Google

沃爾瑪(Walmart)

vs. 

Microsoft

大潤發
vs. 

阿里巴巴

• 電商攻勢猛烈，正快速向生鮮雜貨產品類別與新市場擴張，如Amazon在法國推出支援法語的智慧

音箱，並與當地連鎖超市Monoprix合作；對於大型超市業者來說，除了過往的價格優勢外，讓消

費者能夠進行便利的全通路購物，或許才是抵擋電商掠奪市場份額的關鍵。本篇專題將藉傳統生鮮

雜貨與科技業的結盟觀察其新零售策略。

https://www.reuters.com/article/us-retail-tech-explainer/why-are-grocery-retailers-teaming-up-with-tech-giants-idUSKBN1J9237
https://www.fungglobalretailtech.com/research/retail-tech-alliances-walmart-collaborating-microsoft-carrefour-google-retail-digitalization/
https://www.theverge.com/2018/6/6/17433060/alexa-echo-france-price-date-specs


生鮮雜貨市場規模5.9兆美元

※資料/圖片來源：Food Industry Asia(2017.11)

• 供應鏈、保鮮、物流對純電商來說都是需要耗費大量時間經

費克服的難題，為什麼電商巨頭仍試圖搶進低毛利的生鮮雜

貨銷售？對於已開發國家來說，民眾購買生鮮雜貨佔總體消

費的三分之一到一半。根據Euromonitor，全球生鮮雜貨零售

產業市場規模高達5兆9,000萬美元，食品與消費品研究機構

IGD預測，2022年前還會增加2兆7,000億美元，主要來自亞洲

地區。雖然食品飲料的線上銷售2017年時僅佔1.5%，但在幾

個主要市場卻是一個快速成長的類別。

• 根據全球零售市場情報公司PlanetRetail RNG，英國和法國都

是電商蓬勃發展的市場，英國食品飲料線上銷售佔比5.5%，

法國則佔4.5%。IGD的報告指出，中國線上雜貨銷售目前佔比

為3.8%，預計2022年前將成長到11.1%；美國雖然目前僅佔

1%，但IGD認為這個數字在2022年前將翻倍成長。

https://foodindustry.asia/asia-continues-to-dominate-growth-in-global-grocery-retailing
https://foodindustry.asia/asia-continues-to-dominate-growth-in-global-grocery-retailing
https://www.igd.com/about-us/media/press-releases/press-release/t/igd-online-set-to-be-fastest-growing-asia-channel-with-194-growth-predicted-by-2022/i/19947


• 中國阿里巴巴2016年開始投資生鮮超市盒馬鮮生，整合電商與實

體超市，店中所有的互動都可透過手機APP進行，綁定會員除了快

速結帳也能獲得個人化的優惠與推薦；門市同時是配送中心與體驗

空間，消費者的線上訂單可以直接從門市出貨，三公里內可30分鐘

送達，也提供食物現煮服務，被視為是亞洲新零售的先驅。

電商龍頭走入線下，搶食生鮮雜貨大餅

※資料/圖片來源：Bloomberg Businessweek(2018.09)、工商時報(2018.07)、信傳媒(2018.02)、Google圖片

• Amazon 早 在 十 年 前 就 展 開 生 鮮 雜 貨 佈 局 ， 2007 年 首 推

AmazonFresh服務，但由於民眾仍有親自挑選生鮮食品的習慣，因

此銷售額一直沒有顯著成長；2016年Amazon憑藉長期累積的雲端

計算、機器學習、物流管理和語音控制技術推出無人店Amazon Go，

次年收購全食超市，雖然Amazon 並未證實，但市場普遍猜測

Amazon將在全食的門市導入新零售技術，嘗試以全新方式攻入生

鮮雜貨類別。

http://hk.bbwc.cn/urqea2.html
http://www.chinatimes.com/newspapers/20170722000773-260301
https://www.cmmedia.com.tw/home/articles/8402


生鮮雜貨的結盟競賽

• 亞洲和歐美電商在生鮮雜貨領域透過戰略結盟與創新實驗攻城掠地，讓傳統零售巨頭備感威脅，傳

統零售商為了串起線上與線下服務與數據，在實體店內導入數位技術，最有效率的方法就是和科技

公司或電商合作，近年在生鮮雜貨業較大的結盟或併購案如下：

※資料/圖片來源：經濟日報(2018.06)、科技新報(2018.08)、科技新報(2018.05)、Reuters(2018.05)

• 美國雜貨連鎖業者克羅格(Kroger)和英國線上超市Ocado合作興建自動化倉庫，優化生鮮商品裝袋準確

率和配送服務。

• 沃爾瑪斥資160億美元收購印度電商Flipkart，是沃爾瑪最大收購案，意圖開發這個13億人口的市場。

• 法國連鎖超市Monoprix和Amazon簽訂協議，在Amazon Prime Now(兩小時到貨)專區銷售Monoprix商

品。

• 騰訊取得中國家樂福賣場經營權。

• 沃爾瑪耗資33億美元收購的商新創jet.com，透過其技術來減少成本、加快配送速度。

• 阿里巴巴旗下盒馬鮮生開設第一家門市。

• Amazon斥資逾130億美元收購美國全食超市。

• 沃爾瑪和中國電商京東戰略合作，共用線上線下庫存，首家實體店面京東之家開幕，挖掘線下消費者

偏好數據。

• 阿里巴巴獲得高鑫零售36.16%股份，高鑫零售旗下有大潤發、歐尚兩大量販超市，超過400間賣場。
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https://udn.com/news/story/6811/3215318
https://technews.tw/2018/08/20/walmart-acquired-flipkart-finished/
https://technews.tw/2018/05/14/alphabet-is-considering-investing-in-flipkart-alongside-walmart-insiders-explain-why-it-makes-sense/
https://cn.reuters.com/article/ocado-group-contract-kroger-idCNL3S1SP1KJ


• 阿里巴巴收購大潤發母公司高鑫零售36.16% 股份後，將和大潤發分享其新

零售技術，以及在消費趨勢方面的洞察，以協助大潤發數位轉型，並同步整

合兩者的線上與線下業務，改善庫存管理效率與門市佈局。而阿里巴巴也能

夠獲得446家大賣場的龐大數據，更精準預估貨量，節省成本。

• 目前中國大潤發已完成百間店面改造，整體改造後的坪效提高15%。大潤發

採用阿里巴巴提供的新零售技術，其中門市模型直接來自盒馬鮮生，包括網

路購物三公里內一小時到貨，消費者也可以在店內利用手機APP掃條碼，將

商品放入虛擬購物車，利用阿里巴巴旗下的支付寶結帳，商品會在一小時內

送貨到府。

大潤發 X 阿里巴巴 百間門市新零售改造

※資料/圖片來源：Inside(2017.11)、鉅亨網(2018.06)、鉅亨網(2018.01)

• 大潤發門市內也販售阿里巴巴天貓商城的熱銷商品，並設置Kiosk讓消費

者可以在店內瀏覽天貓商城的商品，並掃描QRcode購買，讓阿里巴巴既

有的電商購物與大潤發的實體購物體驗無縫接軌。而618電商購物節時，

大潤發更同步天貓推出優惠活動。

https://www.inside.com.tw/2017/11/20/analyzing-alibaba-invested-rt-mart
https://news.cnyes.com/news/id/4141630
https://news.cnyes.com/news/id/4004207


• 法國家樂福和Google宣佈戰略結盟，主要目的

是透過Google的協助改革家樂福的電商技術，

例如人工智慧、雲端運算、物聯網以及新的購

物介面，以達到全通路銷售與營運的數位轉型。

而Google可以從家樂福獲得這個全球零售巨頭

家樂福 X Google 為法國導入語音購物體驗

※資料/圖片來源：PYMNTS(2018.06)

• 兩間企業的合作內容主要有三個部份：(1)法國的消費者可以在Google平台購

買家樂福商品，包括有安裝Google Assistant的裝置、Google Home的智慧家居

設備及Google Shopping網站；(2)家樂福和Google Cloud將聯手在巴黎成立創

新實驗室，讓家樂福工程師與Google Cloud AI專家共同研究提升消費者體驗與

服務的AI技術；(3)Google將為家樂福規劃數位轉型的員工培訓計畫。

在產品和銷售方面的專家經驗與知識；家樂福是Google在歐洲進入生鮮雜貨電商的第一個合作夥

伴，也是他們在零售業最深度的一次整合行動。

https://www.pymnts.com/news/ecommerce/2018/google-carrefour-partnership/


• 在美國，零售龍頭沃爾瑪和Microsoft簽訂五年合約，Microsoft將成為

沃爾瑪的主要雲端服務商，幫助其往數位零售轉型，例如增進網站效

能，以改善消費者的購物經驗與流程。

• 在內部營運方面，沃爾瑪將使用Microsoft的Azure打造一個全球的IoT

平台，連接冷暖氣、空調、冷藏冷凍設備，減少店內能源消耗；同時

沃爾瑪也打算將機器學習技術應用在其供應鏈的貨運路線。

• Amazon 的 AWS 技 術 在 雲端 市場 已領 跑 多年 ，受 多數 電 商採 用，

Microsoft則排名第二，這次和沃爾瑪的合作或許將讓更多和Amazon

存在競爭關係的零售業者轉投Microsoft。

• 報導也指出Microsoft正在開發類似Amazon Go的無人收銀系統，據傳

將 和 沃 爾 瑪 合 作 測 試 技 術 ， 若 無 人 零 售 真 的 是 零 售 業 的 未 來 ，

Microsoft 技 術 成 熟 後 將 能 成 為 對 抗 Amazon 的 強 勁 勢 力 ， 一 旦

Microsoft和沃爾瑪聯手推出無人超市，立刻就能快速累積龐大的實體

店面用戶數據。

沃爾瑪 X Microsoft 聯手挑戰無人零售

※資料/圖片來源：The Verge (2018.07)、工商時報(2018.06)、數位時代(2018.07)、Digi Times(2018.07)

https://www.reuters.com/article/us-microsoft-store-exclusive/exclusive-microsoft-takes-aim-at-amazon-with-push-for-checkout-free-retail-idUSKBN1JA0D5
https://www.theverge.com/2018/7/17/17580744/microsoft-walmart-azure-partnership-amazon-rival
https://www.chinatimes.com/newspapers/20180615000274-260203
https://www.bnext.com.tw/article/49924/walmart-partner-with-microsoft-against-amazon
https://www.digitimes.com.tw/iot/article.asp?cat=158&id=0000536045_G9HL7MGW568CFA4Z0U3T1


降低成本是導入新技術的關鍵

※資料/圖片來源： Reuters(2018.06)、Coresight Research
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採用AI技術能帶給零售業的好處為何？(%)

• 對科技產業來說，他們一直想插足規模龐大的生鮮雜貨市場，但缺乏對於供應鏈與生鮮庫存管理的專業，

品牌信譽也不如老牌零售商，因此策略結盟將為雜貨與科技帶來雙贏；且生鮮雜貨深入消費者日常生活，

一旦建立起一個高頻率造訪的平台，其累積的數據和經驗將能應用到更多產業類別。

• 零售商手中握有大量消費者的購物習慣等數據，特別是透過他們的會員忠誠計畫，但通常較欠缺

透過這些數據進一步優化顧客體驗、提供個人化推薦或服務的能力，當線上線下的界線愈來愈模

糊，擁有連結消費者與挖掘數據的能力是未來零售的致勝關鍵。

• 生鮮雜貨業者導入新技術除了提供消

費者更便利的購物方式，維繫既有消

費者的忠誠度並吸引新客群、提高轉

換，最重要的還是降低營運成本，以

增 加 利 潤 ； 例 如 根 據 消 費 技 術 協 會

(Consumer Technology Association)的

調查，當被問到採用AI技術能幫助零

售業在些方面受益，前三名的答案是

減少成本(49%)、提高生產力(44%)和

提高獲利(43%)。

https://www.reuters.com/article/us-retail-tech-explainer/why-are-grocery-retailers-teaming-up-with-tech-giants-idUSKBN1J9237
https://www.fungglobalretailtech.com/research/retail-tech-alliances-walmart-collaborating-microsoft-carrefour-google-retail-digitalization/


• 觀察上述生鮮雜貨業與科技業的結盟案例可看出，電商巨頭走

在時代尖端的發展確實對實體零售帶來巨大的威脅，老牌零售

商不管是優化自營電商、拓展銷售管道，還是大潤發門市變身、

家樂福推語音購物、沃爾瑪實驗無人店，都直接反映了他們正

試圖針對盒馬鮮生、Amazon日新又新的服務急起直追。

• Amazon能夠不斷向新的產品類別或市場擴張，是因為內部有

強大的零售知識與技術專家支撐，而對多數傳統零售商來說，

透過與科技業戰略結盟取得技術，是最有效率的途徑，預期未

來將看到更多這樣的合作甚至大規模的併購出現。

• 雖然新零售科技的主要目的常被認為是善用大數據分析消費行

為、優化購物流程體驗等，但大眾對於生鮮雜貨採購習慣是否

能被顛覆，無人商店和語音採購食品是否能獲得消費者信賴，

都還有待觀察；因此或許透過人工智慧降低營運成本並提高生

產效能，才是傳統零售面對電商攻勢的當務之急。

結語



IMC活動快訊
Upcoming Events



2018
金音創作獎頒獎典禮

暨亞洲音樂大賞系列活動



• 活動日期 / 地點：

＞金音創作獎頒獎典禮

10/27(六) 19:00~22:00 @台大綜合體育館3樓

＞亞洲音樂大賞 高雄場

10/19(五) ~ 10/21(日) @海洋流行音樂中心大鯨魚(O3)

＞亞洲音樂大賞 台北場

10/24(三) ~ 10/26(五) @三創Clapper Studio

10/28(日) @台大綜合體育館1F

10/28(日) @華山1914文創園區

• 簡介：「金音創作獎」開始於2000年，以創作為主導，著重台

灣多元類型音樂的發展，並透過獎項肯定台灣樂團與創作者的

原創能量，打造其專屬的榮耀。是台灣繼金曲獎之後，另一項

獎勵優秀音樂創作人才及發展多元音樂類型(搖滾、民謠、電

音、爵士、嘻哈…等)設立之音樂獎項。

• 今年邁入第九個年度的金音創作獎，將擴大舉辦為期兩週的音

樂盛事 Asia Rolling Music Festival，邀請亞洲各國及台灣超過

50組優質創作音樂人演出，讓擁有豐富多元創作個性的各國音

樂人共聚一堂，展現屬於亞洲獨特的音樂風貌與創作精神。

• 今年10月，邀請您一起參與並享受創作音樂的奔放！

2018金音創作獎典禮暨亞洲音樂大賞系列活動

※資料/圖片來源：相知國際股份有限公司



 本屆典禮主題「Re-build」

解構、重建金音創作獎，重新定義獨立音樂，站在巨人的肩膀上，重生！

 國內外近60組樂團輪番上陣盛況！

結合亞洲音樂大賞，將在台灣南北接力演出，打造台灣獨立音樂最大盛事！

 跨平台、影音串流整合，強力放送典禮實況！

將與Line Today、KKBOX、三立電視合作直播，跨台港星馬同步露出！

2018金音創作獎典禮暨亞洲音樂大賞系列活動

更多演出團體、藝人及購票資訊請見官網及粉絲團 ※資料/圖片來源：相知國際股份有限公司

http://gima.asiarolling.tw/index.php
https://www.facebook.com/bamidgima/


新節目介紹
New TV Shows



類型：頒獎典禮 上檔日期：2018/10/06 播出頻道：三立都會台、公視 播出時間：19:00(六)

類型：綜藝 上檔日期：2018/10/07 播出頻道：FOX 播出時間：21:00(日)

類型：戲劇 上檔日期：2018/10/12 播出頻道：緯來日本台 播出時間：21:00(一~五)

第53屆金鐘獎： 金鐘獎在台灣傳播媒體界是一年一度的盛事，創始於1965年。設

獎之初是以廣播為主，1965年金鐘獎設頒獎新聞節目、音樂節目、廣告節目等獎項、

1966年增設個人技術獎。1970年將電視納入獎勵範圍，自此金鐘獎正式以廣播及電視為

獎勵對象。第53屆電視金鐘獎頒獎典禮將於10/6於國父紀念館舉行。

姜食堂：《新西遊記》外傳《姜食堂》為韓國人氣羅䁐錫（羅PD）製作，姜虎東、李

秀根、殷志源、安宰賢及宋旻浩共同主持，以開設餐廳的心路歷程與過程中的大小故事為

主。餐廳開設於濟州島，是一間主打「老闆吃得更多」的餐廳。

月薪嬌妻：津崎自稱「專業單身漢」，活了35年從來沒談過戀愛，認為工作就是自

己的伴侶。某日美栗突然靈機一動，大膽提議津崎僱用她當太太，一次解決就職的煩惱！

於是兩人簽下以「結婚」為名的工作契約，開始了「雇主=先生」「員工=妻子」的奇妙

關係。原本約定彼此之間不涉及戀愛關係，但當兩人同住一個屋簷下，竟逐漸有了心動的

感覺...

頻道新節目介紹



類型：綜藝 上檔日期：2018/10/13 播出頻道：東森綜合台 播出時間：22:00(六)

類型：戲劇 上檔日期：2018/10/13 播出頻道：緯來日本台 播出時間：22:00(六)

公主我來了：節目徵集各大美女推薦人，幫你心目中最正的美女拍下30秒的短影片，

只要你敢拍就可以報名，觀看次數最多的參賽者可獲得高額獎金，影片中的美女更有機會

成為東森創作下一部偶像劇的演員候選人，趕快推紅你身邊的正妹吧！

非獸性男女：以野獸不受外在拘束活得輕鬆自在為主軸，描述在外人眼中看似完美，

但其內心隱藏的很好的男女主角，在酒吧裡偶然相遇，因為陌生而表露真心後所展開的愛

情故事。

頻道新節目介紹



電視觀察窗
TV Outlook



排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 大時代Footer除臭襪 民視 5.29 1 大時代Footer除臭襪 民視 2.78

2 綜藝大集合福爾血壓機 民視 4.47 2 綜藝大集合福爾血壓機 民視 2.55

3 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 3.07 3 OPPO R15綜藝玩很大 中視 2.29

4 OPPO R15綜藝玩很大 中視 2.06 4 航海王24 台視 2.23

5 航海王24 台視 1.95 5 蠟筆小新 台視 2.18

6 OPPO R15飢餓遊戲 中視 1.72 6 新哆啦A夢 華視 2.07

7 台視晚間新聞 台視 1.56 7 綜藝3國智 台視 1.78

8 綜藝3國智 台視 1.50 8 OPPO R15飢餓遊戲 中視 1.69

9 愛妮雅舞力全開 民視 1.44 9 1830蠟筆小新 台視 1.64

10 綜藝新時代威德健康益生菌 民視 1.38 10 烏龍派出所 華視 1.60

11 中視新聞全球報導 中視 1.36 11 1800新名偵探柯南 華視 1.56

12 綜藝菲常讚 華視 1.32 12 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 1.40

13 實習醫師鬥格娘家明亮優適 民視 1.28 13 綜藝新時代威德健康益生菌 民視 1.38

14 1800航海王24 台視 1.23 14 大誠保險經紀人愛的314159 台視 1.37

15 萬秀豬王尚讚 中視 1.21 15 1800航海王24 台視 1.34

16 大誠保險經紀人女兵日記 台視 1.21 16 新名偵探柯南 華視 1.32

17 天才衝衝衝 華視 1.12 17 台視晚間新聞 台視 1.29

18 1300大時代Footer除臭襪 民視 1.09 18 1800蠟筆小新 台視 1.22

19 大誠保險經紀人愛的314159 台視 1.06 19 臺灣學吧三貝德升學王 民視 1.14

20 民視七點晚間新聞 民視 1.00 20 1800烏龍派出所 華視 1.01

平均 1.82 平均 1.69

4歲以上 4-14歲

無線電視TOP20節目排行-1

※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2018/09/24-2018/09/30



排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 大時代Footer除臭襪 民視 2.06 1 大時代Footer除臭襪 民視 6.16

2 OPPO R15飢餓遊戲 中視 1.83 2 綜藝大集合福爾血壓機 民視 5.21

3 OPPO R15綜藝玩很大 中視 1.77 3 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 3.75

4 綜藝大集合福爾血壓機 民視 1.55 4 OPPO R15綜藝玩很大 中視 2.08

5 1830蠟筆小新 台視 1.53 5 航海王24 台視 1.99

6 航海王24 台視 1.50 6 愛妮雅舞力全開 民視 1.75

7 台視晚間新聞 台視 1.35 7 OPPO R15飢餓遊戲 中視 1.71

8 大誠保險經紀人愛的314159 台視 1.10 8 台視晚間新聞 台視 1.62

9 蠟筆小新 台視 1.05 9 中視新聞全球報導 中視 1.55

10 1800航海王24 台視 0.99 10 綜藝3國智 台視 1.55

11 綜藝3國智 台視 0.97 11 綜藝新時代威德健康益生菌 民視 1.54

12 實習醫師鬥格娘家明亮優適 民視 0.93 12 綜藝菲常讚 華視 1.51

13 新名偵探柯南 華視 0.93 13 萬秀豬王尚讚 中視 1.41

14 大誠保險經紀人女兵日記 台視 0.89 14 實習醫師鬥格娘家明亮優適 民視 1.40

15 生態全紀錄野性南非 公共電視 0.80 15 1300大時代Footer除臭襪 民視 1.36

16 華視晚間新聞 華視 0.80 16 大誠保險經紀人女兵日記 台視 1.32

17 天才衝衝衝 華視 0.78 17 天才衝衝衝 華視 1.27

18 中視新聞全球報導 中視 0.73 18 1800航海王24 台視 1.25

19 萬秀豬王尚讚 中視 0.73 19 大陸尋奇 中視 1.19

20 新哆啦A夢 華視 0.69 20 現代嘉慶君華視天王豬哥秀 華視 1.15

平均 1.15 平均 2.04

15-24歲 25歲以上

無線電視TOP20節目排行-2

※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2018/09/24-2018/09/30



排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 金家好媳婦美麗樂 三立台灣 3.00 1 蠟筆小新電影版光榮燒肉之 YOYO 2.83

2 超級紅人榜CUCKOO福庫電子 三立台灣 2.76 2 蠟筆小新爆睡夢世界大作戰 YOYO 2.61

3 愛妮雅超級夜總會 三立台灣 2.69 3 1000可愛巧虎島 YOYO 2.38

4 戲說台灣聿健蝦紅素 三立台灣 1.79 4 1930蠟筆小新電影版光榮燒 YOYO 2.32

5 女兵日記566 TVBS歡樂台 1.50 5 0830戰鬥陀螺爆烈世代超Z YOYO 2.13

6 綜藝玩很大中華電信大4G 三立都會 1.46 6 蠟筆小新宇宙人Pi力來襲 YOYO 2.12

7 戲說台灣假日完整版聿健蝦 三立台灣 1.30 7 新我們這一家 YOYO 2.10

8 在台灣的故事 三立台灣 1.22 8 彩虹小馬勇氣的力量 YOYO 1.95

9 晚間6 7點新聞 TVBS新聞台 1.21 9 金家好媳婦美麗樂 三立台灣 1.93

10 歡樂智多星 衛視中文 1.20 10 1100TheTAYOMovie王牌出任 YOYO 1.87

11 草地狀元瓏豐水產海鮮直播 三立台灣 1.15 11 1100蠟筆小新爆睡夢世界大 YOYO 1.79

12 新聞深喉嚨 中天新聞台 1.05 12 綜藝玩很大中華電信大4G 三立都會 1.76

13 民視晚間新聞 民視新聞 1.03 13 衝鋒戰士Hello CARBOT YOYO 1.73

14 晚間8點新聞 TVBS新聞台 1.01 14 1430我們這一家超能力花媽 YOYO 1.70

15 寶島神很大 三立台灣 1.01 15 櫻桃小丸子 YOYO 1.68

16 1900歡樂智多星 衛視中文 1.01 16 1945海底小縱隊 YOYO 1.65

17 台灣大搜索 中天新聞台 0.96 17 1000汪汪隊立大功 MOMO 1.62

18 台灣大頭條 三立新聞 0.91 18 1400Peppa Pig YOYO 1.61

19 青春好7淘 三立台灣 0.91 19 LINE TOWN麻吉樂園 YOYO 1.61

20 2215雨夜花 三立台灣 0.91 20 1830潘及的搞笑日記 MOMO 1.55

平均 1.40 平均 1.95

4歲以上 4-14歲

有線電視TOP20節目排行-1

※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2018/09/24-2018/09/30



排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 金家好媳婦美麗樂 三立台灣 1.65 1 金家好媳婦美麗樂 三立台灣 3.37

2 1800烏龍派出所 衛視中文 1.48 2 超級紅人榜CUCKOO福庫電子 三立台灣 3.29

3 2215雨夜花 三立台灣 1.17 3 愛妮雅超級夜總會 三立台灣 3.21

4 1830烏龍派出所 衛視中文 1.13 4 戲說台灣聿健蝦紅素 三立台灣 2.06

5 歡樂智多星 衛視中文 1.11 5 女兵日記566 TVBS歡樂台 1.68

6 1900歡樂智多星 衛視中文 1.00 6 戲說台灣假日完整版聿健蝦 三立台灣 1.58

7 女兵日記566 TVBS歡樂台 0.94 7 綜藝玩很大中華電信大4G 三立都會 1.52

8 晚間8點新聞 TVBS新聞台 0.93 8 在台灣的故事 三立台灣 1.41

9 綜藝玩很大中華電信大4G 三立都會 0.89 9 晚間6 7點新聞 TVBS新聞台 1.37

10 1730烏龍派出所 衛視中文 0.86 10 草地狀元瓏豐水產海鮮直播 三立台灣 1.37

11 航海王 衛視中文 0.84 11 新聞深喉嚨 中天新聞台 1.27

12 愛妮雅超級夜總會 三立台灣 0.83 12 民視晚間新聞 民視新聞 1.26

13 1230蠟筆小新 GTV綜合台 0.76 13 歡樂智多星 衛視中文 1.25

14 烏龍派出所 衛視中文 0.75 14 寶島神很大 三立台灣 1.16

15 青春好7淘 三立台灣 0.74 15 台灣大搜索 中天新聞台 1.13

16 生化禁區 東森電影 0.70 16 1230金家好媳婦美麗樂 三立台灣 1.12

17 模犯生 東森電影 0.69 17 移居世界秘境日本人好吃驚 緯來日本 1.11

18 晚間6 7點新聞 TVBS新聞台 0.67 18 晚間8點新聞 TVBS新聞台 1.08

19 超級紅人榜CUCKOO福庫電子 三立台灣 0.67 19 台灣大頭條 三立新聞 1.07

20 在台灣的故事 三立台灣 0.66 20 1900歡樂智多星 衛視中文 1.07

平均 0.92 平均 1.62

15-24歲 25歲以上

有線電視TOP20節目排行-2

※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2018/09/24-2018/09/30



排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 大時代Footer除臭襪 民視 5.29 1 綜藝大集合福爾血壓機 民視 4.47

2 金家好媳婦美麗樂 三立台灣 3.00 2 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 民視 3.07

3 戲說台灣聿健蝦紅素 三立台灣 1.79 3 超級紅人榜CUCKOO福庫電子 三立台灣 2.76

4 女兵日記566 TVBS歡樂台 1.50 4 愛妮雅超級夜總會 三立台灣 2.69

5 戲說台灣假日完整版聿健蝦 三立台灣 1.30 5 OPPO R15綜藝玩很大 中視 2.06

6 實習醫師鬥格娘家明亮優適 民視 1.28 6 OPPO R15飢餓遊戲 中視 1.72

7 大誠保險經紀人女兵日記 台視 1.21 7 綜藝3國智 台視 1.50

8 1300大時代Footer除臭襪 民視 1.09 8 綜藝玩很大中華電信大4G 三立都會 1.46

9 大誠保險經紀人愛的314159 台視 1.06 9 愛妮雅舞力全開 民視 1.44

10 2000大誠保險經紀人女兵日 台視 0.91 10 綜藝新時代威德健康益生菌 民視 1.38

11 2215雨夜花 三立台灣 0.91 11 綜藝菲常讚 華視 1.32

12 1230金家好媳婦美麗樂 三立台灣 0.90 12 萬秀豬王尚讚 中視 1.21

13 1900親家 三立台灣 0.88 13 歡樂智多星 衛視中文 1.20

14 1230金家好媳婦摩爾空間個 三立台灣 0.80 14 天才衝衝衝 華視 1.12

15 雙城故事娘家蔓越莓聖潔莓 民視 0.80 15 1900歡樂智多星 衛視中文 1.01

16 1930實習醫師鬥格娘家明亮 民視 0.75 16 現代嘉慶君華視天王豬哥秀 華視 0.96

17 你是禮物 GTV戲劇台 0.75 17 移居世界秘境日本人好吃驚 緯來日本 0.88

18 2000主君的太陽 衛視中文 0.70 18 1830綜藝新時代威德健康益 民視 0.77

19 2100女兵日記566 TVBS歡樂台 0.67 19 綜藝大哥大費玉清封麥秀 中視 0.73

20 對我說謊試試 GTV戲劇台 0.61 20 1300綜藝大集合福爾血壓機 民視 0.66

平均 1.31 平均 1.62

戲劇類型節目(4歲以上) 綜藝類型節目(4歲以上)

無線+有線 戲劇類及綜藝類TOP20節目排行

※資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)

※統計期間：2018/09/24-2018/09/30



問題與建議
如果您對媒體有任何問題，或是對於【凱絡媒體週報】有任何建議，都歡迎您來

函不吝批評指教。我們將由媒體專業人員針對您的問題，提出詳盡的回答。

來函請寄： carat.weekly@carat.com

電話：( 02)  89792781  編輯小組

與您分享更多國際媒體行銷新資訊粉絲團 部落格

https://www.facebook.com/CaratWeekly
https://twncarat.wordpress.com/

